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La Sala de Supervisidn Regulatoria de la Comisién Nacional de los Mercados y
la Competencia, en su reunion de 9 de mayo de 2024, ha aprobado el presente
Informe sobre las medidas de alfabetizacion mediatica desarrolladas en Espafia
en el periodo 2020-2022.

Este informe se aprueba de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 9 de la Ley
3/2013, de 4 de junio, de creacion de la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia (en adelante LCNMC), a la que le corresponde la competencia de
supervision y control en materia del mercado de la comunicacion audiovisual. En
particular, el apartado 2 de dicha ley sefiala que la CNMC elaborara y publicara
un informe cada tres afios sobre las medidas de alfabetizacion mediatica
adoptadas por los prestadores del servicio de intercambio de videos a través de
plataforma, de conformidad a lo previsto en el articulo 10.5 de la Ley 13/2022,
de 7 de julio, General de Comunicacion Audiovisual (en adelante LGCA).
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Adicionalmente, la Comision Europea publicé el 21 de febrero de 2023 la
Comunicacion C/2023/1105?, con directrices sobre el alcance de los informes de
los Estados miembros relativas a las medidas para la promocion y desarrollo de
alfabetizacion mediatica (en adelante, la Comunicacién) sobre qué aspectos
abordar en dicho informe.

En este sentido, la Comision Europea ofrecio a los Estados miembros la
posibilidad de enviar una version actualizada de sus informes que debian
entregar a mas tardar el 19 de diciembre de 2022 fijado por el art.33.2(bis) de la
Directiva Audiovisual? (en adelante DSCA).

El presente informe complementa al informe INF/DTSA/143/22 aprobado por
esta Sala el 15 de diciembre de 2022 con las medidas de alfabetizacion
mediatica adoptadas por los prestadores audiovisuales de ambito estatal. Con el
fin de adaptarse a las directrices de la Comunicacién de la Comisién Europea, el
presente informe incluye ademas de las medidas de los prestadores a nivel
estatal, las medidas desplegadas por los prestadores de ambito autonémico y
local, las emprendidas por las entidades sin animo de lucro, la financiacién
publica destinada al desarrollo y promocién de la alfabetizacibn mediatica, asi
como el despliegue de estas medidas en el ambito educativo y la implicacion
legislativa a todos los niveles.

1 Guidelines pursuant to Article 33a(3) of the Audiovisual Media Services Directive on the scope
of Member States’ reports concerning measures for the promotion and development of media

literacy skKills.

2 Directiva 2010/13/UE, de 10 de marzo de 2010, sobre la coordinacién de determinadas
disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados miembros relativas a
la_prestacion de servicios de comunicacion audiovisual, modificada por la Directiva
2018/1808 del Parlamento y del Consejo, de 14 de noviembre de 2018
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1. INTRODUCCION

1.1. Marco normativo

El citado articulo 10 de la LGCA dispone en su punto 5 que la autoridad
audiovisual competente de ambito estatal elaborara un informe cada tres afios
sobre las medidas impulsadas y su eficacia.

Relacionado con lo anterior, el articulo 33 bis de la DCSA se refiere a que los
Estados miembros promoveran y tomaran medidas para el desarrollo de las
capacidades de alfabetizacion mediatica, informando a la Comision acerca de
estas medidas a mas tardar el 19 de diciembre de 2022, y posteriormente cada
tres afnos.

Las competencias de la CNMC para intervenir resultan de lo dispuesto en la
normativa sectorial y, de manera especial, en la LCNMC.

Conforme a lo dispuesto en el articulo 9 de la LCNMC prevé como funcion de
esta Comision “Elaborar y publicar un informe cada tres afios sobre las medidas
de alfabetizacion mediatica adoptadas por los prestadores del servicio de
comunicacion audiovisual de ambito estatal y los prestadores del servicio de
intercambio de videos a través de plataforma, de conformidad a lo previsto en el
articulo 10.5 de la Ley 13/2022, de 7 de julio, General de Comunicacion
Audiovisual.”

Adicionalmente, el 21 de febrero de 2023, la Comision Europea publicéd la
Comunicacion C/2023/1105 con directrices sobre el alcance de los informes de
los Estados miembros relativas a las medidas puestas en marcha para la
promocién y desarrollo de la alfabetizacion mediatica® (en adelante, la
Comunicacion) sobre qué aspectos abordar en dicho informe.

Este informe se ha elaborado siguiendo las directrices de la Comunicacion de la
Comision Europea# e incluye, ademas, la informacion recopilada en el Informe
sobre medidas de alfabetizacibn mediatica adoptadas por los prestadores

3 Guidelines pursuant to Article 33a(3) of the Audiovisual Media Services Directive on the scope
of Member States’ reports concerning measures for the promotion and development of media

literacy skKills.

4 Se sigue la clasificacion establecida en las Directrices por tipo de medida de alfabetizacién
mediatica.
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audiovisuales de ambito estatal (publicadas en el informe INF/DTSA/143/22) y
aprobado por esta Sala el 15 de diciembre de 2022.

1.2. Medidas de alfabetizacion recopiladas

Para la elaboracion de este informe, en primer lugar, se ha solicitado informacion
a diferentes Administraciones publicas de ambito estatal, como el Ministerio de
Asuntos Economicos y Transformacién Digital, el Ministerio de Educacién y
Formacion Profesional y el Ministerio de Universidades. En este sentido, la
Comunicacion de la Comision establece la necesidad de recopilar las medidas
de alfabetizacion mediatica desplegadas a nivel estatal, pero también otorga un
protagonismo a las medidas desplegadas en el ambito educativo. Ademas, se
completa con el alcance legislativo de las medidas de alfabetizacién a nivel
estatal.

En segundo lugar, en el ambito autondmico, se ha formulado la solicitud de
informacion a los tres reguladores audiovisuales autonémicos independientes y
al resto de autoridades de regulacion audiovisual de ambito autonémico. Estos
organismos han sido los encargados de recopilar las medidas de alfabetizacion
mediatica que escapan de las competencias de la CNMC y que consiste en las
medidas desplegadas en el ambito autonémico, el alcance legislativo y normativo
de la alfabetizaciébn mediatica, las medidas que pudieran haberse desplegado a
nivel educativo, la financiacion a los proyectos de alfabetizacion mediatica y
aguellas medidas desarrolladas por las entidades sin animo de lucro. Ademas,
las autoridades autondémicas también han sido las encargadas de recabar la
informacion de los prestadores de servicios audiovisuales de &mbito autonémico
y local.

Por ultimo, se ha enviado solicitud de informacién a otros organismos de caracter
nacional que pudieran haber realizado actividades de alfabetizacion mediética y
diferentes organizaciones sin &nimo de lucro con un alcance nacional.

En los siguientes cuadros se detalla todas las entidades a las que se ha
formulado solicitud de informacién que suman un total de 30 requerimientos.

Administraciones pdblicas

Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion
Digital

Ministerio de Educacién y Formacion Profesional
Ministerio de Universidades
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Autoridades de regulacion audiovisual de

ambito autonémico
Consejo Audiovisual de Andalucia

Consell de I'Audiovisual de Catalunya

Consell de I'Audiovisual de la Comunitat Valenciana
Organismos competentes de regulacion

audiovisual de ambito autondmico
Aragon

Principado de Asturias

llles Balears

Canarias

Cantabria

Castillay Lebn

Castilla-La Mancha

Extremadura

Galicia

Comunidad de Madrid

Regién de Murcia

Comunidad Foral de Navarra

Pais Vasco

La Rioja

Ciudad Auténoma de Ceuta

Ciudad Auténoma de Melilla

Otros organismos \

INCIBE, Instituto Nacional de Ciberseguridad
Observatorio Nacional de Tecnologia y Sociedad
ONTSI) - Red.es

Organizaciones sin animo de lucro
ALFA-MEDIA, Asociacion para la promocion y
desarrollo de la alfabetizacion mediatica

AUC, Asociacion de Usuarios de la Comunicacion
Fundacion FAD Juventud

ICMEDIA, Federacién de Asociaciones para la
calidad de los medios

OCTA, Observatorio de Contenidos Televisivos
Audiovisuales

UTECA, Television Comercial en Abierto
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Para cada uno de los grupos descritos anteriormente se han enviado diferentes
modelos de solicitud, adaptados a la informacion que se requeria. Sin embargo,
en esta ocasion, y como novedad, se han acotado los objetivos que pueden
perseguir las medidas de alfabetizacién mediatica de acuerdo con el articulo 10
de la LGCA. Ademas, en la informacién solicitada se incluyeron otros datos como
publico al que se dirigieron las medidas, ambito geografico, lengua, resultados
obtenidos y eficacia de las medidas. El informe refleja la informacion aportada
por los agentes.

Finalmente, este informe incluye la informacion del INF/DTSA/143/22 sobre
alfabetizacion mediatica. En ese caso se requirio a los prestadores de ambito
estatal establecidos en Espafa informacién descriptiva de las medidas de
alfabetizacién mediética que hubieran adoptado en el trienio 2020-2022.

‘Nombre del prestador

Arise Europe, S.L.
Atresmedia Corporacion de Medios de
Comunicacion, S.A.

Brenrose Spain, S.L.

Business Videns, S.L.
Comunidad Filmin, S.L.

Content Line, S.L.

Dazn Spain, S.L.

Digital Cornucopia, S.L.

Eagle TV

Flow Television Europe, S.L.
Fubo TV Spain, S.L.

Gammons Media, S.L.
International Trade Platform, S.L.
Miracle TV Europe, S.L.

New Media Europe, S.L.
Rakuten TV Europe, S.L.

Real Madrid Club de Futbol
Shorts Internationacl Limited
Sony Pictures Entertainment Iberia, S.L.
Telefénica de Esparfia, S. A. Unipersonal
Ten Media, S.L.

The Media House Spain, S.L.
Trece (13 TV S.A.U.)
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CRTVES - Corporacion de Radio Television
Esparfiola

1.3. Aportaciones recibidas

La CNMC recibi6 la respuesta de dos de los tres ministerios a los que se solicito
informacion, ademas de las aportaciones de los dos organismos de ambito
estatal que pudieran haber realizado medidas de alfabetizacion mediética. Entre
todos informaron de la puesta en marcha de 20 medidas de alfabetizacién
mediatica en el periodo 2020-2022, ademas de la financiaciéon publica que
destinaron a proyectos de esta naturaleza.

Numero de
Administraciones publicas medidas

Ministerio de Asuntos Econdmicos y
Transformacion Digital — INCIBE,
Instituto Nacional de Ciberseguridads 1
Ministerio de Educacién y Formacién
Profesional 17
Ministerio de Universidades -

NUmero de
Otros organismos medidas
Observatorio Nacional de Tecnologia y
Sociedad (ONTSI) - Red.es 2

De las 17 comunidades autbnomas y las dos ciudades autébnomas, la CNMC
obtuvo respuesta de 12 de ellas, con un total de 88 medidas reportadas (en
este apartado se incluyen las aportaciones del Consejo Audiovisual de Andalucia
y el Consell de I'Audiovisual de Catalunya), sin embargo, el Consell de

5 Las aportaciones de la Corporacion de RTVE se recibieron después de la aprobacion del
informe INF/DTSA/143/22 por lo que no aparecieron en dicho informe. Se incorpora en el
presente informe junto con las contribuciones del resto de prestadores de servicios
audiovisuales de ambito estatal.

6 La aportacion del Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacién Digital y del INCIBE es
la misma medida, por lo que se considera como una, a pesar de que han reportada la misma
informacion de manera individual.
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I’Audiovisual de la Comunitat Valenciana informé que no habia podido recabar
informacion de medidas puestas en marcha por los prestadores audiovisuales
de su ambito de actuacion ni tampoco en el ambito de su comunidad autonoma.

Autoridades de regulaciéon

audiovisual de ambito NUumero de
autonémico NELIGES
Consejo Audiovisual de Andalucia 27
Consell de I'Audiovisual de Catalunya 6

Consell de I'Audiovisual de la
Comunitat Valenciana -

Organismos competentes de

regulacién audiovisual de Numero de
ambito autonémico medidas

Aragon -

Principado de Asturias 9
llles Balears -
Canarias -
Cantabria -
Castilla y Lebn 7
Castilla-La Mancha 5
Extremadura 7

4

2

Galicia

Comunidad de Madrid
Region de Murcia 13
Comunidad Foral de Navarra 3

Pais Vasco 5
La Rioja -
Ciudad Autbnoma de Ceuta -
Ciudad Autbnoma de Melilla -

Ademas, de las seis organizaciones sin &nimo de lucro de &mbito nacional que
la CNMC consider6 que podian haber realizado medidas de alfabetizacién, se
recibié la respuesta de cuatro de ellas, con un total de 18 medidas de
alfabetizacion mediatica puestas en marcha.
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Organizaciones sin animo de

lucro

INF/DTSA/407/23

ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Numero de

medidas

Alfamedia, Asociacién para la
promocion y desarrollo de la
alfabetizacion mediética

Comunicaciéon

AUC, Asociacion de Usuarios de la

Fundacion FAD Juventud

para la calidad de los medios

iCmedia, Federacion de Asociaciones

Televisivos Audiovisuales

OCTA, Observatorio de Contenidos

Abierto

UTECA, Televisiéon Comercial en

5

En cuanto a los prestadores de ambito estatal, de un total de 85 a los que se les
envio el requerimiento de informacion, dieron respuesta 49 y 36 no contestaron.
De los 49 prestadores que contestaron, 25 reportaron medidas de alfabetizacion

mediatica y 24 aseguraron no tener ninguna.

De los 25 prestadores que si tienen planes de alfabetizacion mediatica, se
incluyen un total de 60 medidas. Queda excluido de este informe MEDIASET
ESPANA COMUNICACION, S.A., ya que la informacién enviada fue clasificada

como confidencial por parte del prestador.

NUmero de

Nombre del prestador
Arise Europe, S.L.

LI ES

=

Comunicacion, S.A.

Atresmedia Corporaciion de Medios de

Brenrose Spain, S.L.

Business Videns, S.L.

Comunidad Filmin, S.L.

Content Line, S.L.

Dazn Spain, S.L.

Digital Cornucopia, S.L.

Eagle TV

Flow Television Europe, S.L.

Fubo TV Spain, S.L.

Gammons Media, S.L.

RlwkrlLr NPl |N|Ew |
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International Trade Platform, S.L. 1
Miracle TV Europe, S.L. 1
New Media Europe, S.L. 1
Rakuten TV Europe, S.L. 10
Real Madrid Club de Futbol 3
Shorts Internationacl Limited 3
Sony Pictures Entertainment Iberia,

S.L. 1
Telefonica de Esparia, S. A.

Unipersonal 7
Ten Media, S.L. 1
The Media House Spain, S.L. 1
Trece (13 TV S.A.U.) 2
CRTVE - Corporacion de Radio

Televisibn Espafiola 4

El presente informe recoge las contribuciones recibidas por parte de los
prestadores de &mbito estatal tal y como han descrito sus actuaciones llevadas
a cabo o previstas. Por tanto, en esta recopilacion se mezclan actuaciones
genuinas de alfabetizacion mediatica con otras cuyo encaje en este ambito
puede resultar dudosa, pero que no se han querido omitir por ser declaradas asi
por los prestadores. A este respecto, téngase en cuenta que las obligaciones
para los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual en materia de
alfabetizacion mediatica establecidas en el articulo 10 de la nueva LGCA
entraron en vigor el 9 de julio de 2022.

Este informe incluye, ademds, las medidas desplegadas por la CRTVE y que no
aparecieron en el informe INF/DTSA/143/22 al responder a la solicitud de
informacion en una fecha posterior a la publicacién del informe.

En materia de evaluacion de las medidas de alfabetizacion mediatica de los
prestadores de servicios de comunicacion audiovisual, el presente informe
incluye un espacio donde los propios prestadores pueden incluir informacién
sobre la eficacia de las medidas implementadas.

La CNMC, al igual que el resto de los reguladores europeos que forman parte
del ERGA (European Regulators Group for Audiovisual Services), estan
trabajando para implementar la evaluacion de las medidas en préximos informes.
Actualmente, el trabajo se centra en compartir experiencias entre autoridades.
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Recientemente, la Comision Europea ha encargado un estudio sobre la
“Evaluacion de las iniciativas de Alfabetizacion Mediatica en Europa” a la
consultora Ecorys’, en colaboracion con la red EDMO vy los principales
interesados en el ecosistema de la alfabetizacién mediatica. Los resultados que
guiaran el trabajo de las autoridades en su mision de implementar la evaluacion
en sus informes se esperan para el primer cuarto del afio 2025.

7 Call for Iliterature: Evaluation of media literacy initiatives in Europe by Ecorys.
https://edmo.eu/edmo-news/call-for-literature-evaluation-of-media-literacy-initiatives-in-
europe-by-ecorys/
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2. MEDIDAS LEGISLATIVAS Y DE CARACTER NORMATIVO

2.1. Ambito estatal
2.1.1. Ministerio de Educacion y Formacion Profesional
Medida niumero: 1

Nombre de la medida: Regulacion de una ordenacion académica inclusiva y
disefio y aplicacion de un nuevo modelo curricular por competencias clave,
priorizando aprendizajes fundamentales.

Organismo/entidad promotora: Ministerio de Educacion y Formacion
Profesional.

1) Tipologia medida

[1 Medida legislativa

Medida de caracter normativo

[1 Medida planificada

[ Estrategia

[1 Plan de accién nacional para promover y desarrollar habilidades de
alfabetizacion mediatica

[ Otro, especifique:

2) Horizonte temporal
Fecha aprobacion: Entre el 1 de febrero y el 5 de abril de 2022.

Fechas concretas de la campafa: Las modificaciones introducidas en el
curriculo, la organizacion y objetivos de Educacion Infantil se implementé en el
curso 2022-2023. Las modificaciones introducidas en el curriculo, la
organizacion y objetivos de Educacion Primaria, Educacion Secundaria
Obligatoria y Bachillerato se implantaron en 2022-2023 para los cursos impares
y en 2023-2024 para los cursos pares.

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.
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Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Crear y difundir contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
L1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Alumnado, profesorado y centros educativos de
Educaciéon Infantil, Educacién Primaria, Educaciéon Secundaria Obligatoria y
Bachillerato, asi como comunidad educativa en general.

Ambito geograéfico: estatal

Lengua: espafiol

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Elaboracioén y publicacion de los reales decretos de ensefianzas minimas de las
distintas etapas educativas que conforman las ensefianzas indicadas:

- Real Decreto 95/2022, de 1 de febrero, por el que se establece la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacion Infantil:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/02/01/95/con.

- Real Decreto 157/2022, de 1 de marzo, por el que se establecen la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacion Primaria:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/01/157/con.

- Real Decreto 217/2022, de 29 de marzo, por el que se establece la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacién Secundaria
Obligatoria: hitps://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/29/217/con.

- Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen la
ordenacion 'y las ensefianzas minimas del Bachillerato:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243/con.

5) Colaboracion con otras organizaciones

La reforma, tanto en el disefio como en su ejecucién se ha realizado consultando
a las Administraciones Educativas de las Comunidades Auténomas, a los
representantes de la Comunidad Educativa en los érganos consultivos y a
personas expertas.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 18 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/02/01/95/con
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/01/157/con
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/29/217/con
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243/con

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

6) Resultados obtenidos

Todavia no existen datos al respecto.

7) Valoracion de la eficacia

La alfabetizacion mediatica forma parte de, entre otras, la competencia digital y
la competencia en comunicacion linglistica, que se abordan, de manera
transversal, en el curriculo de las distintas areas y materias de la Educacion
Infantil, la Educacion Primaria, la Educacion Secundaria Obligatoria y el
Bachillerato. Su inclusién en los descriptores operativos de las competencias
clave del curriculo garantiza su presencia entre los aprendizajes que se espera
que el alumnado adquiera durante su periodo de escolarizacidon en las citadas
etapas.

8) Portales web

Las ensefianzas minimas de Educacion Infantil, Educacion Primaria, Educacion
Secundaria Obligatoria y Bachillerato se encuentran recogidas, ademas de en
los textos de los reales decretos publicados en el Boletin Oficial del Estado, en
el portal web Educagob del Ministerio de Educaciéon y Formacion Profesional:

https://educagob.educacionyfp.gob.es/curriculo/curriculo-lomloe/menu-
curriculos-basicos.html
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Orden por la que se regula el procedimiento para la
acreditacion de la competencia digital docente, en el ambito de gestion del
Ministerio de Educacién y Formacién Profesional.

Organismo/entidad promotora: Ministerio de Educacion y Formacion
Profesional

1) Tipologia medida

[1 Medida legislativa

Medida de caracter normativo

[1 Medida planificada

[ Estrategia

[1 Plan de accién nacional para promover y desarrollar habilidades de
alfabetizacion mediatica

[1 Otro, especifique:

2) Horizonte temporal
Fecha aprobacion/fecha prevista aprobacion: 21 de julio de 2023

Fechas concretas de la campafia: 2023-2025

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Crear y difundir contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Profesorado de ensefianzas no universitarias en los
territorios de Ceuta y Melilla, al de destino en el exterior y al que preste servicio
en la Administracion General del Estado.

Ambito geogréfico: Espafia
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Lengua: espafol

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Publicacién del Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacioén sobre la
certificacién, acreditacion y reconocimiento de la competencia digital docente:
https://boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2022-11574

Publicacion por parte de las CCAA y el Ministerio de la normativa referida a la
certificacion, acreditacion y reconocimiento de la competencia digital docente en
cada uno de sus &mbitos competenciales.

Publicacion de la Orden EFP/823/2023, de 19 de julio, por la que se regula el
procedimiento para la acreditacion de la competencia digital docente, en el
ambito de gestidon del Ministerio de Educacion y Formacién Profesional.
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2023-16815

5) Colaboracion con otras organizaciones

Desarrollo de la normativa por parte del MEFP de igual manera que todas las
CCAA han de publicar la suya, partiendo de un acuerdo comun sobre
acreditacion.

6) Resultados obtenidos
La publicacion de la Orden y de la normativa autonémica correspondiente ha

permitido acredita la competencia digital docente a mas de 200.000 profesores
a octubre de 2023.

7) Valoracion de la eficacia
La acreditacion de la competencia digital docente asegura la inclusion de la
formacion del profesorado en el ambito de la alfabetizacion mediatica.

8) Portales web
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2.2. Ambito autondémico
2.2.1. Comunidad Foral de Navarra
Medida nimero: 1

Nombre de la medida: Decreto Foral 272/2019, de 30 de octubre, por el que se
establece la estructura organica del Departamento de Universidad, Innovacion y
Transformacion Digital

Organismo/entidad promotora: Departamento de Universidad, Innovacion y
Transformacion Digital de Gobierno de Navarra

1) Tipologia de medida legislativas o de caracter normativo en vigor

Indicar el rango de la norma:

Obligatoria
O Voluntaria

2) Horizonte temporal
Fecha de aprobacién y entrada en vigor: 30 de octubre de 2019.

7 noviembre de 2019 (BON N° 220)

3) Breve descripcion

Objetivo: fijar y desarrollar la estructura organica del Departamento de
Universidad, Innovacion y Transformacion Digital del Gobierno de Navarra, asi
como establecer las competencias de las diferentes unidades que lo conforman.

A quién va dirigida: Ciudadania, Administracion Publica de la CFN, Entidades
Locales, tejido empresarial de la CFN...

Ambito geogréafico: autonémico

Colaboracion con otras organizaciones: organizaciones que trabajen y/o
colaboren con colectivos en situacion de exclusion digital o riesgo de estarlo.

4) Resultados obtenidos

En base a lo establecido en el art.22 a, y art.50 a y b, del Decreto Foral 272/2019,
de 30 de octubre, por el que se establece la estructura organica del
Departamento de Universidad, Innovacién y Transformacién Digital, es
competencia de la Direccion General de Telecomunicaciones y Digitalizacién el
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“seguimiento, coordinacion y colaboracién en la planificacion transversal de
todas las actuaciones administrativas relacionadas con la transformacion digital,
con el objetivo de aunar esfuerzos y posicionar a Navarra en las mejores
condiciones de competitividad y bienestar ciudadano”.

Es desde el Servicio de Avance Digital de la citada Direccion General, donde se
han desarrollado las acciones pertinentes en materia de alfabetizacion
mediatica, basandose en las competencias que el citado Decreto Foral le
atribuye en el Articulo 50 (ay b):

a) Promocion de la transformacién digital en la administracion y en la
sociedad, involucrando a la ciudadania, las entidades colaboradoras,
empresas y empleados publicos en el disefio, su gestion y
evaluacion.

b) Reduccién de la brecha digital en la Comunidad Foral de Navarra, ya
sea geografica, cultural, social, econdmica, de género o de cualquier
otra indole.

En ese sentido, y en colaboracion con otras unidades de Gobierno de Navarra,
en 2021, se puso en marcha el Plan de Inclusion y Capacitacion Digital, cuyo
objetivo principal es el disefio y desarrollo de una variedad de acciones de
alfabetizacion y capacitacion digital dirigidas al conjunto de la ciudadania
navarra, basadas en el Marco Europeo de Competencias Digitales (DigComp),
entre las que se incluyen formaciones de alfabetizacion mediatica (competencia
1.2. Evaluar datos, informacion y contenidos digitales).

5) Fuentes de informacion, enlaces Web

Enlace a la normativa: http://www.lexnavarra.navarra.es/detalle.asp?r=52107

Enlace al Plan de Inclusion y Capacitacién Digital:

https://gcpublica.navarra.es/publica01/EDN2030/Documents/Plan%20de%20In
clusi%c3%b3n%20y%20Capacitaci%c3%b3n%20Digital.pdf
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3. MEDIDAS ORGANIZATIVAS

3.1. Ambito estatal
3.1.1. Ministerio de Educacién y Formacién Profesional
Medida niumero: 1

Nombre medida/disposicion organizativa: Grupo de Trabajo Técnico de
Cooperacion Territorial de Alfabetizacion Multiples.

Organismo/entidad promotora: Ministerio de Educacion y Formacion
Profesional

1) Normativa

Creado en Comision General de Educacion de 22 de enero de 2019.

2) Horizonte temporal
Fecha aprobaciéon y entrada en vigor: 2019

En su caso, fecha prevista de aprobacion: -

3) Breve descripcion

Objetivo: GT de trabajo técnico de cooperacion territorial de la Conferencia
Sectorial de Educacion que tiene, entre otros objetivos, establecer un marco de
comunicacion y colaboracion interinstitucional con las CCAA, con presencia del
tejido asociativo, la comunidad educativa y la sociedad civil, en torno al area de
las alfabetizaciones y avanzar en la nueva concepcién de los procesos de
alfabetizacion mediatica mas alla de la lectoescritura o el consumo critico de
medios.

Ambito geogréfico: nacional.
Colaboracién con otras organizaciones: Administraciones educativas.

4) Tareas especificas

Establecimiento de al menos dos reuniones al afio y comunicaciones periodicas
mensuales.

Aportacion de informacién de cada una de las CC.AA. que se compila en
noviembre para realizar un informe de actuaciones entorno a las alfabetizaciones
multiples.
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Desarrollo de actuaciones conjuntas a partir de las necesidades detectadas en
las reuniones e informes.

Difusion de las iniciativas llevadas a cabo.

5) Estructura/cooperacion

Grupo de Trabajo de Cooperacidon Territorial establecido en la Conferencia
Sectorial de Educacion en el que participan el MEFP y las CC. AA.

6) Fuentes de informacion, enlaces web
Enlace al organismo:

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/alfabetizaciones-multiples/qgt-
aamm.html
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3.1.2. Observatorio Nacional de Tecnologiay Sociedad (ONTSI) — Red.es
Medida numero: 1

Nombre medida/disposicion organizativa: Monitorizacion del nivel de
alfabetizacion mediatica respecto del uso de contenidos digitales e Internet en
Espafia.

Organismo/entidad promotora: Observatorio Nacional de Tecnologia y
Sociedad (ONTSI) — Red.es

1) Normativa

Las funciones del ONTSI se especifican en el Real Decreto 164/2002, de 8 de
febrero, por el que se aprueba el Estatuto de la entidad publica empresarial
Red.es.

Dentro de las competencias que el ONTSI tiene encomendadas, se encuentra la
del analisis de la oferta y la demanda de la industria de los Contenidos Digitales,
gue incluye los contenidos y servicios digitales y las industrias creativas en el
entorno digital.

2) Horizonte temporal

Fecha aprobacién y entrada en vigor: La licitacion para la contratacion de un
servicio de estudio de usos y actitudes de consumo de contenidos digitales se
inicié el 13 de noviembre de 2019. Este contrato se adjudic6 el 31 de julio de
2020 y se formaliz6 el 16 de septiembre de 2020. El servicio se desarroll6 desde
septiembre de 2020 hasta julio de 2021. El informe se publicé en junio de 2021.
En su caso, fecha prevista de aprobacion: -

3) Breve descripcion

Objetivo: Contratacién de un servicio de un estudio de usos y actitudes de
consumo de contenidos digitales.

Ambito geogréfico: Espafia
Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Tareas especificas

La elaboracién de un servicio de estudio de usos y actitudes de consumo de
contenidos digitales. En dicho estudio se incluyé un apartado especifico sobre
exposicion y actitud ante la desinformacion en Internet, que contempla el
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conocimiento del grado de alfabetizacion mediatica o preparacion para identificar
la desinformacion en Internet y los medios digitales.

5) Estructura/cooperacion

Proporcionar la estructura de cooperacion

6) Fuentes de informacion, enlaces web
Enlace al organismo: -

Otros enlaces web: -
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3.2. Ambito autonémico
3.2.1. Cataluina
Medida nimero: 1

Nombre medida/disposicion organizativa: Plataforma per a [I'Educacio
Mediatica

Organismo/entidad promotora: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya
1) Normativa

Acuerdo 61/2019 de 19 junio de creaciéon de la Plataforma per a I'Educacié
Mediatica y del protocolo de funcionamiento

https://www.cac.cat/es/documentacio/acord-612019-daprovacio-la-creacio-la-
plataforma-leducacio-mediatica-i-del-seu

2) Horizonte temporal
Fecha de aprobacién y entrada en vigor: 19 de junio de 2019

En su caso, fecha prevista de aprobacion: -

3) Breve descripcion
Objetivo: la Plataforma trabaja para cumplir las siguientes finalidades:

a) Reflexionar sobre el presente y el futuro de la educacion mediatica, teniendo
presente de manera especial la necesidad de suscitar actitudes criticas respecto
a los medios y a los marcos mentales que sus contenidos presuponen.

b) Servir de instancia de coordinacion entre todos los profesionales, entidades y
empresas que trabajan en el campo de la educacién mediatica y contribuir al
buen conocimiento de los objetivos y actividades de unos y otros para optimizar
los resultados colectivos.

c) Empezar o apoyar proyectos de investigacion y formacion en el ambito de la
educacion mediatica, tanto en el entorno escolar como en el del ocio.

d) Elaborar propuestas dirigidas a los medios de comunicacion y a las entidades
que los representen para que puedan contribuir a una mejora de la cultura
periodistica y la cultura audiovisual.
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e) Estimular la colaboracion entre centros educativos y los medios de
comunicacion de proximidad de su entorno mas cercano.

Ambito geografico de actuacion: Catalunya

Colaboracién con otras organizaciones: la Plataforma est4 formada por 65
grupos de interés (colegios profesionales, fundaciones, empresas, académicos
y personas expertas) que trabajan desde Catalunya en la alfabetizacion
mediatica.

4) Tareas especificas

La Plataforma tiene la finalidad de reflexionar sobre el presente y el futuro de la
educacion mediatica y servir de instancia de coordinacion entre el profesorado,
las entidades, instituciones y empresas que trabajan en la educacion mediatica.

Asimismo, tiene como objetivo iniciar proyectos de investigacion en este &mbito,
asi como conocer las mejores practicas de otros paises y servir como
instrumento de dialogo con la administracion con la mirada puesta en el disefio
de politicas educativas que tengan en cuenta la nueva realidad digital y las
nuevas formas de comunicacion.

5) Estructura/cooperacion

Los organos de la Plataforma son: el Pleno, la Permanente, la Presidencia y la
Secretaria.

Los grupos de trabajo son el érgano de trabajo basico dentro de la Plataforma.
El Pleno aprobara la constitucion de los grupos de trabajo para profundizar en
temas especificos sobre el @ambito de la educacion mediatica.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Enlace al organismo: https://www.plataformaeducaciomediatica.cat/

Otros enlaces web: https://www.cac.cat/ y los enlaces a las paginas web de los
miembros de la Plataforma per a 'Educacié Mediatica.
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3.2.2. Comunidad Foral de Navarra
Medida numero: 1
Nombre medida/disposicion organizativa: Aventura Digital (C19 I.1 — PRTR)

Organismo/entidad promotora: Servicio de Avance Digital - Direcciéon General
de Telecomunicaciones y Digitalizacion

1) Normativa
Plan de Recuperacion, Transformaciéon y Resiliencia.

Componente 19. Inversiéon 1

2) Horizonte temporal

16 de junio de 2021

3) Breve descripcion

Objetivo: Identificar, y agrupar, todas aquellas formaciones en materia de
alfabetizacion y capacitacion digital que se enmarcan dentro de los objetivos a
cumplir en relacién con el C19 1.1 del PRTR.

Ambito geogréfico de actuacion: Autonémico
Colaboracion con otras organizaciones:
e Navarra de Servicio y Tecnologias S.A.U (NASERTIC)
e Centro Navarro de Aprendizaje Integral (CNAI)
e Fundacion Dédalo
e Servicio Navarro de Empleo — NL

e Biblioteca de Navarra

e Entelgy
e NTT DATA
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4) Tareas especificas
Servicio de Avance Digital
¢ |dentificacion de necesidades formativas de la ciudadania
e Coordinacién de Aventura Digital
e Creacion de contenidos
e Gestion Plataforma Formacién online
Navarra de Servicio y Tecnologias S.A.U (NASERTIC)
e Oficina Técnica
e Gestion de inscripciones
e Planificacion de formaciones
e Gestion de indicadores
Centro Navarro de Aprendizaje Integral (CNAI)
e Tutorizacién de cursos
e Difusion de formaciones
Fundacién Dédalo
e Tutorizacién de cursos
e Difusién de formaciones
Servicio Navarro de Empleo — NL
e Difusién de formaciones
Biblioteca de Navarra
e Cesion de sala para formaciones presenciales
e Difusion de formaciones
Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 31 de 499

C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

ECNMO

COMISION NACIONAL DE LOS ) INF/DTSA/407/23
MERCADOS Y | A COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022
Entelgy

e Creacion de contenidos
e |dentificacion de nuevas necesidades formativas

NTT DATA

e Seguimientos y reporte de acciones e indicadores

Fundacién Dédalo

NASERTIC -
Contrata

Aventura Digital —{Servicio de Avance Digital ENTELGY

SNE - NL
Colabora '{
Biblioteca de Navarra

5) Estructura/cooperacion

6) Fuentes de informacién, enlaces Web

Enlace al organismo: https://capacitaciondigital.navarra.es/es/aventura-digital

Otros enlaces web:

https://www.bibliotecaspublicas.es/navarra

https://www.cnai.es/cursos/es/que-hacemos/digitalizacion/

https://www.fundaciondedalo.orqg/
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3.2.3. Principado de Asturias
Medida numero: 1

Nombre medida/disposicion organizativa: OFICINA VIRTUAL DE
ACCESIBILIDAD DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS

1) Normativa

El Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030 y la Comunidad Auténoma
Principado de Asturias han suscrito, con fecha 29 de noviembre de 2021, un
convenio para la ejecucién de proyectos con cargo a los fondos europeos
procedentes del mecanismo para la recuperacion y resiliencia.

El Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia plantea diez politicas
palanca, entre las que figura la politica palanca VIIl nueva economia de los
cuidados y politicas de empleo, dentro de esta politica palanca figura el
Componente 22. Plan de choque para la economia de los cuidados y refuerzo
de las politicas de inclusion.

El proyecto arriba referenciado ha sido aprobado por Convenio de Colaboracién
entre el Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030 y el Principado de
Asturias para la ejecuciéon de proyectos con cargo a los fondos europeos
procedentes del mecanismo para la recuperacion y resiliencia, de fecha 29 de
noviembre de 2021, que determina la financiacién en el marco del Plan de
Recuperacion, Transformacién y Resiliencia y su sometimiento a la regulacion
especifica.

Resolucién de 1 de diciembre de 2021, de la Secretaria de Estado de Derechos
Sociales, por la que se publica el Convenio con la Comunidad Auténoma del
Principado de Asturias, para la ejecucidén de proyectos con cargo a los fondos
europeos procedentes del Mecanismo para la Recuperacién y Resiliencia. BOE
11 de diciembre de 2021

La Linea: C22.13, corresponde al proyecto n° 6: SUEVE: Mejora de la
Accesibilidad de los Servicios Sociales comunitarios. Este proyecto plantea el
desarrollo de una estrategia de «gobierno facil» que mejore la accesibilidad
digital universal del Gobierno de Asturias, asi como el apoyo a entidades locales
para la mejora de la accesibilidad de los centros publicos en Asturias.

2) Horizonte temporal

El Piloto de la OVAU, tiene una proyeccion anual, finalizando el 31 de Diciembre
2023. Posteriormente se realizara una evaluacion de la viabilidad, idoneidad y
continuidad.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 33 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

3) Breve descripcién

Objetivo: tiene como objetivo general: impulsar la trasferencia de conocimientos
y cultura de la accesibilidad universal. para alcanzar a implantar una oficina
virtual que sirva de medio de apoyo para impulsar la cultura de la accesibilidad
universal en todas las areas, para: facilitar los medios de apoyo que faciliten la
comunicacion clara en la ciudadania; garantizar los derechos de las personas a
participar a través de los medios telematicos.

Ambito geogréfico de actuacion: Principado de Asturias

Colaboracién con otras organizaciones: con otras provincias, Ministerio,
entidades sociales, locales y particulares

4) Tareas especificas

El resto de los organismos tienen la funcién de coordinacion y trasferencia de
conocimientos y acciones.

5) Estructura/cooperacion

La OVAU se encuentra dirigida desde la Consejeria de Derechos Sociales y
Bienestar, a través de encargo a medio propio TRAGSATEC, en la que se han
contratado profesionales para la implementacion del encargo.

Este encargo dispone de tres ejes:
Eje 1: Sensibilizacion y formacion,
Repositorio de documentacion
Formacion de profesionales
Creacién de contenidos accesibles en distintos formatos.
Coordinacion de actuaciones en materia de accesibilidad.

Coordinacion de otras Consejerias e instituciones en materia de
Accesibilidad Universal (A.U).

- Formacion de técnicos en materia de A.U.
Eje 2: Innovacién en accesibilidad:

Implementacion de proyectos innovadores en accesibilidad universal.
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Eje 3: Gobierno Facil:

facilitar la comunicacion clara con la ciudadania y garantizar sus derechos
de participacion a través de medios telematicos.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Enlace al organismo:

https://www.ovauasturias.es/

Otros enlaces web:
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Medida nimero: 2
Nombre de la medida: Portal tematico socialasturias.asturias.es

Organismo/entidad promotora: Centro de Documentacion de Servicios
Sociales de Asturias (CDSSA), adscrito a la Consejeria de Derechos Sociales y
Bienestar.

1) Normativa

La Resolucién de 16 de enero de 2019, de la Consejeria de Servicios y Derechos
Sociales, por la que se crea y regula el Centro de Documentacién de Servicios
Sociales de Asturias (CDSSA). Entre sus funciones esta la de administrar el
portal tematico Socialasturias.asturias.es y los perfiles de redes sociales de la
organizacion.

2) Horizonte temporal

El portal socialasturias.asturias.es nace en 2018 y ha estado en constante
evolucion constante. La actualizacidn mas reciente, la transformacion a un portal
3.0, se implementd en 2022. Esta transformacion responde a la Estrategia de
Transformacion Digital del Sistema Asturiano de Servicios Sociales, vinculado a
la estrategia general de transformacion digital del Principado de Asturias. Su
evolucion a una plataforma 3.0 en 2022 se enmarca dentro de esta estrategia.

El portal socialasturias.asturias.es refleja un compromiso solido por parte de la
Consejeria y el Gobierno del Principado de Asturias, manteniéndose de manera
continua a lo largo del tiempo.

3) Breve descripcion

La medida busca mejorar el acceso a la informacion sobre servicios sociales en
Asturias, fomentando la alfabetizacibn mediatica. La version 3.0 del portal se
enfoca en la comprension y analisis de datos, con el objetivo de convertirse en
un gobierno abierto, democratico y centrado en la persona usuaria.

El portal contribuye a mejorar la comprension y capacidad de la ciudadania para
acceder, analizar y utilizar criticamente la informacién relacionada con los
servicios sociales en Asturias. Aqui hay algunas formas de relacionar el portal
con la alfabetizacion mediatica:
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4) Tareas especificas

e Curacion de Contenidos: EI CDSSA gestiona y valida la informacion
publicada, garantizando su veracidad.

e Transformacién a 3.0: Se llevan a cabo actuaciones para evolucionar el
portal a una plataforma semantica que facilite la comprensién y analisis
de datos.

e Mejora de Accesibilidad Digital Universal: El portal se compromete a
mejorar la accesibilidad digital universal para garantizar la participacion
de todos los ciudadanos.

e Acceso a Informacién Clara y Accesible: El portal
Socialasturias.asturias.es proporciona informacion clara y accesible sobre
los servicios sociales en Asturias. Facilita el acceso a documentos,
recursos y noticias relevantes para que la cidudania pueda obtener
informacion precisa y actualizada sobre temas sociales. Este trabajo se
realiza con el apoyo del proyecto piloto OVAU.

e Desarrollo de Contenidos Accesibles: La plataforma se compromete a
crear contenidos accesibles en diferentes formatos, lo que facilita la
comprensién de la informacién por parte de diversos publicos.

e Formacién de Profesionales (a través del CDSSA) y Ciudadania (A
través del proyecto Conectas)

5) Estructura/cooperacion
El CDSSA es responsable de la administracion y gestion del portal.

El CDSSA es transversal en la consejeria y colabora con las Direcciones
Generales para garantizar una gestion eficiente de la informacion, ademés de
con otras Consejeria y agentes del Sistema Asturiano de Servicios Sociales.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

socialasturias.asturias.orqg.
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Medida nimero: 3

Nombre de la medida: concesion de subvenciones con destino a entidades
locales del Principado de Asturias para impulso de servicios de dinamizacion
tecnoldgica local

1) Normativa

Resoluciéon de 13 de agosto de 2021, de la Consejeria de Ciencia, Innovacion y
Universidad, por la que se aprueban las bases reguladoras para la concesion de
subvenciones con destino a entidades locales del Principado de Asturias para
impulso de servicios de dinamizacion tecnolégica local (BOPA 25-8-2021) ,
modificada por Resolucion de 6 de septiembre de 2022(BOPA 14-09-2022)

Resoluciéon de 29 de septiembre de 2021, de la Consejeria de Ciencia,
Innovacion y Universidad, por la que se aprueba la convocatoria publica de
subvenciones con destino a las entidades locales del Principado de Asturias para
impulso de servicios de dinamizacion tecnologica local (BOPA 5-10-2021).

Resolucién de 17 de octubre de 2022, de la Consejeria de Ciencia, Innovacion y
Universidad, por la que se aprueba la convocatoria publica de subvenciones con
destino a entidades locales del Principado de Asturias para impulso de servicios
de dinamizacion tecnoldgica local (BOPA 24-10-2022)

2) Horizonte temporal

Fecha de aprobacién y entrada en vigor: Se publican en el BOPA y entran en
vigor al dia siguiente.

3) Breve descripcion

Objetivo: Se trata de una linea de subvenciones finalidad impulsar la innovacion,

investigacion y transformacion digital en los municipios asturianos menores de
20.000 habitantes

Ambito geogréfico de actuacién: Principado de Asturias

Colaboracioén con otras organizaciones:

4) Tareas especificas

Mediante los Servicios de Dinamizacion Tecnologia Local se pretende facilitar el
acceso de la ciudadania a las tecnologias de la informacién y las comunicaciones
y proporcionar soporte a los distintos colectivos y agentes sociales del @mbito
territorial municipal para contribuir a la innovacion y transformacion digital.
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Asimismo, a través de estos Servicios se podran realizar actuaciones que
permitan la implantacion de la Administracion Electrénica en el ambito rural y
consolidacion de los servicios publicos digitales de las entidades locales.

5) Estructura/cooperacion

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://sede.asturias.es/web/sede/ultimos-
boletines?p r p summarylLastBopa=true
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Conect-As: Itinerarios de inclusion social digital en el
Principado de Asturias.

1) Normativa

La Consejeria de Derechos Sociales y Bienestar ha firmado un convenio con el
Ministerio de Inclusion, Seguridad Social y Migraciones para desarrollar este
proyecto en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia y
de los Fondos Next Generation UE.

2) Horizonte temporal

30/06/2022: Resolucion de 24 de junio de 2022, de la Consejeria de Derechos
Sociales y Bienestar, por la que se aprueban las bases reguladoras para la
participacion en el proyecto piloto Conect-As. Descarga pdf BOPA (PDF: 569
KB)

22/07/2022 Resolucion de 21 de julio de 2022, de la Consejeria de Derechos
Sociales y Bienestar, por la que se amplia el plazo de presentacion de solicitudes
para la participacion en el proyecto piloto Conect-As. Descarga pdf BOPA (PDF:
158 KB)

16/11/2022: Aprobacion de las listas provisionales de solicitudes admitidas,
excluidas e incompletas o defectuosas requeridas para subsanar, en el proyecto
piloto Conect-As. BOPA

16/01/2023: Publicacion de la Propuesta de resolucién por la que se aprueba la
relacion provisional de solicitantes propuestos para participar en el proyecto
Conect-As. BOPA

11/04/2023: Resolucion por la que se autoriza y dispone el gasto, asi como la
concesion directa y reconocimiento de la obligacién de pago del “bono Conect-
as” a las personas participantes en el proyecto piloto Conect-As: itinerarios de
inclusion social digital en el principado de Asturias. BOPA

18/05/2023: Resolucién de 12 de mayo de 2023, de la Consejeria de Derechos
Sociales y Bienestar, por la que se modifica la Resolucion de 24 de junio de
2022, por la que se aprueban las bases reguladoras para la participacion en el
proyecto piloto “CONECT-AS: Itinerarios de inclusién social digital en el
Principado de Asturias” y la concesion de una ayuda consistente en un bono
destinado a la reduccién de la brecha digital, financiado por los fondos “Next
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Generation” de la Union Europea, dentro del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia. BOPA

Fecha de aprobaciéon y entrada en vigor:

En su caso, fecha prevista de aprobacion:

3) Breve descripcién

Objetivo: ‘Conect-As: Itinerarios de inclusion social digital en el Principado de
Asturias’, es un proyecto innovador y de investigacion para reducir las brechas
digitales que sufren las personas perceptoras de rentas minimas (Ingreso
Minimo Vital (IMV), el Salario Social Basico (SSB) o ambas), y contribuir a que
puedan desarrollar su identidad digital.

Ambito geogréfico de actuacion: Principado de Asturias

Colaboracién con otras organizaciones: con entidades locales

4) Tareas especificas

5) Estructura/cooperacion

Proporcionar la estructura de cooperacion.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Enlace al organismo: -

Otros enlaces web: https://conect-as.es/
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4. FINANCIACION PUBLICA Y OTROS ACUERDOS DE
FINANCIACION

4.1. Financiacion Publica

4.1.1. A nivel estatal

41.1.1. Ministerio de Educacién y Formacién Profesional
Medida numero: 1

1) Tipologia de la financiacion

Financiacion publica
L1 Instrumentos de financiacion publica destinados a atraer financiacion privada

2) Horizonte temporal
Afo: 2021y 2022

Fechas concretas de la financiacion: -

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 684.000€
Cuantia asignada: 684.000€

Numero de beneficiarios: sin determinar

Procedencia de los fondos: Plan de Recuperacion, Transformacion y
Resiliencia

4) Breve descripcion de la ayuda

Objetivo: Regulacion de una ordenacion académica inclusiva y disefio y
aplicacion de un nuevo modelo curricular por competencias clave, priorizando
aprendizajes fundamentales.

Ambito geogréfico: Espafia

A quien vadirigida: Alumnado, profesorado y centros educativos de Educacién
Infantil, Educacién Primaria, Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato,
asi como comunidad educativa en general.
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5) Resultados obtenidos

Elaboracion y publicacion de los reales decretos de ensefianzas minimas de las
distintas etapas educativas que conforman las ensefianzas indicadas:

- Real Decreto 95/2022, de 1 de febrero, por el que se establece la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacion Infantil:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/02/01/95/con.

- Real Decreto 157/2022, de 1 de marzo, por el que se establecen la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacién Primaria:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/01/157/con.

- Real Decreto 217/2022, de 29 de marzo, por el que se establece la
ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacién Secundaria
Obligatoria: https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/03/29/217/con.

- Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen la
ordenacion 'y las enseflanzas minimas del Bachillerato:
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243/con.

6) Valoracidon por la administracion de la ayuda

Tal y como se establece en los reales decretos sefialados, la alfabetizacion
mediatica forma parte de, entre otras, la competencia digital y la competencia en
comunicacion linguistica, que se abordan, de manera transversal, en el curriculo
de las distintas areas y materias de la Educacion Infantil, la Educacion Primaria,
la Educacion Secundaria Obligatoria y el Bachillerato. Su inclusion en los
descriptores operativos de las competencias clave del curriculo garantiza su
presencia entre los aprendizajes que se espera que el alumnado adquiera
durante su periodo de escolarizacion en las citadas etapas.

7) Enlaces web

Las ensefianzas minimas de Educacion Infantil, Educacion Primaria, Educacion
Secundaria Obligatoria y Bachillerato se encuentran recogidas, ademas de en
los textos de los reales decretos publicados en el Boletin Oficial del Estado, en
el portal web Educagob del Ministerio de Educacion y Formacion Profesional:

https://educagob.educacionyfp.gob.es/curriculo/curriculo-lomloe/menu-
curriculos-basicos.html

La descripcion completa del componente 21 del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia, relativo a la modernizacién y digitalizacion del
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sistema educativo (incluida la educacion temprana de 0 a 3 afios) puede
consultarse en la siguiente pagina web:

https://planderecuperacion.gob.es/politicas y componentes/componente-21-
modernizacion-y-digitalizacion-del-sistema-educativo-incluida-la-educacion-
temprana
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Medida nimero: 2

1) Tipologia de la financiacion
Financiacion publica
O Instrumentos de financiacion publica destinados a atraer financiacion privada

2) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la financiacion: 1 de septiembre 2021-30 de septiembre
de 2025

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 301M€

Cuantia asignada: 299.370.800,00 €

Numero de beneficiarios: potencialmente 700.000 docentes espafioles
Procedenciade los fondos: Fondos del Plan de Recuperacién, Transformacion
y Resiliencia.

4) Breve descripcion de la ayuda

Objetivo: Formacion del profesorado para la mejora de la competencia digital
educativa

Ambito geogréfico: Espafia

A quien vadirigida: profesorado de ensefianzas no universitarias reguladas por
la LOMLOE.

5) Resultados obtenidos

En el afio 2021 se puso en marcha el Programa para la mejora de la competencia
digital educativa, por el que se buscaba, entre otros objetivos la formacion del
profesorado para la mejora de su competencia digita. Como resultado de esta
formacién se ha desarrollado un sistema de acreditacién de la competencia
digital docente por parte de las administraciones educativas que en octubre de
2023 ha acreditado a mas de 200.000 docentes.
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6) Valoracion por la administracion de la ayuda

La gran aceptacion por parte de los docentes e interés por la formacion
atestiguan del creciente éxito de la medida.

7) Enlaces web

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 21 de julio de 2021, por el
gue se aprueba la propuesta de distribucion territorial y los criterios de reparto
de los créditos gestionados por Comunidades Auténomas destinados al
Programa para la mejora de la competencia digital educativa #CompDigEdu, en
el ejercicio presupuestario 2021:

https://www.boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2021-15399

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 23 de junio de 2022, por
el que se aprueba la propuesta de distribucion territorial de los créditos
destinados al Programa de cooperacion territorial para la mejora de la
competencia digital educativa #CompDigEdu, en el ejercicio presupuestario
2022: https://lwww.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-13096

Competencia Digital Educativa. INTEF https://intef.es/competencia-digital-
educativa/compdigedu/
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Medida nimero: 3

1) Tipologia de la financiacion
Financiacion publica
O Instrumentos de financiacion publica destinados a atraer financiacion privada

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la financiacion: octubre 2020-enero 2021

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 4.500,00 euros

Cuantia asignada: 3.529,00 euros

Numero de beneficiarios:

Procedencia de los fondos: presupuestos del Ministerio de Educacion y
Formacioén Profesional (MEFP).

4) Breve descripcién de la ayuda

Objetivo: Ofrecer a los docentes un recurso educativo con tres materiales
didacticos que puedan utilizar en las aulas para que el alumnado entienda el

fendmeno de la desinformacion en el dmbito de la salud, la ciencia y la
sostenibilidad

Ambito geogréfico: nacional.

A quien va dirigida: docentes y alumnado de centros educativos de ambito
autonomico y de gestion del ambito del MEFP.

5) Resultados obtenidos

El alcance de los materiales didacticos solo puede ser medido por las

estadisticas que nos ofrece el nimero de descargas de los materiales (4060) y
el nimero de visualizaciones de los videos (4500).

6) Valoracion por la administracion de la ayuda

Valoracion positiva al ofrecer unos recursos educativos adecuados y pertinentes
al contexto especial originado por la pandemia covid-19.
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7) Enlaces web
SGCTIE: acceso a los materiales didacticos en

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/recursos-covid.html

Publicaciones: acceso a los materiales didacticos en la pagina web del Servicio
de Publicaciones del Ministerio de Educacién y Formacion Profesional en:
https://sede.educacion.gob.es/publiventa/inicio.action
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Medida numero: 4
1) Tipologia de la financiacion

Financiacion publica
O Instrumentos de financiacion publica destinados a atraer financiacion privada

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la financiacion: octubre 2020-abril 2021.

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 14.000,00 euros

Cuantia asignada: 13.842,40 euros

Numero de beneficiarios: -

Procedencia de los fondos: Ministerio de Educacion y Formacion Profesional
4) Breve descripcién de la ayuda

Objetivo: recurso educativo para fomentar la lectura en la poblacion infantil y
juvenil y abordar temas transversales como la alfabetizacion mediatica e
informacional en el hogar y en el aula.

Ambito geografico: nacional e internacional.

A quien vadirigida: familias y docentes.

5) Resultados obtenidos

El alcance del recurso educativo es medido por el nimero de visitas al portal web
leer.es: 1000 visitas entre abril 2021-diciembre 2022.

6) Valoracién por la administracion de la ayuda

Se realiza una valoracion positiva de la ayuda dada los resultados obtenidos. De
acuerdo con el numero de visitas a la web donde esté alojado el recurso.

7) Enlaces web
Leer.es: acceso al bloque tematico No te enRedes:

https://leer.es/proyectos/crece-leyendo-conmigo/no-te-enredes/
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4.1.1.2. Observatorio Nacional de Tecnologia y Sociedad (ONTSI) -
Red.es

Medida numero: 1

1) Tipologia de la financiacién

Financiacion publica
O Instrumentos de financiacion publica destinados a atraer financiacion privada

2) Horizonte temporal
Afo: 2019-2021

Fechas concretas de la financiacion: Julio 2021

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 90.750,00 euros IVA incluido
Cuantia asignada: 54.389,50 euros IVA incluido

Numero de beneficiarios: un adjudicatario al servicio licitado

Procedencia de los fondos: Red.es
4) Breve descripcion de la ayuda

Objetivo: Contratacion de un Servicio de “Estudio de usos y actitudes de
consumo de contenidos digitales”

Ambito geogréfico: Espafia
A quien va dirigida: licitacion dirigida a empresas que prestan servicios de

estudios de mercado y de encuestas de opinion publica.

5) Resultados obtenidos
Estudio sobre usos y actitudes de consumo de contenidos digitales en Espaiia

6) Valoracion por la administracion de la ayuda
7) Enlaces web

El informe resultado de la licitacion puede consultarse en la siguiente URL:
https://www.ontsi.es/es/publicaciones/Estudio-sobre-usos-y-actitudes-de-
consumo-de-contenidos-digitales-en-Espana-2021
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4.1.2. A nivel autonémico y/o local.

41.2.1. Comunidad Foral de Navarra
Medida numero: 1

Administracién impulsora: Gobierno de Navarra
Nombre ayuda publica: No es ayuda publica

1) Tipologia de financiacion

Financiacion publica
LI Instrumentos de financiacion destinados a atraer financiacion privada
[1 Otro, especifique:

2) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la financiacion: 19 de julio de 2022

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 5.172,75€
Cuantia asignada: 5.172,75€

Numero de beneficiarios: 138 personas

Procedencia de los fondos: propios Servicio de Avance Digital

4) Breve descripcion de la ayuda

Objetivo: Generacion de un curso online para la deteccion de bulos y verificacion
de fuentes en internet.

Ambito geogréafico: Comunidad Foral de Navarra

A quien va dirigida: Toda la poblacién

Concurrencia competitiva entre solicitantes: No procede. Procedimiento
simplificado en un contrato menor dentro del Acuerdo Marco 0005-0404-2020-

000010.

En caso afirmativo, como se ha planteado: no procede.
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5) Resultados obtenidos

Publicacion de un curso online, que ha sido completado por el momento por 138
personas, con resultados satisfactorios.

6) Valoracion por la administracion de la ayuda

No procede. No derivado de ayuda.

7) Enlaces web

https://aventuradigital.navarra.es
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41.2.2. Castilla-La Mancha

Medida numero: 1

Administracion impulsora: Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha
Nombre ayuda publica: fondos propios

1) Tipologia de financiacion

Financiacion publica
0 Instrumentos de financiacién destinados a atraer financiacioén privada
[0 Otro, especifique:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021-2022

Fechas concretas de la financiacion: septiembre-2021 a diciembre 2022

3) Alcance

Cuantia presupuestada: 120.000 €
Cuantia asignada: 90.000 €
Numero de beneficiarios: -

2.040 beneficiarios presenciales

Estimacion 5.000 posibles beneficiarios potenciales, en base a los accesos a
web y seguidores en redes sociales

Procedencia de los fondos: fondos propios

4) Breve descripcion de la ayuda
Objetivo:

Desplegar actuaciones, medidas y actividades que promuevan el desarrollo de
competencias, conocimientos, destrezas y actitudes de comprension y
valoracion critica que permitan a los ciudadanos de todas las edades utilizar con
eficacia y seguridad los medios, acceder y analizar criticamente la informacién,
discernir entre hechos y opiniones, reconocer las noticias falsas y los procesos
de desinformacién y crear contenidos audiovisuales de un modo responsable y
seguro.
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Ambito geogréfico: autonémico

A quien va dirigida: Dependiendo de cada una de las medidas desplegadas y
descritas en los diferentes anexos:

Estudiantes universitarios grado de comunicacion y periodismo
Ciudadania en general
Adolescentes

Concurrencia competitiva entre solicitantes:

En caso afirmativo, como se ha planteado:
5) Resultados obtenidos
Usando como indicador los cuestionarios de valoracion de los participantes

presenciales en las medidas llevadas a cabo, se ha obtenido como resultado un
alto grado de satisfaccion.

6) Valoracidon por la administracion de la ayuda

Positiva, consideramos que se han alcanzado los objetivados fijados en las
medidas propuestas.

7) Enlaces web

Home | Agenda Audiovisual (castillalamancha.es)
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4.1.2.3. Principado de Asturias

Medida numero: 1

Administracion impulsora: Principado de Asturias, Consejeria de Ciencia
Nombre ayuda publica:

1) Tipologia de financiacion

Financiacion publica
O Instrumentos de financiacion destinados a atraer financiacion privada
[0 Otro, especifique:

2) Horizonte temporal
Afio: todos los afos

Fechas concretas de la financiacion: Son ayudas que salen todos los afios

3) Alcance

Cuantia presupuestada: en el afio 2020 1.300.000,00 euros, en el afio 2021
1.600.000,00 euros, en el afio 2022 1.700.000,00 euros

Cuantia asignhada: en el afio 2020 1.300.000,00 euros, en el afio 2021
1.600.000,00 euros, en el afio 2022 1.699.927,14 euros

NUmero de beneficiarios: afio 2020 66, afio 2021 58, afo 59

Procedencia de los fondos: Publica, del presupuesto del Principado

4) Breve descripcion de la ayuda

Objetivo: Se pretende impulsar en las Entidades locales del Principado de
Asturias los Servicios de Dinamizacion Tecnoldgica Local, con la finalidad de
promover la innovacion, investigacion y transformacion digital en los concejos
asturianos. Mediante los Servicios de Dinamizacion Tecnologia Local se procura
facilitar el acceso de la ciudadania a las tecnologias de la informacién y las
comunicaciones y proporcionar soporte a los distintos colectivos y agentes
sociales del ambito territorial municipal para contribuir a la innovacion y
transformacion digital. Asimismo, a través de estos Servicios se podran realizar
actuaciones que permitan la implantacién de la administracion electrénica en el
ambito rural y consolidacion de los servicios publicos digitales de la entidad local

Ambito geograéfico: Principado de Asturias
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A quien va dirigida: Entidades Locales de menos de 20000 habitantes

Concurrencia competitiva entre solicitantes: Si en 2021 y 2022. En 2020
fueron nominativas

En caso afirmativo, cdbmo se ha planteado: Mediante la convocatoria de unas
subvenciones todos los afios

5) Resultados obtenidos

Se ejecutaron en general satisfactoriamente, realizandose los cursos y las
asistencias al ciudadano

6) Valoracion por la administracion de la ayuda

Medida satisfactoria

7) enlaces Web

Se publican en el Boletin Oficial del Principado de Asturias
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5. ACTIVIDADES DE PARTICIPACION Y SENSIBILIZACION,
INCLUIDOS LOS PLANES DE ESTUDIOS DE
ALFABETIZACION MEDIATICA

5.1. Medidas de alfabetizacion mediatica impulsadas a nivel
estatal

5.1.1. Ministerio de Economia y Transformacidén Digital e Instituto
Nacional de Ciberseguridad (INCIBE).

Medida numero: 1

Nombre de la medida: Servicios, iniciativas y recursos para la sensibilizacion,
formacion y asesoramiento en alfabetizacion mediatica. Desarrollados en el
marco de las iniciativas de la Oficina de Seguridad del Internauta ‘OSI’, el Centro
de Seguridad de Menores en Internet ‘IS4K’, y el servicio ‘Tu Ayuda de
Ciberseguridad 017".

Organismo/entidad impulsora: Instituto Nacional de Ciberseguridad (INCIBE)
1) Horizonte temporal
Afo: 2020 - 2022

Fechas concretas de la campafia: continuado durante todo el periodo.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Crear y difundir contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
(1 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: ciudadanos, senior, menores de edad, familias y
educadores.

Ambito geogréfico: Espafia.
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Lengua: espafiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

Desarrollo de campafas, recursos educativos y didacticos:

o Campafia “Experiencia Senior” dirigido al publico senior (junio
2022). Una de las tematicas que aborda es ‘ldentifica bulos y
notificas falsas’. Se compone de una guia, videos, articulos, tests,
ejercicios practicos, infografias.

o Seccion web ‘Bulos y noticias falsas’ dirigido a la ciudadania
(2022). Se compone de articulos, videos, infografias y recursos
didacticos.

Imparticion del taller formativo en linea ‘Aprende a contrastar la
informacion’ dirigido a ciudadanos (julio 2022). De 40 min de duracion.

Ejecucion de jornadas formativas presenciales en centros educativos
dirigidas a alumnos y educadores (2020 — 2022). Se impartian 2 talleres
por jornada para alumnos de 50min de duracién cada uno, a elegir entre
un catalogo de 6 unidades didacticas, una de ellas especifica de
alfabetizacion mediatica, en el resto de las unidades se trataba de manera
transversal el desarrollo del juicio critico y la necesidad de contrastar la
informacion. Y un taller de 3 horas de duracion a docentes para darles a
conocer el catélogo de unidades didacticas a su disposicion.

Cursos en linea de 30 horas de duracién ‘Educar en seguridad y
privacidad digital’ dirigido a docentes. Una de las competencias digitales
gue desarrolla es la alfabetizacion mediatica. En otras muchas otras
competencias también se trata de manera transversas el desarrollo del
juicio critico y la necesidad de contrastar la informacion.

Servicio “Tu Ayuda en Ciberseguridad 017’ para el soporte preventivo y
reactivo ante incidentes de ciberseguridad, muchos de ellos relacionados
con la alfabetizacion mediatica y el desarrollo del juicio critico. Dirigido a
los publicos de ciudadanos, menores, familias y educadores. Servicio
disponible los 365 dias del afio de 8 a 23h.
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Colaboracién con otras organizaciones:

e La guia asociada a la campana de ‘Experiencia Senior’ se desarrollé y
difundié en colaboracion con la Policia Nacional.

e El desarrollo del curso en linea ‘Educar en seguridad y privacidad digital’
se realiz6 en colaboracion con el Instituto Nacional de Tecnologias
Educativas y Formacion del Profesorado (INTEF), y la Agencia Espafiola
de Proteccion de Datos (AEPD).

4) Medios empleados

Recursos propios y soporte de proveedores a través de licitaciones publicas.

5) Resultados obtenidos
e Guia ‘Experiencia Senior’. 6.080 descargas (junio 2022 — dic 2022).

e Imparticiéon del taller formativos en linea ‘Aprende a contrastar la
informacion’ dirigido a ciudadanos (julio 2022).

o 342 participantes.
o 4,5 de satisfaccién (sobre 5,0).

e Ejecucion de jornadas formativas presenciales en centros educativos
dirigidas a alumnos y docentes (2020 — 2022).

o 316 jornadas ejecutadas.
o 20.488 alumnos participantes.
o 5.384 docentes participantes.

e Cursos en linea de 30 horas de duracion ‘Educar en seguridad y
privacidad digital’ dirigido a docentes.

o 3098 participantes.

o 4,6 de satisfaccion (sobre 5,0).

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Se considera que con estas acciones de sensibilizacion y formacion sobre
alfabetizacién mediatica se contribuye a uno de los objetivos estratégicos de
INCIBE que es el de promover una cultura de ciberseguridad en Espaiia.
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7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web:

https://www.incibe.es/ciudadania/experiencia-senior
https://www.incibe.es/ciudadania/formacion/talleres
https://www.youtube.com/watch?v=8vUrCk2Uhlg
https://www.incibe.es/ciudadania/formacion/recursosdescargables/cuadriptico-
detectar-fake-news
https://www.incibe.es/ciudadania/tematicas/bulos-fake-news
https://www.incibe.es/menores/tematicas/fake-news-y-bulos
https://www.incibe.es/menores/blog/educando-en-ciberseqguridad-ii-
alfabetizacion-mediatica
https://www.incibe.es/menores/materiales/mira-mas-alla-de-tu-pantalla
https://www.incibe.es/menores/materiales/gestion-de-la-informacion-y-acceso-
contenidos-apropiados

https://enlinea.intef.es/courses/course-
V1:INTEF+SequridadyPrivacidad+2022 ED1/about
https://www.incibe.es/linea-de-ayuda-en-ciberseguridad

Repercusion en prensa:

https://www.20minutos.es/tecnologia/ciberseguridad/incibe-y-la-policia-
nacional-crean-una-quia-de-cibersequridad-para-ensenar-a-los-mas-mayores-
las-herramientas-digitales-5029278/
https://cuadernosdeseguridad.com/2022/07/incibe-policia-guia/
https://www.lavanquardia.com/vida/20221010/8561804/curso-gratuito-instruye-
docentes-cibersequridad.html
http://www.educacionyfp.gob.es/prensa/actualidad/2022/10/221010-
cursociberseguridad.html
https://www.leonoticias.com/leon/incibe-intef-aepd-20221010114146-nt.html
https://www.servimedia.es/noticias/curso-gratuito-instruye-docentes-
cibersequridad/3469909
https://www.lawyerpress.com/2022/10/11/incibe-intef-y-aepd-lanzan-un-nuevo-
curso-de-formacion-gratuito-dirigido-a-los-docentes/
https://www.ahoraleon.com/incibe-intef-aepd-lanzan-nuevo-curso-formacion-
gratuito-dirigido-los-docentes/
https://www.genbeta.com/actualidad/incibe-lanza-curso-online-gratis-para-
profesores-ensena-a-mantenerse-seguros-a-educar-a-sus-estudiantes
https://headtopics.com/es/el-incibe-lanza-un-curso-online-gratis-para-
profesores-ensena-a-mantenerse-sequros-y-a-educar-a-sus-30607739
https://www.diariodeleon.es/articulo/leon/incibe-abre-nuevo-curso-
cibersequridad-profesores/202210110333362265897.html

Comision Nacional de los Mercados y la Competencia 60 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.incibe.es/ciudadania/experiencia-senior
https://www.incibe.es/ciudadania/formacion/talleres
https://www.youtube.com/watch?v=8vUrCk2UhIg
https://www.incibe.es/ciudadania/formacion/recursosdescargables/cuadriptico-detectar-fake-news
https://www.incibe.es/ciudadania/formacion/recursosdescargables/cuadriptico-detectar-fake-news
https://www.incibe.es/ciudadania/tematicas/bulos-fake-news
https://www.incibe.es/menores/tematicas/fake-news-y-bulos
https://www.incibe.es/menores/blog/educando-en-ciberseguridad-ii-alfabetizacion-mediatica
https://www.incibe.es/menores/blog/educando-en-ciberseguridad-ii-alfabetizacion-mediatica
https://www.incibe.es/menores/materiales/mira-mas-alla-de-tu-pantalla
https://www.incibe.es/menores/materiales/gestion-de-la-informacion-y-acceso-contenidos-apropiados
https://www.incibe.es/menores/materiales/gestion-de-la-informacion-y-acceso-contenidos-apropiados
https://enlinea.intef.es/courses/course-v1:INTEF+SeguridadyPrivacidad+2022_ED1/about
https://enlinea.intef.es/courses/course-v1:INTEF+SeguridadyPrivacidad+2022_ED1/about
https://www.incibe.es/linea-de-ayuda-en-ciberseguridad
https://www.20minutos.es/tecnologia/ciberseguridad/incibe-y-la-policia-nacional-crean-una-guia-de-ciberseguridad-para-ensenar-a-los-mas-mayores-las-herramientas-digitales-5029278/
https://www.20minutos.es/tecnologia/ciberseguridad/incibe-y-la-policia-nacional-crean-una-guia-de-ciberseguridad-para-ensenar-a-los-mas-mayores-las-herramientas-digitales-5029278/
https://www.20minutos.es/tecnologia/ciberseguridad/incibe-y-la-policia-nacional-crean-una-guia-de-ciberseguridad-para-ensenar-a-los-mas-mayores-las-herramientas-digitales-5029278/
https://cuadernosdeseguridad.com/2022/07/incibe-policia-guia/

BCNMC

COMISION NACIONAL DE LOS ) INF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

http://www.diariotecnologia.es/el-incibe-lanza-un-curso-online-gratis-para-
profesores-ensea-a-mantenerse-sequros-y-a-educar-a-sus-estudiantes
https://www.notasbit.com/item/el-incibe-lanza-un-curso-online-gratis-para-
profes/
http://curiosopunto.com/el-incibe-lanza-un-curso-online-gratis-para-profesores-
ensena-a-mantenerse-sequros-y-a-educar-a-sus-estudiantes
http://www.observatoriodelainfancia.es/oia/esp/agenda_eventos detalle.aspx?i
d=3317
https://www.aepd.es/es/prensa-y-comunicacion/notas-de-prensa/la-aepd-incibe-
e-intef-lanzan-un-nuevo-curso-de-formacion
https://www.lawandtrends.com/noticias/tic/la-aepd-incibe-e-intef-lanzan-un-
nuevo-curso-de-formacion-gratuito-dirigido-a-los-docentes-1.htmi
https://cybersecuritynews.es/curso-de-formacion-gratuito-en-ciberseguridad-
dirigido-a-los-docentes/
https://www.educaciontrespuntocero.com/formacion/privacidad-digital-mefp/
https://www.europapress.es/illes-balears/noticia-educacion-analizara-congreso-
actualizacion-competencia-digital-docente-20221019143639.html
http://www.gentedigital.es/palma-de-mallorca/noticia/3486226/educacion-
analizara-en-un-congreso-la-actualizacion-de-la-competencia-digital-docente/
https://exitoeducativo.net/nuevo-curso-gratuito-sobre-ciberseguridad-del-intef-
incibe-y-aepd-dirigido-a-docentes/
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5.1.2. Ministerio de Educacion y Formacion Profesional
Medida numero: 1

Nombre de la medida: Programa para la mejora de la competencia digital
educativa

1) Tipologia medida

Dentro del Programa para la mejora de la competencia digital educativa destacan
las actuaciones referidas a la formacion del profesorado y a su acreditacion de
la competencia digital. La referencia para la formacién y la acreditacion es el
Marco de referencia de la competencia digital docente que incluye entre sus
competencias el ambito referido a la alfabetizacion mediatica.

2) Horizonte temporal
Fecha: 2021-2025

Fechas concretas de la campanfa: 1 de septiembre de 2021-30 de septiembre
de 2025

3) Breve descripcion de la medida
Objetivo: Formar al profesorado en la competencia digital

Publico al que va dirigida:

[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Enseflanzas de Idiomas

[0 Enseflanzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréfico: Espafia
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Lengua: espariol, catalan, gallego y euskera

4) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Convocatoria de actividades formativas por parte
de las CCAA dirigidas a la mejora de la competencia digital docente.

5) Colaboracién con otras organizaciones

Desarrollo del Programa por parte de las CCAA.

6) Resultados obtenidos

Desde el afio 2021 se han realizado mas de 12.000 actividades formativas en
las que han participado méas de 500.000 docentes.

7) Valoracion de la eficacia

La mejora de la competencia digital de los docentes permite que estos adquieren
las competencias necesarias para que, como se indica en el Marco de referencia
de la competencia digital docente, en su area 6 sobre el desarrollo de la
competencia digital del alumnado, se incluye la capacitacion docente para la
“alfabetizacion mediatica y el tratamiento de la informacion y de los datos” del
alumnado.

8) Portales Web

(Recursos a disposicion del publico -como portales web- aunque solo estén
disponibles en las lenguas nacionales).

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 21 de julio de 2021, por el
gue se aprueba la propuesta de distribucion territorial y los criterios de reparto
de los créditos gestionados por Comunidades Auténomas destinados al
Programa para la mejora de la competencia digital educativa #CompDigEdu, en
el ejercicio presupuestario 2021

https://www.boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2021-15399

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 23 de junio de 2022, por
el que se aprueba la propuesta de distribucidn territorial de los créditos
destinados al Programa de cooperacion territorial para la mejora de la
competencia digital educativa #CompDigEdu, en el ejercicio presupuestario
2022: https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-13096

Competencia Digital Educativa. INTEF hitps://intef.es/competencia-digital-
educativa/compdigedu/
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Actualizacion del Marco de Referencia de la
Competencia Digital Docente

1) Tipologia medida

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion sobre la actualizacion del
marco de referencia de la competencia digital docente que pasa a ser el
documento de referencia a la hora de organizar la formacion del profesorado y
la acreditacién de su competencia digital en todas las CCAA y en el ambito de
gestion del Ministerio. Dentro del marco hay un area dedicada a la mejora de la
competencia digital del alumnado, especificamente se incluye la capacitacion de
los docentes para la alfabetizacion mediatica y el tratamiento de la informacion y
de los datos del alumnado

2) Horizonte temporal
Fecha: 16 de mayo de 2022, publicacion en BOE.

Fechas concretas de la campafa: -

3) Breve descripciéon de la medida
Objetivo:

Publico al que va dirigida:

[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
[ Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas

[0 Enseflanzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréfico: Espafia
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Lengua: espaniol, euskera, catalan e inglés.

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Ponencia para la elaboracién del marco con la participacion de todas las CCAA
y el Ministerio de Educacion.

Publicacion del Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente:
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-8042

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion sobre la certificacion,
acreditacion 'y reconocimiento de la competencia digital docente:
https://boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2022-11574

5) Colaboracion con otras organizaciones

Las administraciones educativas de todas las CCAA han sido participes en la
elaboracién del Marco.

6) Resultados obtenidos

La publicacion del Marco ha servido para orientar la formacién del profesorado
en el &mbito de la digitalizacion. Desde el afio 2021, més de 500.000 profesores
espafioles han recibido formacién para mejorar su competencia digital entre la
gue se incluye la capacitacion de los docentes para la alfabetizacion mediatica y
el tratamiento de la informacion y de los datos del alumnado.

7) Valoracién de la eficacia
La implantacion y el reconocimiento por parte de todas las administraciones

educativas de este nuevo marco de competencias aseguran la inclusion de la
formacion del profesorado en el &mbito de la alfabetizacion mediatica.

8) Portales web

INTEF: Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente:
https://intef.es/competencia-digital-educativa/competencia-digital-docente/
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Medida nimero: 3

Nombre de la medida: Publicacion «Estudio de alfabetizacidn mediatica en

centros de Educacion Secundaria Obligatoria».

1) Tipologia medida
Publicacién disponible en linea y de descarga gratuita.

2) Horizonte temporal

Fecha: junio 2022

Fechas concretas de la campafa: noviembre 2022-fecha actual.
publicacion sigue estando a disposicion de la comunidad educativa.

3) Breve descripcion de la medida

La

Objetivos: conocer el estado actual de la alfabetizacién mediatica en los centros
de Educacion Secundaria Obligatoria de titularidad publica y ofrecer
conclusiones que contribuyan a establecer estrategias de intervencion a partir de

las necesidades detectadas en los centros educativos.

Pablico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Enseflanzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
[0 Enseflanza Universitaria
Docentes

Otros, especifique. Instituciones y organismos educativos.

Ambito geogréfico: nacional.

Lengua: espafiola
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4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Disposicion del estudio por parte de los autores para su edicion y difusion por
parte del Ministerio. Los autores han realizado el estudio en el marco de la Beca
Leonardo a Investigadores y Creadores Culturales 2020 de la Fundacion BBVA.

Edicion y difusion de la publicacion desde los portales web del Servicio de
Publicaciones del Ministerio y Leer.es, portal de recursos educativos gestionado
desde la Subdireccion General de Cooperacion Territorial e Innovacion
Educativa.

5) Colaboracion con otras organizaciones
Colaboracion de los autores, Eva Herrero Curiel y Leonardo La Rosa Batrrolleta,

profesores de la Universidad Carlos Ill de Madrid, que cedieron los derechos del
estudio al Ministerio de Educacién y Formacién Profesional.

6) Resultados obtenidos

El alcance de la publicacion es medido por el nimero de descargas desde el
portal web del Servicio de Publicaciones del Ministerio: 400.

7) Valoracién de la eficacia

La publicacion del estudio ha dado a conocer la alfabetizacion mediatica del
alumnado a partir del analisis tanto de este como del profesorado sobre el
consumo y tratamiento de la informacion que estan realizando. Asimismo,
contribuye a establecer estrategias de prevencion e intervencion para que el

alumnado tome decisiones con informacion fiable y se desenvuelva en el entorno
digital de manera segura.

8) Portales web
Servicio de Publicaciones del Ministerio:

https://sede.educacion.gob.es/publiventa/estudio-de-alfabetizacion-mediatica-
en-centros-de-educacion-secundaria-obligatoria/educacion-secundaria/26772

Leer.es: https://leer.es/alfamedso/
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Elaboracion de recursos educativos a proposito del
coronavirus: #Nodesinformacion, ConCIENCIAte y SOStenibilidad.

1) Tipologia medida

Recurso educativo que consta de tres materiales didacticos (uno por tematica)
gue contiene de una propuesta didactica y una pieza audiovisual para que sean
utilizados por docentes en las aulas. Los objetivos de los materiales son, por un
lado, informar sobre los avances de la ciencia para erradicar enfermedades y
alertar de la pseudociencia, luchar contra la desinformacion y educar para un
desarrollo sostenible para la toma de decisiones informada.

2) Horizonte temporal
Fecha: octubre 2020

Fechas concretas de la campafa: enero 2021-fecha actual. Los materiales
siguen estando a disposicion de los docentes.

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Ofrecer a los docentes un material didactico que puedan utilizar en las
aulas para que el alumnado entienda el fenbmeno de la desinformacion en el
ambito de la salud, la ciencia y la sostenibilidad.

Puablico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

Educaciéon Primaria

Educacién Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Enseflanzas de Idiomas

[0 Enseflanzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geograéfico: centros educativos del &mbito autondmico y de gestion del
Ministerio de Educaciéon y Formacion Profesional.
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Lengua: espafiola

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Elaboracion de la serie de materiales didacticos por parte de autores
especializados en los temas de sostenibilidad, avances de la ciencia y la
alfabetizacion mediatica que abordan la desinformacion originada durante el
auge de la enfermedad covid-19 en sus ambitos de especializacion.

Publicacién de los materiales en una seccion especifica de la pagina web de la
Subdireccion General de Cooperacion Territorial e Innovacién Educativa (en
adelante, SGCTIE) del Ministerio.

5) Colaboracion con otras organizaciones

No
6) Resultados obtenidos
El alcance de los materiales didacticos solo puede ser medido por las

estadisticas que nos ofrece el nimero de descargas de los materiales (4060) y
el nimero de visualizaciones de los videos (4500).

7) Valoracién de la eficacia
La elaboracion de los materiales ha supuesto la creacion de un contenido
educativo pertinente y relevante durante la pandemia originada por el covid-19

al abordar la desinformacién que existia sobre la enfermedad y sus
consecuencias.

8) Portales Web
SGCTIE: acceso a los materiales didacticos en

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/recursos-covid.html

Publicaciones: acceso a los materiales didacticos en la pagina web del Servicio
de Publicaciones del Ministerio de Educacién y Formacion Profesional en:
https://sede.educacion.gob.es/publiventa/inicio.action
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Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Elaboracion de recurso educativo «Crece leyendo
conmigo». Blogue «No te enRedes».

1) Tipologia medida

Recurso educativo que consta de blogues tematicos, uno de los cuales es «No
te enRedes» que desarrolla la alfabetizacion mediatica a través de recursos
variados.

2) Horizonte temporal
Fecha: octubre 2020.

Fechas concretas de la campafa: abril 2021-fecha actual. Los materiales
siguen estando a disposicion de las familias y los docentes.

3) Breve descripcion de la medida

Objetivos: fomentar la lectura en la poblacion infantil y juvenil y abordar temas
transversales como la alfabetizacion mediatica e informacional en el hogar y en
el aula.

Publico al que va dirigida:

Educacion Infantil

Educaciéon Primaria

Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas

[0 Ensefilanzas Artisticas

[0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

Otros, especifique. Familias.

Ambito geogréfico: nacional e internacional.

Lengua: espafiola
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4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Elaboracion del recurso educativo que consta de diferentes bloques tematicos,
entre ellos, No te enRedes, que se centra en la alfabetizacién mediatica y que
presenta a su vez cuatro tipos de recursos denominados Entre las manos (libros
de literatura infantil y juvenil, Apps y juegos de mesa); En las pantallas (peliculas,
series de TV, documentales y videojuegos); En el espacio (recursos educativos
que se encuentran en internet) y Lo hacemos (actividad educativa para realizar
en el hogar o en el aula). Ademas, en cada uno de estos recursos se especifica
el grupo edad al que va dirigido (0-3, 4-7, 8-11, +12 afios).

Presentacion del proyecto «Crece leyendo conmigo» y sus bloques teméticos en
el Dia del Libro 2021:

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/comunicacion/blog/2021/abril2021/d
ia-libro.html

5) Colaboracion con otras organizaciones

No.

6) Resultados obtenidos

El alcance del proyecto es medido por el numero de visitas al portal web leer.es.
Entre 2020 y septiembre de 2022 se usa la herramienta de Google Analytics.
Solo se disponen datos de este proyecto de enero a marzo de 2021: 28 000
visitas.

7) Valoracion de la eficacia

La implementacién del proyecto ha supuesto conseguir un doble obijetivo:
abordar temas transversales como la alfabetizacion mediéatica e informacional
gue expone la legislacién educativa y sensibilizar y concienciar a las familias
para gue trabajen, a través de la literatura y otros recursos, dichos temas en el
hogar.

8) Portales Web

Leer.es: acceso al bloque tematico No te enRedes:
https://leer.es/proyectos/crece-leyendo-conmigo/no-te-enredes/
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Medida nimero: 6

Nombre de la medida: Difusion de medidas del MEFP relacionadas con la
alfabetizacion mediatica a través de la participacion en jornadas y encuentros.

1) Tipologia medida

Difusion de las medidas de alfabetizacién mediatica en jornadas y encuentros
organizadas por instituciones y organismos.

2) Horizonte temporal
Fecha:

- 29 de octubre de 2021. | Jornada sobre alfabetizacién mediatica: ¢como
se trabaja el consumo mediatico en la ESO? Organizada por la
Universidad Carlos 11l de Madrid.

- 26 de octubre de 2022. Jornada La alfabetizacion mediatica e
informacional y Ley General de Comunicacion Audiovisual, organizada
por Alfa-Media en el Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion
Digital.

- 11 de noviembre de 2022. Encuentro «La hora de la verdad.
Construyendo una sociedad bien informada». Organizado por la
Universidad de Zaragoza.

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: difundir las actuaciones del MEFP relacionadas con la alfabetizacion
mediatica.

Puablico al que va dirigida: investigadores, docentes y estudiantes
universitarios. Instituciones, organismos y entidades interesados en el tema.

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
O Bachillerato

O Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
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O Ensefianza Universitaria
Docentes

Otros, especifique Investigadores, docentes y estudiantes universitarios:
instituciones, organismos y entidades interesados en el tema.

Ambito geogréfico: nacional.

Lengua: espafiola.

4) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Charlas para difundir las iniciativas de
alfabetizacion mediéatica e informacional del MEFP.

5) Colaboracién con otras organizaciones

No.

6) Resultados obtenidos

El impacto de las charlas en las diferentes jornadas ha supuesto mayor
colaboracion con las instituciones, organismos y entidades que desarrollan
actuaciones sobre alfabetizacion mediatica en informacional.

7) Valoracion de la eficacia
Asistir y participar en distintos foros implica un intercambio de conocimiento

acerca de lo que estan llevando a cabo otras instituciones y los investigadores
universitarios, aparte de dar a conocer lo que hace el MEFP es este tema.

8) Portales Web
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5.1.3. Observatorio Nacional de Tecnologiay Sociedad (ONTSI) — Red.es
Medida numero: 1

Nombre de la medida: Monitorizacion del nivel de alfabetizacion mediatica
respecto del uso de contenidos digitales e Internet en Espafa

1) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campaha: -

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollo de competencias, conocimientos, comprension y valoracion critica
[0 Herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion

[ Discernir entre hechos y opiniones

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion

[0 Contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro

Otro, especificar: Realizar seguimiento del nivel de alfabetizacion mediatica

respecto del uso de los contenidos digitales e Internet por parte de la ciudadania
espafola.

Pubico al que va dirigida: Estudios e informes dirigidos a la ciudadania, las
administraciones publicas y empresas.

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espafola

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

El Observatorio Nacional de la Tecnologia y la Sociedad (ONTSI) es un 6rgano
adscrito a la Entidad Publica Empresarial Red.es, M.P. cuyo principal objetivo es
el seguimiento y el andlisis de la economia y sociedad digital.

EI ONTSI basa su actividad en los datos. Elabora e interpreta indicadores, realiza
estudios y analiza el impacto de la tecnologia en la sociedad siendo el organismo
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publico de referencia en humanismo tecnolégico y en el estudio de los retos
asociados a la sociedad digital desde una perspectiva innovadora.

De manera mas detallada, este observatorio tiene recogidas en sus estatutos,
entre otras funciones, las siguientes que le son propias:

e Elaborar estudios y realizar el seguimiento de las politicas desarrolladas
por la Administracion en el &mbito de la economia y sociedad digital, asi
como la evolucion de estas, con objeto de mejorar y ampliar su marco
referencial.

e Elaborar informesy elevar propuestas en los distintos &mbitos que incidan
en la viabilidad y desarrollo de la economia y sociedad digital en Espafia.

e Valorar el desarrollo y la evolucion de la economia y sociedad digital en el
ambito empresarial, en especial en las pequefias y medianas empresas,
y elaborar un informe anual sobre los mismos, para lo que se dispondra
de la informacion estadistica necesaria.

e La elaboracién de indicadores de desarrollo de la economia y sociedad
digital y, en general, el analisis de la métrica del sector de la economia y
sociedad digital en Espafa.

e El seguimiento del desarrollo de la economia y sociedad digital y el
analisis de las principales iniciativas en el ambito internacional.

Dentro de las competencias que el ONTSI tiene encomendadas, se encuentra la
del andlisis de la oferta y la demanda de la industria de los Contenidos Digitales,
gue incluye los contenidos y servicios digitales y las industrias creativas en el
entorno digital.

En concreto, en 2021 el ONTSI elaboré el informe sobre usos y actitudes de
consumo de contenidos y servicios digitales en Espafia, cuyos antecedentes hay
gue encontrarlos en estudios previos sobre del ONTSI el mismo tema, que se
elaboraron en los afios 2011 y 2016.

En el estudio elaborado en 2021 se incluyé un apartado especifico sobre
exposicion y actitud ante la desinformacion en Internet, que contempla el
conocimiento del grado de alfabetizacion mediatica o preparacion para identificar
la desinformacion en Internet y los medios digitales.
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Colaboracién con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Elaboracion del informe sobre usos y actitudes de consumo de contenidos y
servicios digitales en Espafia

5) Resultados obtenidos

El ONTSI publicé en junio de 2021 el estudio sobre uso y actitudes de contenidos
digitales en Espafa. El informe recoge las principales tendencias de los habitos
de consumo de contenidos digitales en 2021 y su evolucion. Una parte de este
ha servido para conocer el nivel de alfabetizacion mediatica de la ciudadania
espafola respecto del uso de los contenidos digitales e Internet.

En concreto, el estudio aporta evidencias sobre los siguientes aspectos
relacionados con la alfabetizacion mediatica:

6)

La percepcion y pautas de conducta de la ciudadania espafiola frente a la
recepcion de contenido falseado o fuera de contexto en Internet.

Los motivos por los que se desconfid de la informacion recibida por
Internet.

La frecuencia en la recepcion de bulos.

La relacion existente entre el nivel de destrezas y la capacidad para
sospechar de determinados contenidos en Internet.

El comportamiento de la ciudadania para la comprobacién efectiva de la
veracidad del contenido de la informacion que reciben por Internet.

La poblacién que sabria confirmar si una informacion es falsa y su
correlacién con las destrezas que dispone la ciudadania.

Medios para confirmar un contenido y su relacion con las destrezas de la
ciudadania.

Valoracion de la AAPP de la eficacia

7) Fuentes de informacién, enlaces web

Portales web:

El informe puede ser consultado en la siguiente URL:
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https://www.ontsi.es/es/publicaciones/Estudio-sobre-usos-y-actitudes-de-
consumo-de-contenidos-digitales-en-Espana-2021

Repercusion en prensa:

5.2. Medidas de alfabetizacion mediatica impulsadas a nivel
autondémico y/o local.

5.2.1. Consejo Audiovisual de Andalucia
Medida numero: 1

Nombre de la medida: | Taller mayores con WIFI
1) Horizonte temporal

Afo: 2021

Fechas concretas de la campafa: noviembre-diciembre 2021

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: proteger la privacidad de tus datos en internet, realizar

compras seguras online, hacer gestiones administrativas telematicas o conocer
los riegos y ventajas de las redes sociales.

Publico al que va dirigida: Poblacién adulta en riesgo de exclusion socio-digital
por su edad.

Ambito geograéfico: regional.

Lengua: espariol
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Talleres presenciales de 10 sesiones cada uno con
25 alumnos que se pueden seguir con posterioridad a través del Canal de
YouTube del CAA.

Colaboracion con otras organizaciones: 10 Universidades publicas de Andalucia
y la Universidad Nacional a Distancia (UNED); Consorcio Fernando de los Rios
4) Medios empleados

Aulas de la Experiencia o de mayores de las 11 Universidades y convenio con el

Colegio de Periodistas de Andalucia y un convenio con el Consorcio Fernando
de los Rios. Manual didactico elaborado por el CAA

5) Resultados obtenidos

Cerca de 500 personas mayores han adquirido unas competencias basicas para
enfrentarse a gestiones digitales rutinarias y cotidianas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Alta a tenor de las solicitudes y por la puesta en marcha de la Il edicién.

8) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/?s=wifi

Repercusion en prensa: hitps://www.europapress.es/esandalucia/sevilla/noticia-
caa-inicia-taller-mayores-wifi-alfabetizacion-mediatica-andaluces-edad-
avanzada-20211029143852.html

https://www.huelvainformacion.es/huelva/mayores-Huelva-digital-Mayores-
Wifi 0 1747926835.html

https://www.65ymas.com/sociedad/andalucia-intensifica-formacion-digital-
mayores-65-anos-vuela-quadalinfo 43020 102.html
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Medida numero: 2

Nombre medida: Il Taller mayores con WIFI
1) Horizonte temporal

Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: noviembre-diciembre 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

X Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

X Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

X Otro, especificar: proteger la privacidad de tus datos en internet, realizar

compras seguras online, hacer gestiones administrativas telematicas o conocer
los riegos y ventajas de las redes sociales.

Publico al que va dirigida: Poblacién adulta en riesgo de exclusion socio-digital
por su edad.

Ambito geograéfico: regional.

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Talleres presenciales de 10 sesiones cada uno
con 25 alumnos que se pueden seguir con posterioridad a través del Canal de
YouTube del CAA.

Colaboracion con otras organizaciones: 10 Universidades publicas de
Andalucia y la Universidad Nacional a Distancia (UNED); Consorcio Fernando
de los Rios.
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4) Medios empleados

Aulas de la Experiencia o de mayores de las 11 Universidades y convenio con el
Colegio de Periodistas de Andalucia y un convenio con el Consorcio Fernando
de los Rios. Manual didactico elaborado por el CAA

5) Resultados obtenidos

Cerca de 500 personas mayores han adquirido unas competencias basicas para
enfrentarse a gestiones digitales rutinarias y cotidianas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Alta a tenor de las solicitudes y por la puesta en marcha de la Il edicién.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/?s=wifi

Repercusion en prensa: https://www.europapress.es/esandalucia/sevilla/noticia-
caa-inicia-taller-mayores-wifi-alfabetizacion-mediatica-andaluces-edad-
avanzada-20211029143852.html

https://www.huelvainformacion.es/huelva/mayores-Huelva-digital-Mayores-
Wifi 0 1747926835.html

https://www.65ymas.com/sociedad/andalucia-intensifica-formacion-digital-
mayores-65-anos-vuela-quadalinfo 43020 102.html
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Medida numero: 3

Nombre de la medida: VI Premios el audiovisual en la escuela
1) Horizonte temporal

Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: enero-octubre 2020

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

X Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

X Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

X Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Poblacion escolar
Ambito geografico: Andalucia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Campana de difusién e informacion en todos los
centros escolares de Andalucia con la colaboracion de la Consejeria de
Educacion de la Junta de Andalucia.

Colaboracion con otras organizaciones: Fundacion Cajasol; RTVA; Consejo
Escolar; Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia.

4) Medios empleados

Centros escolares participantes de las 8 provincias de Andalucia y la sede de la
Fundacion Cajasol en Sevilla para la entrega de premios. Bases del concurso
publicadas en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia (BOJA).
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5) Resultados obtenidos

Los escolares participantes han tenido la oportunidad de reforzar las
competencias en comunicacion audiovisual en los centros educativos de la
comunidad auténoma, asi como estimular su capacidad critica ante los mensajes
y la publicidad a la que se exponen, a través de los contenidos audiovisuales que
consumen.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Alta a tenor de las convocatorias y la alta participacion de los centros educativos.

7) Fuentes de informacién, enlaces web

Portales web: hitps://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/10/21/acoso-
violencia-de-genero-y-uso-de-medios-audiovisuales-en-las/

Repercusion en prensa: https://www.europapress.es/andalucia/noticia-
andalucia-tv-emite-videos-ganadores-vi-premios-audiovisual-escuela-consejo-
audiovisual-20210506163939.html

https://laadministracionaldia.inap.es/noticia.asp?id=1192770

https://www.canalsur.es/rtva/entrega-de-los-vi-premios-el-audiovisual-en-la-
escuela/1642512.html

https://www.larazon.es/andalucia/20200922/45u3uykgovbx5ig4yr7t4vchk4.html
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: VII Premios el audiovisual en la escuela
1) Horizonte temporal

Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: septiembre-junio 2020/2021

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

X Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

X Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

X Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: poblacién escolar
Ambito geograéfico: regional

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Campafa de difusién e informacion en todos los
centros escolares de Andalucia con la colaboracion de la Consejeria de
Educacion de la Junta de Andalucia.

Colaboracién con otras organizaciones: Fundacion Cajasol; RTVA; Consejo
Escolar; Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia.

4) Medios empleados

Centros escolares participantes de las 8 provincias de Andalucia y la sede de la
Fundacién Cajasol en Sevilla para la entrega de premios. Bases del concurso
publicadas en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia (BOJA).
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5) Resultados obtenidos

Los escolares participantes han tenido la oportunidad de reforzar las
competencias en comunicacion audiovisual en los centros educativos de la
comunidad auténoma, asi como estimular su capacidad critica ante los mensajes
y la publicidad a la que se exponen, a través de los contenidos audiovisuales que
consumen.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Alta a tenor de las convocatorias y la alta participacion de los centros educativos.

7) Fuentes de informacién, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2021/10/13/l0s-vii-
premios-el-audiovisual-en-la-escuela-reflexionan-sob-0/

Repercusion en prensa:

https://www.europapress.es/esandalucia/sevilla/noticia-andalucia-tv-emite-
videos-ganadores-vii-premios-audiovisual-escuela-partir-fin-semana-
20220525130339.html

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-mas-centenar-trabajos-
presentan-vii-premios-andaluces-audiovisual-escuela-20210719140059.html

https://iesnestoralmendros.es/joomla/noticias-y-novedades/324-vii-
edici%C3%B3n-de-los-premios-el-audiovisual-en-la-escuela.html

https://www.larazon.es/andalucia/20210914/25fyarfmwbekthxg7isfis4u2y.html
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Medida numero: 5

Nombre de la medida: VIII Premios el audiovisual en la escuela
1) Horizonte temporal

Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: septiembre-junio 2021/2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

X Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

X Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

X Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida: Poblacién escolar
Ambito geograéfico: regional

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Campafa de difusién e informacion en todos los
centros escolares de Andalucia con la colaboracion de la Consejeria de
Educacion de la Junta de Andalucia.

Colaboracién con otras organizaciones: Fundacion Cajasol; RTVA; Consejo
Escolar; Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia.

4) Medios empleados

Centros escolares participantes de las 8 provincias de Andalucia y la sede de la
Fundacién Cajasol en Sevilla para la entrega de premios. Bases del concurso
publicadas en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia (BOJA).
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5) Resultados obtenidos

Los escolares participantes han tenido la oportunidad de reforzar las
competencias en comunicacion audiovisual en los centros educativos de la
comunidad auténoma, asi como estimular su capacidad critica ante los mensajes
y la publicidad a la que se exponen, a través de los contenidos audiovisuales que
consumen.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Alta a tenor de las convocatorias y la alta participacion de los centros educativos.

7) Fuentes de informacién, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/?s=escuela

Repercusion en prensa: https://moroninformacion.es/noticias/sociedad/el-ceip-
fernando-villalon-gana-uno-de-los-viii-premios-andaluces-el-audiovisual-en-la-
escuela/

https://www.eldiadecordoba.es/provincia/Francisco-Solano-Montoro-premio-
Audiovisual-Escuela 0 1728128884.html

https://www.canalsur.es/rtva/el-director-general-de-canal-sur-entrega-uno-de-
los-viii-premios-el-audiovisual-en-la-escuela/1862377.html

https://fundacioncajasol.com/el-audiovisual-en-la-escuela-viii/

https://www.youtube.com/watch?v=bNAgFtehAzw
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Medida numero: 6

Nombre medida: | Foro Andalucia influye
1) Horizonte temporal

Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: febrero 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

XIReconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

X Otro, especificar: Analizar el auge del fendmeno de los ‘influencers’ y la imagen
gue se ofrece de Andalucia en las redes sociales

Publico al que va dirigida: jovenes
Ambito geograéfico: local y regional
Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Foro con expertos en comunicacion digital y
creadores de contenidos independientes en internet.

Colaboraciéon con otras organizaciones: ICE MEDIA, Centro Universitario
San Isidoro de Sevilla

4) Medios empleados

Retransmision via streaming a través del canal del CAA, material para
promocionar el evento a través de las Redes Sociales asi como otros recursos
propios del Centro Universitario de Sevilla.
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5) Resultados obtenidos

Mayor clarificacion acerca de la responsabilidad que deben ejercer las personas
gue se dedican a la influencia a través de las Redes Sociales y la actitud de
critica de las personas destinatarias.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Satisfactoria a tenor de la participacion y las opiniones recogidas in situ.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/?s=influye

https://www.icmedianet.org/es/libro-blanco-influencia-responsable/

Repercusion en prensa: https://www.apcnet.org/jornada-andalucia-influye-con-
motivo-del-28-f/
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Medida numero: 7

Nombre de la medida: Il Foro Andalucia influye
1) Horizonte temporal

Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: mayo 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

X Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

X Otro, especificar: Analizar el auge del fendmeno de los ‘influencers’ y la imagen
gue se ofrece de Andalucia en las redes sociales.

Publico al que va dirigida: Jovenes
Ambito geogréfico: Regional

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Foro con expertos en comunicacion digital y
creadores de contenidos independientes en internet.

Colaboracioén con otras organizaciones: ICE MEDIA, Universidad de Malaga.
4) Medios empleados

Retransmision via streaming a través del canal del CAA, material para

promocionar el evento a través de las Redes Sociales asi como otros recursos
de la propia Universidad de Malaga.
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5) Resultados obtenidos

Mayor clarificacion acerca de la responsabilidad que deben ejercer las personas
gue se dedican a la influencia a través de las Redes Sociales y la actitud de
critica de las personas destinatarias.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Satisfactoria a tenor de la participacion y las opiniones recogidas in situ.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/?s=influye

https://www.icmedianet.org/es/libro-blanco-influencia-responsable/

Repercusion en prensa: https://www.europapress.es/andalucia/malaga-
00356/noticia-consejo-audiovisual-celebra-malaga-nueva-jornada-andalucia-
influye-fenomeno-influencers-20220513134755.html

https://malagactualidad.es/teletipos/item/8440-convocatorias-relevantes-para-
el-14-de-abril-de-2016.html
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Medida numero: 8

Nombre de la medida: Campana de TV “Pasa del bulo y navega seguro”
1) Horizonte temporal

Afo: 2020

Fechas concretas de la campafia: octubre-diciembre

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida: Todas las edades
Ambito geogréfico: Universal con especial incidencia en los menores

Lengua: espariol

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Campafa informativa y didactica en TV

Colaboracién con otras organizaciones: RTVA, TVE, TV Sevilla FC, TV Real
Betis Balompié, 7TV, Onda Céadiz, ACUTEL, Metro Sevilla, Metro Malaga, Metro
Granada, Empresa municipal de autobuses de Malaga.

4) Medios empleados

Los servicios televisivos de prestadores del servicio de comunicacion audiovisual
antes sefialados, asi como soportes de las empresas antes resefiadas.

5) Resultados obtenidos

Una mejor comprensiéon por parte de la poblacion de menores a la hora de
afrontar los contenidos que se emiten en los distintos formatos digitales.
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6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Muy positiva dada la repercusién

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/07/28/decalogo-
para-proteger-los-menores-ante-los-bulos-y-no/

https://www.youtube.com/watch?v=Fmk6jtHWZ10

Repercusion en prensa: https://www.extradigital.es/pasadelbulo-y-navega-
sequro/

https://www.diariosur.es/gente-estilo/televisiones-combatiran-bulos-
20201009000614-ntvo.html

https://aprensamalaga.com/sala-de-prensa/noticias/el-caa-lanza-una-campana-
para-la-proteccion-de-los-menores-ante-la-difusion-de-bulos-en-la-red-
2020100933476.html

https://www.spandalucia.com/pasa-del-bulo-el-decalogo-que-protege-a-los-
menores-de-las-noticias-falsas/

https://www.diariodesevilla.es/television/campana-alerta-menores-noticias-
falsas-internet-video 0 1508549519.html

https://elcorreoweb.es/in-fraganti/como-detectar-la-desinformacion-lean-la-
verdad-GB8300855

https://www.empleoenred.org/stop bulos agosto.html
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Medida nimero: 9

Nombre de la medida: Promover entre la poblacién escolar los valores de
diversidad cultura, solidaridad, cooperacion y compromiso a traveés del XVII
Festival de cine africano

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: noviembre 2020

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Promover entre el publico escolar los valores de diversidad
cultural, solidaridad, cooperaciéon y compromiso, asi como formar a nuevos
espectadores de cine con espiritu critico e inquietudes. También se busca

propiciar un conocimiento mas justo y real de las sociedades africanas, alejado
de estereotipos y mas cercano a la variada riqueza cultural de este continente.

Pablico al que va dirigida: Poblacidén escolar
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Visionado de peliculas en centros educativos con acceso a peliculas en version
original subtitulada en castellano y a sus correspondientes fichas didacticas para
trabajar con el alumnado con un debate posterior en el que participan
profesionales del mundo del cine. En este caso, el CAA colaboré en la difusion
entre los estudiantes de ‘Foreigner’, obra del sevillano Carlo Violadé que estuvo
nominada a Mejor Cortometraje de ficcion en los Premios Goya de 2019. La cinta
reflexiona sobre el concepto de sentirse extranjero a través de la historia de un
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joven y exitoso inglés que acaba de empezar sus vacaciones de verano en el sur
de Espaiia, donde vivira una aventura inesperada y extrema.

Colaboracion con otras organizaciones: Festival de Cine Africano (FCAT)

4) Medios empleados

Financiacion del programa Espacio Escuela del Festival, asi como la presencia
de representante del CAA en el debate con los escolares.

5) Resultados obtenidos

Los escolares aprenden de una forma critica la adquisicion de valores de
tolerancia, solidaridad y compromiso con otras culturas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Positivo por la acogida y la participacion de los centros escolares en la iniciativa.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/11/30/el-caa-
colabora-con-el-programa-educativo-del-festival-de-cine/

https://fcat.es/

Repercusion en prensa: https://www.europapress.es/andalucia/cadiz-
00351 /noticia-mas-15000-escolares-espana-marruecos-participan-espacio-
escuela-festival-cine-africano-tarifa-20201124124550.html
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Medida nimero: 10

Nombre de la medida: Promover entre la poblacién escolar los valores de
diversidad cultural, solidaridad, cooperacion y compromiso a través del XVIII
Festival de cine africano

1) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campafia: mayo/junio 2021

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Promover entre el publico escolar los valores de diversidad
cultural, solidaridad, cooperaciéon y compromiso, asi como formar a nuevos
espectadores de cine con espiritu critico e inquietudes. También se busca

propiciar un conocimiento mas justo y real de las sociedades africanas, alejado
de estereotipos y mas cercano a la variada riqueza cultural de este continente.

Pablico al que va dirigida: Poblacidén escolar
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Visionado de peliculas en centros educativos con acceso a tres peliculas en
version original subtitulada en castellano y a sus correspondientes fichas
didacticas para trabajar con el alumnado con un debate posterior en el que
participan profesionales del mundo del cine.

Colaboracion con otras organizaciones: Festival de Cine Africano (FCAT)
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4) Medios empleados

Financiacion del programa Espacio Escuela del Festival asi como la presencia
de representante del CAA en el debate con los escolares.

5) Resultados obtenidos

Los escolares aprenden de una forma critica la adquisicion de valores de
tolerancia, solidaridad y compromiso con otras culturas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Positivo por la acogida y la participacion de los centros escolares en la iniciativa.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2021/05/17/el-caa-
colabora-por-segundo-ano-con-el-programa-educativo-del/

https://fcat.es/

Repercusion en prensa: https://www.8directo.com/hoy/el-fcat-acoge-un-
encuentro-de-festivales-perifericos-en-tarifa 218476 _102.html
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Media nimero: 11

Nombre de la medida: Promover entre la poblacién escolar los valores de
diversidad cultural, solidaridad, cooperacion y compromiso a traves del XIX
Festival de cine africano

1) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafia: mayo/junio 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Promover entre el publico escolar los valores de diversidad
cultural, solidaridad, cooperaciéon y compromiso, asi como formar a nuevos
espectadores de cine con espiritu critico e inquietudes. También se busca
propiciar un conocimiento mas justo y real de las sociedades africanas, alejado
de estereotipos y mas cercano a la variada riqueza cultural de este continente.

Pablico al que va dirigida: Poblacidén escolar
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Visionado de peliculas en centros educativos con acceso a peliculas en version
original subtitulada en castellano y a sus correspondientes fichas didacticas para
trabajar con el alumnado con un debate posterior en el que participan
profesionales del mundo del cine. En este caso se visiono la pelicula franco-
senegalesa ‘Astel’, dirigida por Ramata-Toulaye Sy y recomendada a partir de
los 14 afios.
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Colaboracién con otras organizaciones: Festival de Cine Africano (FCAT)

4) Medios empleados

Financiacion del programa Espacio Escuela del Festival, asi como la presencia
de representante del CAA en el debate con los escolares.

5) Resultados obtenidos

Los escolares aprenden de una forma critica la adquisicion de valores de
tolerancia, solidaridad y compromiso con otras culturas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Positivo por la acogida y la participacion de los centros escolares en la iniciativa.
7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/05/20/el-caa-

colabora-un-ano-mas-con-el-programa-educativo-del-festival-de-cine-africano-
de-tarifa-tanger/

https://fcat.es/

Repercusion en prensa:

https://www.europapress.es/andalucia/cadiz-00351/noticia-consejo-
audiovisual-andalucia-colabora-ano-mas-programa-educativo-festival-cine-
africano0-20220520163944.html|
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Medida nimero: 12

Nombre de la medida: Difusion cine europeo en las aulas a través del Festiva
del cine europeo de Sevilla

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: noviembre 2020

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Acercar al alumnado el cine como herramienta de
conocimiento y para estimular su formacion como espectadores criticos.

Pablico al que va dirigida: Poblacidén escolar
Ambito geograéfico: Local. Sevilla

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Difusion de la pelicula ‘Aves de paso’, de Olivier
Ringer, y la elaboracion de una guia didactica de apoyo a los docentes centrada
en el tratamiento de las personas con discapacidad en los medios audiovisuales.
Colaboracion con otras organizaciones: Festival de Cine Europeo de Sevilla

4) Medios empleados

Financiacion del Festival en las actividades educativas de su programacion.
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5) Resultados obtenidos

Los alumnos participantes adquieren valores de tolerancia, solidaridad y
colaboracion a través del visionado de la pelicula “Aves de paso”, de Olivier
Ringer, y la elaboracion de una guia didactica de apoyo a los docentes centrada
en el tratamiento de las personas con discapacidad en los medios audiovisuales.
La obra narra una historia sencilla y emotiva sobre la amistad, la discapacidad,
la sobreproteccion de los padres y la superacion de los limites.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Positiva a tenor de la participacion de los centros educativos y de los escolares
en el debate posterior.
7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/11/05/el-consejo-
audiovisual-de-andalucia-colabora-con-el-festival-d/

Repercusion en prensa: https://portals.ced.junta-
andalucia.es/educacion/portals/web/revista-andalucia-educativa/contenidos/-
/novedades/detalle/8dKOQZE7Sn2zC/el-festival-de-sevilla-programa-12-
largometrajes-y-19-cortos-andaluces
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Medida nimero: 13

Nombre de la medida: Colaboracion con el Il Festival de Cine de Generamma
de Chiclana para difundir el trabajo hecho por las cineastas y promocionar a las
creadoras emergentes

1) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafa: septiembre 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: EI CAA tiene también entre sus funciones la informacién,
estudio y fomento del sector audiovisual, asi como fomentar la igualdad de

género en este ambito y contribuir a la difusion de una imagen mas real de las
mujeres.

Pablico al que va dirigida: Poblacién universal
Ambito geograéfico: regional

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: ElI CAA apoya la organizacion de un Casting por
la lgualdad, dentro del programa de actividades paralelas del certamen, y una
muestra de cortometrajes realizados por socias de Asociacién de Mujeres de
Medios Audiovisuales (AMMA).

Colaboracion con otras organizaciones: AMMA y Festival Generamma
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4) Medios empleados

Financiacion de la actividad propuesta

5) Resultados obtenidos

Las personas que han asistido al Casting han tenido la oportunidad de visionar
textos sobre paridad de géneros al tiempo que han tenido la oportunidad también
de asistir a la busqueda de nuevos talentos interpretativos asi como reflexionar
sobre el trabajo de las actrices, su vida profesional mas corta por lo general que
en el caso de los actores, la diversidad de roles que intervienen en un rodaje, el
proceso y motivo de seleccién de intérpretes para un personaje, etcétera.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Positiva, acorde con los objetivos y funciones que tiene fijado por Ley el Consejo
Audiovisual de Andalucia.

7) Fuentes de informacién, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/09/01/el-consejo-

audiovisual-de-andalucia-apoya-el-cine-hecho-por-mujeres-con-su-
colaboracion-en-el-festival-generamma/

https://generammafestival.com/

Repercusion en prensa:

https://www.dechiclana.com/eventos-fiestas/festival-cine-generamma-2022-
chiclana/

https://amecopress.net/El-festival-de-cine-GENERAMMA-avanza-el-cartel-y-la-
programacion-de-su-2%C2%AA-edicion

https://www.lavozdelsur.es/cultura/festival-cine-realizado-por-mujeres-chiclana-
presenta-potente 281770 102.html
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Medida numero: 14

Nombre de la medida: Recomendaciones para la proteccion de menores en el
entorno digital

1) Horizonte temporal
Afio: 2022-?

Fechas concretas de la campaiia: Atemporal

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y

seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Menores
Ambito geografico: Nacional

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Publicacién de las recomendaciones con apoyo
de los medios del CAA

Colaboracion con otras organizaciones: No

4) Medios empleados

Recursos propios
5) Resultados obtenidos

Publicacion de la Guia con las recomendaciones actualizadas tras la pandemia
derivada de la incidencia del COVID-19
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6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Los menores tienen la oportunidad de consultar esta guia actualizada para que
puedan tener elementos criticos para afrontar el universo digital.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/06/10/recomendaciones-para-la-
proteccion-de-menores-en-el-en/

Repercusion en prensa: https://www.extradigital.es/andalucia-claves-para-la-
proteccion-de-menores-en-el-entorno-digital/

https://blogsaverroes.juntadeandalucia.es/tomasapinilla/recomendaciones-del-
consejo-audiovisual-de-andalucia-para-la-proteccion-de-menores-en-el-
entorno-digital/
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Medida numero: 15

Nombre de la medida: Guia de buenas practicas por la igualdad y contra la
violencia de género

1) Horizonte temporal

Afio: 2022-?

Fechas concretas de la campaiia: Atemporal
2) Breve descripcion de la medida
Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: todos los publicos
Ambito geogréfico: nacional

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Publicacion de las recomendaciones con apoyo
de los medios del CAA

Colaboracion con otras organizaciones: No
4) Medios empleados

Recursos propios
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5) Resultados obtenidos

El documento recomienda, entre otras medidas, una mayor presencia de
mujeres expertas en los programas informativos, prescindir del sensacionalismo
y proteger la privacidad de las victimas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Con la publicacion de estas recomendaciones el CAA cumple con una de las
funciones que le atribuye su ley de creacion.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Portales web: https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/03/08/guia-de-
buenas-practicas-por-la-igualdad-y-contra-la-violencia-de-genero/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 16

Nombre de la medida: Acuerdo de adhesion al Pacto Digital para la Proteccion
de las Personas

1) Horizonte temporal
Afo: De 2021 en adelante, indefinidamente.

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: uso responsable y ético de las tecnologias.

Publico al que va dirigida: Ciudadania andaluza
Ambito geogréafico: Andalucia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: EI Pacto Digital para la Proteccion de las
Personas es una iniciativa de la Agencia Espafiola de Proteccién de Datos
(AEPD) para promover un gran acuerdo por la convivencia en el ambito digital.
Su objetivo es fomentar el compromiso con la privacidad en los modelos de
negocio de empresas y organizaciones, asi como concienciar a los ciudadanos,
y en especial a los menores de edad, de las consecuencias de difundir
contenidos sensibles en Internet.

La proteccidn de los menores en el entorno digital es uno de los objetivos basicos
del Consejo Audiovisual de Andalucia, tal y como se recoge en el Plan
Estratégico adoptado para el periodo 2021 - 2023. En el ejercicio de sus
funciones, el Consejo esta comprometido con dar respuesta a las
preocupaciones actuales ante las nuevas practicas y demandas de la sociedad,
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en especial todas las derivadas de internet y de sus nuevos usos, como las
plataformas de intercambio de videos, y de las redes sociales. En el ambito
digital, el Consejo ha mostrado su especial preocupacion por el facil acceso que
tienen los menores a contenidos pornogréficos y otros contenidos que muestran
practicas de riesgos, especialmente los violentos o vejatorios.

Colaboracion con otras organizaciones: AEPD

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

5) Resultados obtenidos

El CAA se compromete a implantar los principios y recomendaciones recogidas
en el Pacto, asi como a difundir el Canal prioritario para solicitar la eliminacion
urgente de contenidos sexuales y violentos difundidos sin consentimiento en
internet, y otros recursos y herramientas de la AEPD para ayudar a la

concienciacion sobre el valor de la privacidad y la importancia del tratamiento de
los datos personales.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Al tratarse de un pacto permanente su eficacia debera evaluarse a medio o largo
plazo.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2021/10/19/adhesion pacto diqg/

Repercusion en prensa:
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Medida nimero: 17

Nombre de la medida: Decision 3/2020 por la que se insta a los medios de
comunicacion audiovisuales emitan campafas y programas de sensibilizacion y
de prevencién de la ludopatia.

1) Horizonte temporal
Afio: 2020 y en adelante.

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: prevencion de adicciones.

Pablico al que va dirigida: medios de comunicacion audiovisuales de
Andalucia, Gobierno y municipios andaluces.

Ambito geogréfico: Andalucia.

Lengua: espafiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Acuerdo del Pleno del CAA por el que se insta a
los medios de comunicacion audiovisuales de Andalucia, al Gobierno andaluz y
a los municipios andaluces a que emitan campafias y programas de
sensibilizacion y de prevencion de la ludopatia destinadas a los menores y
jovenes.

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Concienciacion de la ciudadania, los medios y las administraciones
responsables sobre el problema de la ludopatia entre los menores.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Evaluable a medio plazo.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/02/17/decision-32020-se-insta-
los-medios-de-comunicacion-audiovisuales-em/

Repercusion en prensa:
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Medida niumero: 18

Nombre de la medida: Decision 5/2022 sobre la proteccion de los menores
frente a los contenidos pornograficos en internet.

1) Horizonte temporal
Afo: 2022 y en adelante.

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: a los Grupos parlamentarios del Parlamento de
Andalucia; a la Consejeria de Educacion y Deporte de la Junta de Andalucia; a
la Consejeria de Salud y Familia de la Junta de Andalucia; a la Consejeria de
Igualdad, Politicas Sociales y Conciliacion de la Junta de Andalucia; al Gabinete
del Ministerio de Interior; a los grupos parlamentarios y a la Mesa del Congreso
de los Diputados; a la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia; a
la Agencia Nacional de Proteccion de Datos, y organizaciones y asociaciones de
la sociedad civil.

Ambito geografico: Espafia.

Lengua: espaiiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Decision del Pleno del CAA en la que se expone
gue el 6rgano considera necesario que, tal como exige la normativa, por parte
de los proveedores de paginas web que alojan contenidos pornograficos se
adopten efectivos sistemas de verificacion de edad para impedir el acceso de los
menores a este tipo de contenidos, asi como que por las autoridades
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competentes se verifigue el cumplimiento de estas obligaciones. También se
insta a la administracion educativa a incluir en sus proyectos curriculares
materias de alfabetizacion mediatica y ciberseguridad.

Colaboracién con otras organizaciones: Parlamento de Andalucia,
Consejeria de Educacion y Deporte de la Junta de Andalucia; Consejeria de
Salud y Familia de la Junta de Andalucia; Consejeria de Igualdad, Politicas
Sociales y Conciliacion de la Junta de Andalucia; Ministerio de Interior; Congreso
de los Diputados; Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia; Agencia
Nacional de Proteccion de Datos, y organizaciones y asociaciones de la sociedad
civil.

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

5) Resultados obtenidos

Concienciacion de la ciudadania, los medios y las administraciones
responsables sobre el problema del facil acceso a contenidos pornograficos en
Internet por parte de personas menores de edad. Necesidad de que se cumpla

la normativa al respecto de una efectiva verificacion de la edad de las personas
gue acceden a dichos contenidos.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia
Positiva acogida de la iniciativa por parte de las administraciones a las que se

insta a colaborar. Resoluciones de la CNMC instando al cumplimiento de la
normativa.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/02/17/decision-5-2022-sobre-la-
proteccion-de-los-menores-frente-a-los-contenidos-pornograficos-en-internet/

Repercusion en prensa:
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Medida niumero: 19

Nombre de la medida: Informe sobre el derecho a la informacion de las
personas usuarias respecto de los contenidos y prestadores audiovisuales 2021

1) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia:

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Ciudadania andaluza y prestadores bajo
competencia del CAA.

Ambito geografico: Andalucia
Lengua: espariol
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: informe técnico sobre el derecho a la informacién
de las personas usuarias respecto de los contenidos y prestadores audiovisuales
en prestadores televisivos bajo competencia del CAA, hecho publico por el CAA
y remitido a los interesados.

Colaboracion con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Medios técnicos propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Comprobacion de una insuficiente informacion a los usuarios por parte de los
prestadores acerca de su programacion.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La comunicacion del informe a los prestadores repercute en un cumplimiento

superior de su obligacion de informar convenientemente a los usuarios del
servicio de comunicacion audiovisual televisiva.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/02/16/informe-sobre-el-derecho-
a-la-informacion-de-las-personas-usuarias-respecto-de-los-contenidos-y-
prestadores-audiovisuales-2021/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 20

Nombre de la medida: Informe sobre la sefializacion de programas en los
prestadores bajo competencia del CAA 2021

1) Horizonte temporal
Afio: 2021-2022

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: Ciudadania andaluza y prestadores bajo
competencia del CAA.

Ambito geogréfico: Andalucia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: informe técnico sobre sefalizacién de programas
en prestadores televisivos bajo competencia del CAA, hecho publico por el CAA
y remitido a los interesados.

Colaboracion con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Medios técnicos propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Comprobacion de una elevada sefializacion entre los prestadores de rango
autonomico e insuficiente entre los locales.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La comunicacion del informe a los prestadores repercute en un cumplimiento
superior de su obligacion de sefalizacion, comprobado en la siguiente anualidad.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/01/18/informe-sobre-la-
senalizacion-de-programas-en-los-prestadores-bajo-competencia-del-caa-
2021%ef%bf%bc/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 21

Nombre de la medida: Informe sobre la sefializacion de programas en los
prestadores bajo competencia del CAA 2022

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: Ciudadania andaluza y prestadores bajo
competencia del CAA.

Ambito geogréfico: Andalucia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: informe técnico sobre sefalizacién de programas
en prestadores televisivos bajo competencia del CAA, hecho publico por el CAA
y remitido a los interesados.

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios técnicos propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Comprobacion de una elevada sefializacion entre los prestadores de rango
autondmico e insuficiente entre los locales, pero que aumento
considerablemente desde el informe anterior, que les fue remitido.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La comunicacion del informe a los prestadores repercute en un cumplimiento
superior de su obligacion de sefalizacion, comprobado en la siguiente anualidad.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/10/11/informe-sobre-la-
senalizacion-de-programas-en-los-prestadores-bajo-competencia-del-caa-2022/

Repercusion en prensa:
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Medida nimero: 22

Nombre de la medida: Instruccién sobre el derecho a la informacion de las
personas usuarias respecto de los contenidos y prestadores audiovisuales

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafa: La instruccion estuvo en vigor desde su
aprobacion por el Pleno del CAA en octubre de 2020 hasta la entrada en vigor
de la Ley 13/2022 GCA, encontrandose en la actualidad en proceso de
actualizacion a la nueva normativa.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Prestadores bajo competencia del CAA
Ambito geogréfico: Andalucia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Instruccidon sobre el derecho a la informacion de
las personas usuarias respecto de los contenidos y los prestadores
audiovisuales, con el objetivo de garantizar el deber de transparencia de los
operadores que emiten de forma especifica en la comunidad autbnoma y
satisfacer el derecho a la informacién de la ciudadania.
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Colaboracién con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

5) Resultados obtenidos

La instruccion se hace publica por el CAA y se remite a todos los prestadores
bajo su competencia.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La comunicacion de la instruccion a los prestadores repercute en un
cumplimiento superior de su obligacién de informar convenientemente a los

usuarios del servicio de comunicacion audiovisual televisiva, comprobandose
mediante un informe anual del CAA el cumplimiento de dicha obligacion.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/10/23/instruccion-sobre-el-
derecho-la-informacion-de-las-perso/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 23

Nombre de la medida: Instruccién sobre el derecho a la informacion de las
personas usuarias respecto de los contenidos y prestadores audiovisuales

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafa: La instruccion estuvo en vigor desde su
aprobacion por el Pleno del CAA en octubre de 2020 hasta la entrada en vigor
de la Ley 13/2022 GCA, encontrandose en la actualidad en proceso de
actualizacion a la nueva normativa.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Prestadores bajo competencia del CAA
Ambito geogréfico: Andalucia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Instruccion sobre el derecho a la informacion de
las personas usuarias respecto de los contenidos y los prestadores
audiovisuales, con el objetivo de garantizar el deber de transparencia de los
operadores que emiten de forma especifica en la comunidad autbnoma y
satisfacer el derecho a la informacién de la ciudadania.
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Colaboracién con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

5) Resultados obtenidos

La instruccion se hace publica por el CAA y se remite a todos los prestadores
bajo su competencia.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La comunicacion de la instruccion a los prestadores repercute en un
cumplimiento superior de su obligacién de informar convenientemente a los

usuarios del servicio de comunicacion audiovisual televisiva, comprobandose
mediante un informe anual del CAA el cumplimiento de dicha obligacion.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/10/23/instruccion-sobre-el-
derecho-la-informacion-de-las-perso/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 24

Nombre de la medida: Plan Estratégico 2021/2023 para el Consejo Audiovisual
de Andalucia

1) Horizonte temporal
Afio: 2021-2023

Fechas concretas de la campafia:

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Ciudadania andaluza
Ambito geografico: Andalucia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: El Plan Estratégico 2021/2023 del CAA recoge
los objetivos, actividades y lineas de trabajo que se desarrollaran durante el
trienio 2020-23, marcado por los fuertes cambios experimentados en el mundo
de la comunicacion audiovisual. El capitulo 5.8 del Plan esta integramente
dedicado a la alfabetizacion mediatica, comprendiendo los siguientes apartados:
e 5.8.1. - La necesidad de la alfabetizacién mediatica y la contribucién de
los Consejos Audiovisuales
e 5.8.2. - Una iniciativa: ‘El Audiovisual en la Escuela’
e 5.8.3. - La colaboracion con festivales de cine y entidades interesadas en
la alfabetizacién mediética.
e 5.8.4. - Acciones propias 5.8.5. - Actividades propuestas en el ambito de
la comunicacién comercial
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Colaboracién con otras organizaciones: Parlamento de Andalucia, Direccién
General de Comunicacion Social de la Junta de Andalucia, consejerias de
Educacion y Cultura de la Junta de Andalucia, RTVA, Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia, otros consejos audiovisuales, organismos
internacionales que aglutinan consejos audiovisuales, y Autocontrol de la
Publicidad.

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

5) Resultados obtenidos

El Plan es un compromiso publico de trabajo del organismo, cuyo grado de
cumplimiento se evalla al final del trienio.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

El Plan consagra la alfabetizacion mediatica como uno de los ejes principales de
la actuacion del CAA.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/12/17/plan estrategico 2021 2
023/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 25

Nombre de la medida: Recomendaciones sobre la informacion de supuesto
desabastecimiento en superficies comerciales por la crisis del coronavirus.

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.
Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Publico al que va dirigida: medios de comunicacion.
Ambito geogréfico: Andalucia.

Lengua: espafiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Recomendaciones sobre el tratamiento
informativo de los supuestos episodios de desabastecimiento en superficies
comerciales por la crisis sanitaria del coronavirus, en las que se apela a los
medios de comunicacion para que se informe con responsabilidad, de forma que
se evite la espectacularizacion y la repeticidbn innecesaria de imagenes
alarmistas de estantes vacios.

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Concienciacion para evitar la espectacularizacion y el alarmismo en los medios.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

El CAA detectd que la informacidn sobre este asunto fue correcta en los medios
bajo su competencia.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/03/12/recomendaciones-sobre-
la-informacion-de-supuesto-desab/

Repercusion en prensa:
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Medida niumero: 26

Nombre de la medida: Actualizacion de las recomendaciones para la proteccion
de menores en el entorno digital.

1) Horizonte temporal
Afo: 2020 y en adelante.

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.
Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Publico al que va dirigida: familias y ciudadania andaluza.
Ambito geogréfico: Andalucia.

Lengua: espafiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Actualizacion del decalogo de recomendaciones
para la proteccion de los menores en el entorno digital, ante los mensajes
audiovisuales que reciben los menores diariamente, para que Internet y sus
contenidos se conviertan en un aliado para la educacién en el ambito de la familia
y no en un adversario.

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.
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5) Resultados obtenidos

Concienciacion de la ciudadania, de las familias y de los menores de edad
acerca de la importancia de la alfabetizacion mediatica en el entorno de Internet.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Evaluable a medio plazo.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2020/04/29/actualizacion-de-las-
recomendaciones-para-la-proteccio/

Repercusion en prensa:
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Medida nUmero: 27

Nombre de la medida: Recomendaciones para combatir la desinformacion
sobre las vacunas de la COVID-19

1) Horizonte temporal
Afo: 2022 y en adelante.

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.
Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Publico al que va dirigida: medios de comunicacion y ciudadania.
Ambito geogréfico: Andalucia.

Lengua: espafiol.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: La Plataforma de Reguladores del Sector
Audiovisual de Iberoamérica (PRAI), de la que forma parte el Consejo
Audiovisual de Andalucia (CAA), ha elaborado y difundido a través de su Grupo
de Trabajo sobre Alfabetizacion Mediatica dos documentos de recomendaciones
para combatir la desinformacion sobre las vacunas de la COVID, uno dirigido a
los medios de comunicacién y otro a la ciudadania.

Colaboracion con otras organizaciones: PRAI

4) Medios empleados

Medios propios del CAA.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 129 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

ECNMO

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

5) Resultados obtenidos

El objeto de estas recomendaciones es aportar herramientas a los profesionales
de la comunicacion para un tratamiento cuidadoso de un tema tan sensible como
son las vacunas de la COVID-19, su seguridad y su efectividad. Los medios no
solo tienen la funcion de informar de manera veraz sobre estas cuestiones, sino
gue ademas pueden contribuir a la lucha contra la desinformacion que, en caso
del coronavirus, puede constituir una amenaza para la salud publica. Asimismo,
se busca dotar a los ciudadanos de instrumentos Utiles que fomenten su espiritu
critico ante los contenidos audiovisuales y que les ayude a detectar noticias
falsas.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Evaluable a medio plazo.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://consejoaudiovisualdeandalucia.es/2022/02/05/recomendaciones-para-
combatir-la-desinformacion-sobre-las-vacunas-de-la-covid-19/

Repercusion en prensa:
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5.2.2. Consell de I’Audiovisual de Catalunya
Medida numero: 1

Nombre de la medida: XVIIl Convocatoria Premis eduCAC

1) Horizonte temporal
Afio: curso académico 2020-21
Fechas concretas de la campafia:

- Publicacién de la convocatoria en el Diari Oficial de la Generalitat de
Catalunya nim. 8218, de 4 de septiembre de 2020.

- Acto de entrega de Premios, 4 de junio de 2021.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Los objetivos de los Premios eduCAC son: promover la
educacion en comunicacion en los centros educativos; fomentar el espiritu critico

en el uso y el consumo de los medios audiovisuales entre nifios y jovenes y
reconocer la labor que llevan a cabo los docentes en las aulas.

Publico al que va dirigida: Centros educativos publicos y privados de Catalunya
gue pueden participar en la convocatoria de los Premios eduCAC dentro de las
siguientes categorias: (A) centros educativos, (B) trabajos de investigacion
realizados por el alumnado de Bachillerato y (C) profesorado.

Ambito geogréfico: Catalunya

Lengua: catala
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: -
Financiacion, posibles ayudas publicas: No

Colaboracion con otras organizaciones: Departament d’Educacié de la
Generalitat de Catalunya.

4) Medios empleados

Medios propios: La dotacion economica de los premios esté incluida dentro de
les partidas presupuestarias de la propia institucién. La gestion de la
convocatoria que incluye elaboracion de las bases, difusion de la convocatoria,
registro de participantes, organizacion del Acto de entrega, difusion de los
trabajos premiados, entre otros, se lleva a cabo por los servicios del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya. No obstante, en el proceso de deliberacion de los
trabajos premiados intervienen colaboradores externos que forman parte del
jurado.

5) Resultados obtenidos

La XVIII convocatoria de los Premios eduCAC conté con la participacion de
setenta centros educativos de Catalunya y mas de un centenar de proyectos
audiovisuales de tipologias muy diversas relacionados con la educacion
mediatica. Video resumen

6) Valoracién de la eficacia

Los premios son un excelente termémetro para conocer de primera mano las
inquietudes de los alumnos mas pequefios y de los estudiantes mas jovenes. Asi
mismo, también permiten conocer las experiencias educativas de los docentes
gue incorporan la educacién en comunicacion en el curriculum escolar, asi como
la evaluacion o la rubrica docente que se hace de las mismas.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Premios eduCAC

xviii edicién premios eduCAC

Video resumen

Descripcion de la medida: Els Premis eduCAC son una de les actuaciones que
se realizan desde el programa eduCAC para promover la educacion mediatica
en Catalunya. eduCAC es el programa de educaciéon en comunicacién que el
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CAC puso en funcionamiento en 2017 con el objetivo prioritario de promover la
educacion mediatica en ambitos educativos formales e informales. Tiene la
voluntad de proporcionar, fundamentalmente a las escuelas, pero también a las
familias y a los docentes, recursos educativos para hacer un uso critico y
responsable de los medios de comunicacion. Con este propésito, eduCAC
persigue los objetivos de potenciar el conocimiento del lenguaje audiovisual e
impulsar buenos habitos en el consumo audiovisual de los nifios y jovenes;
impulsar habilidades de comprensién para utilizar con eficacia y seguridad los
medios, y posicionar al CAC como una institucion de referencia en el
conocimiento de los lenguajes audiovisuales y la formacion del espiritu critico del
consumo de contenidos audiovisuales.

Actividades realizadas: Se han descrito en los diversos apartados precedentes.

Repercusidn en prensa: No se realiza seguimiento de la repercusion en prensa.
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: XIX Convocatoria Premis eduCAC

1) Horizonte temporal
Afio: curso académico 2021-22
Fechas concretas de la campaifia:

- Publicacién de la convocatoria en el Diari Oficial de la Generalitat de
Catalunya num. 8510 de 27 de septiembre de 2021

- EIl Acto de entrega de los Premios tuvo lugar en los diversos centros
educativos premiados a lo largo del mes de junio de 2022.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Los objetivos de los Premios eduCAC son: promover la
educacion en comunicacion en los centros educativos; fomentar el espiritu critico

en el uso y el consumo de los medios audiovisuales entre nifios y jovenes y
reconocer la labor que llevan a cabo los docentes en las aulas.

Publico al que va dirigida: Centros educativos publicos y privados de Catalunya
gue pueden participar en la convocatoria de los Premios eduCAC dentro de las
siguientes categorias: (A) centros educativos, (B) trabajos de investigacion
realizados por el alumnado de Bachillerato y (C) profesorado.

Ambito geogréfico: Catalunya

Lengua: catala
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:
Financiacion, posibles ayudas publicas: No

Colaboracion con otras organizaciones: Departament d’Educacié de la
Generalitat de Catalunya.

4) Medios empleados

Medios propios: La dotacion econdémica de los premios esta incluida dentro de
les partidas presupuestarias de la propia institucién. La gestion de la
convocatoria que incluye elaboracion de las bases, difusion de la convocatoria,
registro de participantes, organizacion del Acto de entrega, difusion de los
trabajos premiados, entre otros, se lleva a cabo por los servicios del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya. No obstante, en el proceso de deliberacion de los
trabajos premiados intervienen colaboradores externos que forman parte del
jurado.

5) Resultados obtenidos

La XIX convocatoria de los Premios eduCAC contd con la participacion de 50
centros educativos de Catalunya, que presentaron cerca de 90 proyectos
audiovisuales de tipologias muy diversas relacionados con la educacion
mediatica. Video resumen

6) Valoracién de la eficacia

Los premios son un excelente termémetro para conocer de primera mano las
inquietudes de los alumnos mas pequefios y de los estudiantes mas jovenes. Asi
mismo, también permiten conocer las experiencias educativas de los docentes
gue incorporan la educacién en comunicacion en el curriculum escolar, asi como
la evaluacion o la rubrica docente que se hace de las mismas.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Premios eduCAC

xIX edicion premios eduCAC

Video resumen

Descripciéon de la medida: Els Premis eduCAC son una de les actuaciones que
se realizan desde el programa eduCAC para promover la educacion mediatica
en Catalunya. eduCAC es el programa de educaciéon en comunicacién que el
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CAC puso en funcionamiento en 2017 con el objetivo prioritario de promover la
educacion mediatica en ambitos educativos formales e informales. Tiene la
voluntad de proporcionar, fundamentalmente a las escuelas, pero también a las
familias y a los docentes, recursos educativos para hacer un uso critico y
responsable de los medios de comunicacion. Con este propésito, eduCAC
persigue los objetivos de potenciar el conocimiento del lenguaje audiovisual e
impulsar buenos habitos en el consumo audiovisual de los nifios y jovenes;
impulsar habilidades de comprensién para utilizar con eficacia y seguridad los
medios, y posicionar al CAC como una institucion de referencia en el
conocimiento de los lenguajes audiovisuales y la formacion del espiritu critico del
consumo de contenidos audiovisuales.

Actividades realizadas: Se han descrito en los diversos apartados precedentes.

Repercusion en prensa: No se realiza seguimiento de la repercusion
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Medida numero: 3

Nombre de la medida: Proyecto Qué thi jugues? (¢, Qué te juegas?)
1) Horizonte temporal

Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campaifia:

- Curso académico 2020-2021 Elaboracion de contenidos didacticos
relacionados con el consumo de videojuegos y juegos de apuesta on line.
(unidad didactica ¢,Que te juegas?)

- Seleccion de cuestionarios para las fases pre i post evaluacion. (estudio
cuasiexperimental)

- Curso académico 2021-2022 Realizacion del pilotaje en dos centros
educativos. Incluye pre-evaluacion, intervencién a partir de la unidad
didactica ¢ Qué te juegas?, y post evaluacion.

- Diciembre 2022 Evaluacion y resultados.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: ¢Qué te juegas? es un proyecto de colaboracién para
promover un consumo responsable y critico de los videojuegos e identificar
conductas de riesgo en el &mbito de los videojuegos y de los juegos de azar.

Publico al que va dirigida: la unidad didactica fruto del proyecto se dirige al
profesorado de segundo ciclo de la ESO para su implementacion en el aula.

Ambito geogréfico: Catalunya

Lengua: Catala (se dispone de traduccion al castellano i al inglés)
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Se han descrito en los apartados anteriores
Financiacion, posibles ayudas publicas: No

Colaboracién con otras organizaciones: la Unidad de Juego Patolégico del
Hospital Universitari de Bellvitge (HUB), el Instituto de Investigacién Biomédica
de Bellvitge (IDIBELL), el Institut Bellvitge y la Escola Virolai,

4) Medios empleados

Para la realizacion del proyecto se ha contado con medios propios de las
instituciones que han participado en el proyecto tanto a nivel personal como a
nivel material.

5) Resultados obtenidos

En cuanto a los resultados y en relacion con los videojuegos, se ha observado
que:

e La intervencion en el aula a través de las actividades de la unidad
didactica eduCAC implica una reduccion de la intensidad y la
frecuencia en el uso de videojuegos. Antes de la intervencién, un
24,1% del alumnado jugaba entre 5-7 dias a la semana. Tras la
intervencion, el mismo porcentaje disminuye hasta un 4,2%. Este
hallazgo constata que la unidad didactica tiene efectos positivos en la
prevencion.

e Los factores que aumentan las conductas de riesgo para llegar a tener
una conducta adictiva con los videojuegos son: ser chico y hacer un
uso intensivo.

En cuanto a los juegos de azar, se ha observado que:

e Tras la intervencion, el alumnado identifica mejor las conductas de
riesgo y las conductas problematicas asociadas al juego de apuesta.

¢ A menudo se observa que el alumnado normaliza el juego con rascas,
bingos, péquer, etc., y no incluye/no reconoce estas practicas dentro
de los juegos de azar.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 138 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://bellvitgehospital.cat/ca
https://idibell.cat/
http://www.ibellvitge.net/web/
https://virolai.com/

ECNMO

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

e Laedad (a mas edad, mas riesgo) y el grado de distorsiones cognitivas
asociadas al juego (a mas dominio del juego, mas sesgo) son factores
de riesgo para llegar a tener una conducta adictiva.

6) Valoracion de la eficacia

Segun la valoracion del personal clinico que llevo a cabo el estudio para obtener
datos sobre habitos de consumo relacionados con videojuegos y juegos de
apuesta de los adolescentes (HUB), los resultados obtenidos evidencian que la

educacion mediatica funciona a la hora de favorecer un consumo critico y
responsable de los contenidos audiovisuales.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

cOué te juegas?

Video resumen

Qué te juegas. Level Up!

Unidad didactica ¢Qué te juegas?

https://bellvitgehospital.cat/ca/actualitat/noticia/el-consell-de-laudiovisual-de-
catalunya-lhospital-de-bellvitge-i-lidibell

https://idibell.cat/2022/12/el-cac-lidibell-i-lhospital-universitari-de-bellvitge-
culminen-lestudi-que-thi-jugues-sobre-els-riscos-dels-videojocs-i-els-jocs-
daposta/

https://www.cac.cat/es/actualitat/cac-hospital-universitario-bellvitge-y-instituto-
investigacion-biomedica-bellvitge

Descripcién de la medida

Actividades realizadas

- Disefio de una unidad didactica llamada ¢Qué te juegas?, que parte
de la experiencia del alumnado para ir desde el autoconocimiento hacia
el consumo critico y la prevencién de conductas de riesgo (eduCAC).

- Disefio de cuestionarios para obtener datos sobre habitos de consumo
relacionados con videojuegos y juegos de apuesta de los adolescentes
(HUB).
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- Pilotaje e intervencién a partir de la unidad didactica en dos centros
educativos con alumnado de 14-16 afios (3.° y 4.° de ESO) (eduCAC y
HUB).

- Un estudio de los datos obtenidos a partir de los cuestionarios (HUB).
- Larevision de la unidad didactica a partir de las valoraciones de los
docentes (eduCAC).

Repercusién en prensa
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Medida numero: 4

Nombre de la medida:; Familia i pantalles

1) Horizonte temporal
Afo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Dotar a las familias de recursos para poder hacer un
acompafamiento digital saludable, responsable y critico.

Pablico al que va dirigida: Familias
Ambito geograéfico: Catalunya

Lengua: Catala
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

- Charlas para familias durante el curso 2020-21.

- Entrevista a la experta en adicciones comportamentales Dra. NUria Aragay

- Pildoras audiovisuales. Como gestionar el uso de pantallas

- Recomendaciones Eduguem i acompanyem la infancia i I' adolescencia digital
(Educar y acompafar en la infancia y la adolescencia digital)

Financiacion, posibles ayudas publicas: No

Colaboracion con otras organizaciones: Se ha llevado a cabo en colaboracién
con la Unidad de Adiciones comportamentales del Consorcio Sanitario de
Terrassa.
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4) Medios empleados

Para la realizacion del proyecto se ha contado con medios propios de las
instituciones que han participado en el proyecto tanto a nivel personal como a
nivel material.

5) Resultados obtenidos

6) Valoracion de la eficacia

Actualmente se esta trabajando en una prueba piloto en colaboracion con el
Consorcio Sanitario de Terrassa y centros de Atencion Primaria adscritos al
Consorcio para evaluar la eficacia de los recursos que se han elaborado.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

eduCAC

https://www.educac.cat/families/familia-i-pantalles
https://www.educac.cat/sites/default/files/General.pdf
https://www.educac.cat/sites/default/files/0-6.pdf
https://www.educac.cat/sites/default/files/6-12.pdf
https://www.educac.cat/sites/default/files/12iendavant.pdf
https://www.cac.cat/es/actualitat/cac-i-consorci-sanitari-terrassa-elaboren-
material-educatiu-ajudar-les-families

Descripcion de la medida: eduCAC es el programa de educacion en
comunicacion que el CAC puso en funcionamiento en 2017 con el objetivo
prioritario de promover la educacion mediatica en ambitos educativos formales e
informales. El publico objetivo es la comunidad educativa entendida en un
sentido transversal y amplio que incluye a las familias.

Con el fin de dotarlas de recursos para hacer un acompafamiento digital
responsable, critico y seguro, se cre6 en 2018 la seccion del web eduCAC
Familia i pantalles (Familia y pantallas) que cuenta con el asesoramiento de la
psicologa clinica responsable de la Unidad de adicciones comportamentales del
Consorcio Sanitario de Terrassa.

Dentro de la seccion Familia y pantallas se han generado, durante el periodo
2021-22 diversos recursos. Por un lado, una entrevista en profundidad a la
experta en adicciones comportamentales y asesora de esta seccion, dra. Naria
Argay a partir de la cual se han generado pildoras audiovisuales que responden
a inquietudes de las familias. Las preguntas se han formulado a partir de las
preocupaciones que han mostrado las familias en las charlas que se han
organizado y en la consulta.
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Por otra parte, bajo el lema Eduquem i acompanyem la infancia i I' adolescencia
digital (Eduquemos y acompafiemos a la infancia y la adolescencia digital) se
han elaborado unas recomendaciones que ademas de estar publicadas en la
web, se difunden periédicamente a través de las redes sociales del programa
eduCAC. Consta de unas recomendaciones generales y de tres
recomendaciones diferenciadas en funcion de las tres franjas de edad: de 0 a 6,
de 6 al2yde 12 en adelante.

Actividades realizadas

- Charlas para familias durante los cursos 2019-2020 i 2020-21.
- Entrevista a la experta en adicciones comportamentales Dra. Nuria

Aragay
- Pildoras audiovisuales. Como gestionar el uso de pantallas
- Recomendaciones Eduguem | acompanyem la infancia i [

adolescencia_digital (Educar y acompafar en la infancia y la
adolescencia digital)

Repercusion en prensa: No se ha realizado seguimiento en prensa.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 143 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.educac.cat/actualitat/conversa-amb-nuria-aragay
https://www.youtube.com/watch?v=aem5O6hfw2s
https://www.educac.cat/sites/default/files/General.pdf
https://www.educac.cat/sites/default/files/General.pdf

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Actualizacion de las 12 unidades didacticas que forman
parte de los contenidos de la seccion profesorado del web eduCAC.

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: docentes de Educacion Secundaria Obligatoria
Ambito geograéfico: Catalunya

Lengua: catala

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

Financiacion, posibles ayudas publicas: No.
Colaboracion con otras organizaciones: No.
4) Medios empleados

La renovacion de las 12 unidades didacticas la llevd a cabo un equipo
multidisciplinar integrado por personal técnico del Consell de I'’Audiovisual de
Catalunya y personal externo al que se contraté a través de un contrato menor
por un valor de 15.752,09€.
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5) Resultados obtenidos

Las unidades didacticas resultado de la actualizacion realizada permiten una
mejor adecuacion al curriculum escolar de secundaria y facilitan la aplicabilidad
en el aula.

6) Valoracion de la eficacia

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida:

Los contenidos didacticos del programa eduCAC tienen como objetivo facilitar
recursos a los docentes para introducir la educacién mediatica en las aulas.
Estan estructurados en cuatro ejes tematicos: Informacion, Publicidad,
Entretenimiento i Buenas practicas en internet. Se pusieron a disposicion de la
comunidad educativa a través de la web www.educac.cat a principios de octubre
de 2017.

Como cualquier otro contenido digital es preciso ir realizando actualizaciones
para evitar la obsolescencia y por ello en el afio 2019-20 se llevo a cabo una
actualizacion basada en 2 ejes:

- Modificacién estructural: adaptacion de las unidades didacticas al
curriculum escolar con el fin de facilitar la aplicabilidad en el aula. Se
redefinié el marco conceptual de cada unidad didactica. Se disefié una
programacion didactica orientada hacia un objetivo competencial. Se
diferencio la parte que va dirigida al docente de las actividades que se
dirigen al alumnado para facilitar la aplicabilidad. (en los materiales
anteriores estos aspectos no estaban contemplados).

- Modificacién de enlaces que no funcionaban, revision de contenidos y
dinamicas de trabajo en el aula vinculadas a ellos, introduccion de nuevos
recursos y maquetacion.

https://www.educac.cat/professorat/unitats-didactiques

Actividades realizadas

Repercusion en prensa No se ha realizado seguimiento de la repercusion en
prensa.
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5.2.3. Principado de Asturias
Medida numero: 1

Nombre de la medida: Programa de actividades formativas del Instituto
Asturiano de Administracion Publica “Adolfo Posada”

Nombre del organismo impulsor: Instituto Asturiano de Administracién Publica
“Adolfo Posada”

1) Horizonte temporal
Afo: 2020-2021-2022

Fechas concretas de la campafa: Durante todo el afo, forma parte del
programa anual de formacién continua de los empleados publicos de la
Administracion del Principado

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: ciberseguridad, confidencialidad y proteccion de la
informacion, gestion y analisis inteligente de datos.

Publico al que va dirigida: Empleados publicos y ciudadania en general (en los
programas de formacion abierta y Conferencias)

Ambito geogréafico: Comunidad Auténoma del Principado de Asturias

Lengua: castellano
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

El programa de actividades de cada uno de estos afios incorpora formacion de
distintos niveles y en distintas areas de conocimiento en el uso de herramientas
digitales: desde la alfabetizacion a la seguridad y accesibilidad en entornos
digitales, el uso responsable de internet y las redes sociales, la proteccion de
datos, las aplicaciones digitales de uso profesional, la administracion electronica,
la elaboracién de materiales digitales o la gestion inteligente de datos.

De forma simultanea, en la linea de formacién abierta del Instituto (accesible a
toda la ciudadania), se ofrecen los materiales de teleformacion de numerosas
actividades formativas en esta materia, para el uso libre de los mismos por parte
de cualquier persona interesada.

La pagina web del IAAP incorpora también una seccion de videotutoriales de
acceso libre sobre temas relacionados con el dominio de las TIC y las habilidades
digitales: Como obtener y usar cl@ve, DNI electronico y certificado digital,
conversién de archivos, utilizacion de aplicaciones de acceso gratuito para
videoconferencias y reuniones en linea, o creacion de cuentas de correo en
internet.

Por altimo sefalar que el IAAP ha organizado en su programa de Conferencias,
accesible a la participacion ciudadana, eventos relacionados con esta materia:
Ciberseguridad y ciberinteligencia: vectores de ataque y proteccion de la
informacion, Transparencia y participacion o La integridad en el marco del
gobierno abierto, todas ellas dirigidas a generar comprension del entorno digital
y fomentar el uso individual y responsable del mismo en la construccion
participativa de un gobierno digital.

Colaboracién con otras organizaciones: ElI IAAP colabora de forma habitual
con las entidades locales en la formacion conjunta de su personal, en areas
donde se comparte la prestacion de servicios a la comunidad y con otras
entidades de formacion de empleados publicos (INAP y otras escuelas
autonémicas de formacion) en actos de difusidn de sus programas e iniciativas,
asi como en el uso compartido de recursos formativos y la coordinacion de
propuestas de homogenizacién y calidad de sus acciones formativas y
materiales didacticos.
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4) Medios empleados

e Plataforma de teleformacién propia: https://formacion.asturias.es/

(aul@bierta )
e PA4gina web del IAAP:

https://iaap.asturias.es/videotutoriales-tic-y-competencia-digital

https://programaiaap.asturias.es/conferencias-iaap

e Instalaciones de la sede del IAAP, para las actividades de caracter
presencial dirigidas al personal empleado publico.

5) Resultados obtenidos

ANO PRSONAL EMPLEADO
CURSOS EDICIONES T
2020 85 182 3729
2021 169 363 6110
2022 151 348 6165
TOTAL 405 893 16004

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La estrategia de formacidén en el area de competencias digitales, que se ha
mantenido de forma constante en los dltimos afios, constituyendo una de las
ofertas formativas con mayor demanda por parte de los empleados publicos de
nuestra organizacién, ha permitido la implantacion de la administracion
electronica y el desarrollo de nuevos servicios digitales, con la incorporacion y el
uso responsable de las nuevas tecnologias de la informacién de la gran mayoria
de la plantilla en todos los sectores de actividad.

Al mismo tiempo, constituye la base necesaria para la generacién e implantacién
de nuevas metodologias de aprendizaje, basadas en la gestion del conocimiento
de nuestros RRHH, que se postulan como la principal fuente de innovacion y
mejora continua en la Administracion y una segura apuesta de futuro por la
calidad y adecuacion de los servicios publicos a las necesidades emergentes de
la sociedad, en un contexto de permanentes y rapidos cambios.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://formacion.asturias.es/

Repercusion en prensa:
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5.2.4. Castillay Ledn
Medida numero: 1

Nombre del organismo impulsor: Consejeria de Movilidad y Transformacion
Digital/JCYL

Nombre de la medida: Alfabetizacion Digital: la desinformacion y las fake news
1) Horizonte temporal
Afo: 2020-2021-2022
Fechas concretas de la campafa:
- 18/09/2020, 09/10/2020, 05/11/2020, 18/11/2020 y 09/02/2021; Webinars
- 23/01/2020 - 12/02/2020 (Burgos); 19/02/2020 (Leon); 26/02/2020

(Palencia); 08/02/2020 (Segovia); Talleres presenciales.

2) Breve descripciéon de la medida
Objetivo:

Conocer qué son las fake news y su finalidad para distinguir informacion real y
contrastada. Aprender a tener una actitud critica sobre la informacién que se
puede encontrar en Internet y conocer algunos consejos para detectar las
informaciones falsas y los bulos que circulan por la red. Conocer sitios web para
contrastar noticias.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Ciudadania en general
Ambito geograéfico: Castillay Leon

Lengua: castellano
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

-  Webinars “protégete de los bulos (fake news) jY que no te engafien!
Charlas on line de 2 horas de duracion.

- Talleres presenciales “Protégete de bulos (fake news) jY que no te
engafien! de 2 horas de duracion.
Colaboracion con otras organizaciones:

4) Medios empleados

Formadores on line CYL Digital y personal de los Espacio CYL Digital.

5) Resultados obtenidos

Los resultados obtenidos contribuyen a la alfabetizacion mediatica, estimulando
el espiritu critico de la ciudadania ante las fake news.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Se considera que esta medida ha sido Gtil dado que es fundamental que la

ciudadania tenga una opinion critica de la informacion ante el impacto de las fake
news en las opiniones de la sociedad.

7) Fuentes de informacién, enlaces web
Portales web:

https://www.cyldigital.es/formacion/autoformacion?keywords=bulos

Los recursos digitales sobre AMI estan disponibles en Biblio CYL Digital.

Repercusion en prensa:

Las actividades de los Espacio CYL Digital se publicitan en prensa escrita y radio,
ademas de en su portal web, con ocasion de la celebracién de las mismas.
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Medida niumero: 2
Nombre de la medida: Alfabetizacion Digital: formacion de formadores

Nombre del agente impulsor: Consejeria de Movilidad y Transformacion
digital/JCYL

1) Horizonte temporal
Afio: 2022
Fechas concretas de la campafa:

19/04/2022; 21/04/2022; 26/04/2022; 28/04/2022; 03/05/2022 y 05/05/2022.

2) Breve descripciéon de la medida
Objetivo:

Formacion de formadores de los Espacios CYL Digital y de los Centros
Asociados al Programa CYL Digital sobre los siguientes contenidos:

WhatsApp y Redes Sociales: LOS BULOS

Desinformacion sobre salud y COVID 19
- Timos a través del movil: EL PSISHING
- Convivencia en entornos virtuales

- TALLER: “Los bulos y la salud”

- TALLER: “Los timos a través de Internet”
[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.
[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.
(1 Discernir entre hechos y opiniones.
(] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
Otro, especificar:

Formacién de formadores alfabetizacién mediatica en relacién con los apartados
anteriores.
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Puablico al que va dirigida: Personal que imparte seminarios on line o talleres
presenciales a la ciudadania en materia de alfabetizacion mediatica en los
Espacios CYL Digital y en los Centros Asociados al Programa CYL Digital.

Ambito geogréfico: Castillay Ledn
Lengua: castellano
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

- Sesiones online: ZOOM sobre contenidos expuestos en el apartado 2.
1:30 horas duracion cada sesion.
Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Formadores on line.
5) Resultados obtenidos
Los resultados obtenidos contribuyen a la alfabetizacion mediatica, formando a

los formadores que van a impartir seminarios on line y talleres presenciales a la
ciudadania.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia
Se considera que esta medida ha sido util en la medida que ha contribuido a
mejorar la formacién del personal que ha impartido seminarios on line y talleres

presenciales a la ciudadania para acceder y analizar criticamente la informacion
y otros contenidos relacionados con las materias descritas en el apartado 2.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web:

https://www.cyldigital.es/

https://www.cyldigital.es/biblio-cyldigital

Los recursos digitales sobre AMI estan disponibles en Biblio CYL Digital.

Repercusion en prensa:

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 153 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.cyldigital.es/
https://www.cyldigital.es/biblio-cyldigital
https://www.cyldigital.es/biblio-cyldigital

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

5.2.5. Castilla-La Mancha
Medida numero: 1

Nombre de la medida: Presentaciéon de la Campafia “No me lies”. Edicién 2021:
Des-viralizar la des-informacién. Jornada “El Valor de los Medios Audiovisuales
Publicos de Proximidad”.

Nombre del organismo impulsor: Direccion General de Infraestructuras de las
Telecomunicaciones y Ciberseguridad de la Consejeria de Hacienda,
Administraciones Publicas y Transformacién Digital (en el periodo 2020-2022 las
competencias sobre alfabetizacion mediatica estaban atribuidas a la Direccién
General de Cohesion Territorial de la Consejeria de Desarrollo Sostenible).

1) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campafia: 1-diciembre-2021
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Poner en valor los medios de comunicacion publicos y cercanos al ciudadano
donde se fomenta el pluralismo social y cultural de cada territorio.

Pablico al que va dirigida: alumnos de la Facultad de Comunicacion y
Periodistas de medios de comunicacion publicos de radio y televisién de varias
comunidades autbnomas.

Ambito geogréfico: autonémico

Lengua: castellano
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3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Jornada con mesas de debate

Colaboracion con otras organizaciones:
Ente Publico de Radio Television de Castilla-La Mancha CMM

Ente Publico de Radio Televisién Espafiola RTVE — Territorial CLM

Universidad de Castilla-La Mancha UCLM

4) Medios empleados

Fondos propios

5) Resultados obtenidos

100 patrticipantes

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Consideramos cumplidos los objetivos fijados en la programacion de la medida.
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Jornada celebrada en Albacete el 1 de diciembre de 2021

El objetivo de la jornada es profundizar en el valor de los medios de
comunicacion audiovisuales publicos como agentes de conocimiento y
sensibilizacion en las realidades que afectan a los ciudadanos.

Definir el concepto de servicio publico que enlaza con el periodismo de servicio
0 el consumo responsable de la informacion que promueven los valores como la
igualdad, no discriminacion, diversidad, etc.

En un contexto de sobreabundancia de informacioén, el papel de los medios es
fundamental para generar confianza y reducir incertidumbres entre los
ciudadanos.

Portales web:

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/

Enlace al programa de la jornada:

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/sites/default/files/2022-
11/Programa%?20Jornada%?20.pdf
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Repercusion en prensa

1. https://www.lacerca.com/noticias/castilla_la_mancha/gobierno-
agenda-audiovisual-ciudadania-informacion-veraz-fake-news-
585821-1.html

2. https://www.clm24.es/articulo/albacete/gobierno-castilla-mancha-
impulsa-agenda-audiovisual-informacion-libre-fake-
news/20211201174034338898.html

3. https://www.latribunadealbacete.es/noticia/z975644fd-01b5-e749-
9cbeabl77f2a136d/202112/lanzan-campana-para-diferenciar-entre-
bulo-y-noticia-veraz

4. https://blog.uclm.es/josemariaherranz/tag/periodismo/

5. https://www.lanzadigital.com/castilla-la-mancha/la-junta-impulsa-una-
agenda-audiovisual-para-facilitar-a-la-ciudadania-una-informacion-
veraz-libre-de-fake-news/
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Presentaciéon de la Campafia “No me lies”. Edicion 2022:
Desconfia, Verifica, Decide

Nombre del organismo impulsor: Direccion General de Infraestructuras de las
Telecomunicaciones y Ciberseguridad de la Consejeria de Hacienda,
Administraciones Publicas y Transformacion Digital (en el periodo 2020-2022 las
competencias sobre alfabetizacion mediatica estaban atribuidas a la Direccion
General de Cohesion Territorial de la Consejeria de Desarrollo Sostenible).

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafa: 21- septiembre- 2022

2) Breve descripciéon de la medida
Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.
Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.
Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Concienciar y sensibilizar sobre un consumo y divulgacién responsable de
contenidos audiovisuales, especialmente, en redes sociales.

Pablico al que va dirigida: ciudadania en general
Ambito geogréfico: autonémico

Lengua: castellano

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Desarrollo y publicacion de un portal web
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Creacion de perfiles en las redes sociales tiktok e instagram, las mas usadas por
los adolescentes.

Generacion de material audiovisual publicado en portal y redes.
Colaboracion con otras organizaciones:
Ente Pdblico de Radio Television de Castilla-La Mancha CMM

Universidad de Castilla-La Mancha UCLM

4) Medios empleados

Fondos propios

5) Resultados obtenidos
Alrededor de 4000 visitas anuales

400 seguidores en redes

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Consideramos cumplidos los objetivos fijados en la programacién de la medida.

7) Fuentes de informacion, enlaces web
Portales web:

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/

Repercusion en prensa:

1. https://www.eldiario.es/castilla-la-mancha/desconfia-verifica-decide-
lema-edicion-campana-luchar-desinformacion-fake-
news 1 9556466.html

2. https://periodicocim.publico.es/2022/09/21/desconfia-verifica-decide-
eslogan-gobierno-regional-formar-contra-desinformacion-bulos/

3. https://www.cmmedia.es/noticias/castilla-la-mancha/me-lies-nueva-
campana-luchar-desinformacion-bulos-castilla-mancha.html

4. https://www.encastillalamancha.es/castilla-la-mancha-cat/no-me-lies-
talleres-y-concursos-luchar-contra-bulos-y-fake-news/

5. Nueva edicion de la campana 'No me lies' para luchar contra la
desinformacion vy los bulos (abc.es)

Comision Nacional de los Mercados y la Competencia 158 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/
https://www.eldiario.es/castilla-la-mancha/desconfia-verifica-decide-lema-edicion-campana-luchar-desinformacion-fake-news_1_9556466.html
https://www.eldiario.es/castilla-la-mancha/desconfia-verifica-decide-lema-edicion-campana-luchar-desinformacion-fake-news_1_9556466.html
https://www.eldiario.es/castilla-la-mancha/desconfia-verifica-decide-lema-edicion-campana-luchar-desinformacion-fake-news_1_9556466.html
https://periodicoclm.publico.es/2022/09/21/desconfia-verifica-decide-eslogan-gobierno-regional-formar-contra-desinformacion-bulos/
https://periodicoclm.publico.es/2022/09/21/desconfia-verifica-decide-eslogan-gobierno-regional-formar-contra-desinformacion-bulos/
https://www.cmmedia.es/noticias/castilla-la-mancha/me-lies-nueva-campana-luchar-desinformacion-bulos-castilla-mancha.html
https://www.cmmedia.es/noticias/castilla-la-mancha/me-lies-nueva-campana-luchar-desinformacion-bulos-castilla-mancha.html
https://www.encastillalamancha.es/castilla-la-mancha-cat/no-me-lies-talleres-y-concursos-luchar-contra-bulos-y-fake-news/
https://www.encastillalamancha.es/castilla-la-mancha-cat/no-me-lies-talleres-y-concursos-luchar-contra-bulos-y-fake-news/
https://www.abc.es/espana/castilla-la-mancha/toledo/ciudad/nueva-edicion-campana-lies-luchar-desinformacion-bulos-20220921131236-nt.html
https://www.abc.es/espana/castilla-la-mancha/toledo/ciudad/nueva-edicion-campana-lies-luchar-desinformacion-bulos-20220921131236-nt.html

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida niumero: 3
Nombre de la medida: Talleres Alfabetizacion Mediatica en Municipios

Nombre del organismo impulsor: Direccion General de Infraestructuras de las
Telecomunicaciones y Ciberseguridad de la Consejeria de Hacienda,
Administraciones Publicas y Transformacién Digital (en el periodo 2020-2022 las
competencias sobre alfabetizacion mediatica estaban atribuidas a la Direccion
General de Cohesion Territorial de la Consejeria de Desarrollo Sostenible).

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafa: entre agosto y diciembre de 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Concienciar y sensibilizar sobre un consumo y divulgacion responsable de
contenidos audiovisuales, especialmente, en redes sociales.

Publico al que va dirigida: Ciudadania en general
Ambito geogréafico: Autonémico

Lengua: Castellano

3) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: Talleres de formacion, elaboracién de material
para imparticion de los talleres: videos, dipticos informativos
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Colaboracién con otras organizaciones:
Ayuntamientos

Universidad de Castilla-La Mancha UCLM

4) Medios empleados

Fondos propios

5) Resultados obtenidos
80 municipios adheridos

1000 participantes

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

Se observa que se han cumplido los obijetivos fijados en la medida, pero no se
han alcanzado las expectativas generadas de asistencia presencial.

7) Fuentes de informacion, enlaces web

Contenido de los talleres:
¢, Qué es la desinformacion?
¢, Como actua?
¢, Qué danos genera?
Verificadores y Herramientas para contrastar y detectar bulos o fake news
¢, Qué puedes hacer tu contra la desinformacion?
Estudio del proceso de desinformacion, encuestas anénimas.
Portales web:

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/

Enlace a la pagina de la actividad:

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/proyectos/talleres-no-me-lies-en-
Mmunicipios

Repercusion en prensa:
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1. https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.lanzadigital.com
%2Fprovincia%2Fla-solana%2Fla-omic-de-la-solana-advierte-sobre-el-
peligro-de-las-fake-news%2F&h=ATO06flf wRrrJ3nM55fqMIpP0Q-

INtXh yEaFkkLF422-LGkNx4ay3hRFrqSofDwe6yixjvicllizT-
hVrwtkrYiP[QilpFdXOnwoH7WxjY5en6DSJkZNUPepZ4ITIBNoNrtwjncv
XeTmNyNs1g6BClzakHaOFrNY2Z1yTbYOpTpssDxQWXvUkceZzolHue
HJ jrSqJsFxqagYx1pBI-
pwKsf2KsMxVKJIE2CkoPO2MvkCp9xRDtRAIgXBA Wqg2-
3aTvwPIldxjh7|8sPBrJYFzD|IHOCG 76uES4RfriB-
SIgIExOhWvjUGOrGKjPjy _hs1ZAiGUa2KBJeQTQbBXtClzlfv7Q9bwi5cza
90K9KKSC-NCTI20K-g6bT-HBURSALX86PhQHeM4K78ZPrHuYD-
VXU509VBz9v40LIrTEmxL3blgdalsFR7AAI4LO2X3rIFTlpgDgW30xgpT
FHUTKKrsJOrOEghV|88T0OYvexbAh9DIszJv7o 9|ELoVhPAIX8tNt2gTGB
ROGOWyYUBAbNrRW2lyyZapA1F4Mth4WUGmM8ITS8wOOB0S0Q2Ks9cl
ud07Xk6f-lc8Ut2ubLqTli4i3pUGmSEa2pwlm3zHy60tk

2. https://ayto-sesena.org/taller-des-viralizar-la-des-informacion-desconfia-
verifica-decide/

3. https://www.cope.es/emisoras/castilla-la-mancha/noticias/gobierno-
castilla-la-mancha-combate-desinformacion-los-bulos-con-campana-lies-
consejeria-desarrollo-sostenible-20221205 2435609
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5.2.6. Comunidad de Madrid
Medida numero: 1
Nombre de la medida: Semana del uso responsable de las nuevas tecnologias

Nombre del organismo impulsor: Consejeria de Administracion Local y
Digitalizacion (actualmente Consejeria de Digitalizacion) de la Comunidad de
Madrid.

1) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafia: 17 de octubre a 23 de octubre de 2022.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

(1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: el objetivo de esta campafia de sensibilizacion es la

divulgacion de un conjunto de recomendaciones basicas para la utilizacion de
las nuevas tecnologias digitales, de los principios éticos de respeto y proteccion,
asi como proporcionar informacion sobre los riesgos que un mal uso puede
conllevar, con el fin de concienciar a la sociedad de los beneficios y seguridad
gue aporta su uso adecuado, frente a la utilizacion irresponsable e insegura de
ellas.

Publico al que va dirigida: poblacién residente en la Comunidad de Madrid, con
especial hincapié en la infancia y la juventud.

Ambito geogréafico: Comunidad de Madrid.

Lengua: castellano.
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: emision de acciones durante las fechas de
celebracién de la campafia en television, radio e internet, en las cadenas
“Telemadrid”, “laOtra”, “Onda Madrid” y “Telemadrid.es”, asi como en redes sociales.

Colaboracion con otras organizaciones: la campafia se realiz6 en ejecucion de
un Convenio suscrito entre la Comunidad de Madrid y Radio Television Madrid,
S.A.U.

4) Medios empleados

Difusion de acciones y contenidos en las cadenas “Telemadrid”, “laOtra”, “Onda
Madrid” y “Telemadrid.es”, asi como en redes sociales.

5) Resultados obtenidos

Acordes a los establecidos en el Convenio firmado para la ejecucion de la
campana.

6) Valoracion de la AAPP de la eficacia

La valoracion de la Comunidad de Madrid es muy positiva, pues la campafa ha
contribuido a la promocién de principios y valores de interés general que han
llegado a un gran espectro de la poblaciébn madrilefia, habiendo contado para

ello con la colaboracion de Telemadrid, que puso a disposicién de esta campafia
todos sus medios disponibles.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web
Portales web:

https://www.telemadrid.es/la-semana-de/digitalizacion/Alberto-Retana-Madrid-
estara-a-la-vanquardia-mundial-de-servicio-al-ciudadano-a-traves-del-loT-0-
2497850217--20221019060000.html

https://www.telemadrid.es/la-semana-de/digitalizacion/Asi-sera-la-Agencia-de-
Ciberseguridad-de-la-Comunidad-de-Madrid-0-2498150188--
20221020061935.html

https://www.telemadrid.es/la-semana-de/digitalizacion/La-tecnologia-al-servicio-
del-ciudadano-0-2496950294--20221016120000.html

https://www.telemadrid.es/la-semana-de/digitalizacion/El-5G-se-extiende-por-la-
Comunidad-de-Madrid-0-2497850204--20221019120000.html
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https://www.telemadrid.es/la-semana-de/digitalizacion/El-5G-se-extiende-por-la-Comunidad-de-Madrid-0-2497850204--20221019120000.html
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https://www.telemadrid.es/encuentros-digitales/Carlos-lzquierdo-Madrid-lidera-
la-tecnologia-en-Espana-15-2496500326--20221014103509.html

https://www.telemadrid.es/programas/juntos/Los-grandes-peligros-de-los-
atagues-informaticos-2-2497870252--20221019124312.html

El Podcast del dia se destin6 en cada jornada a los contenidos de Digitalizacion
en Onda Madrid.

En redes sociales todos los contenidos se fueron publicando bajo el hashtag
#SemanaDeLaDigitalizacion. Por ejemplo:

https://twitter.com/telemadrid/status/1582351827332632576
https://twitter.com/telemadrid/status/1583004801054695424
https://twitter.com/telemadrid/status/1582279280423481344
https://twitter.com/telemadrid/status/1582285356577456128
https://twitter.com/telemadrid/status/1582278316081369088
https://www.instagram.com/p/Cj7Y4TpKQsh/
https://www.instagram.com/p/Cj2Kov-Kuz4/

Repercusion en prensa:

MADRID DIRECTO

Visitamos el centro de referencia nacional de la CAM en formacion digital. imparten formacién en cursos de gestion

Lr-ae2 W (SSEELA DI DIETALIZACIENY empresarial. Lo méas buscado: formacion, proactividad y actitud

Este mes de octubre, es el mes europeo de la ciberseguridad, el lema: ‘antes de hacer clic, piensa' Y es que son
muchos los beneficios de las redes sociales e internet, pero también muchos los peligros, para muestra lo que les

vamos a mostrar, paginas dénde se registran ciberamenazas a tiempo real en todo el mundo. Nos lo muestra la
subdirectora de ciberseguridad de Madrid Digital.

18-oct-22 TOTAL EXPERTA Esther Mufioz

1. No proporcionar datos financieros, personas o claves de acceso completas. Por email, sms, whatshapp,
18-oct-22 teléfonos. Los bancos y administraciones publicas nunca las van a pedir.
PANTALLAZO CONSEJOS EVITAR . . e A Afl ,
2. Comprar y vender siempre a través de sitios web de comercio electrénico fiable y seguro.
RIESGOS Y AMENAZAS DIGITALES . . o

3. Instalar y tener actualizado el antivirus del ordenador y del movil.

4. No instalar o descargar software de web poco fiables.

5. Desconfia de premios online de sorteos que no jugaste y de SMS o whatshapp de entrega de paquetes que no

pediste.

Hay una localidad madrilefia que ha dicho adiés a esa brecha digital, a esa dificultad para acceder a la tecnologia.
19-oct-22 VTR CARABANA: SMART VILLAGE ~ En plena Comarca de las Vegas, a 50 kilometros de Madrid, con 2.400 habitantes, Carabafia se ha convertido en
pueblo de emprendedores.

Hablamos de videoconsultas, consultas por internet que evitan que tengamos que desplazarnos al hospital,
practicamente todos los hospitales publicos de nuestra regién cuentan con ellas, y esta previsto que a finales de

afio estén en el cien por cien de los centros hospitalarios y también llegue a la atencién primaria. En el Hospital del
Henares les mostramos cémo funcionan.

20-oct-22 VTR TELEASISTENCIA SANITARIA

Mercamadrid es el primer mercado europeo con red de telecomunicaciones 5G para las 800 empresas de esta

2lostoz WIIR IFRUTTERO SOIY & plataforma de alimentos frescos. Los tiempos y la tecnologia avanzan y dan paso, por ejemplo, a fruteros 5G.

JUNTOS
17-0ct-22 VTR sobre ‘La Huerta de Carabafia’ con entrevista a uno de sus responsables (José). Venta de hortalizas y frutas a
todas las partes del mundo gracias a la venta online.
Teletrabajo. VTR entrevista a Alexy Juan, en Sevilla La Nueva, trabajan desde sus casas sin necesidad de pasar
18-oct-22 - . . p .
por la oficina. Son cinco trabajadores ytodos estan trabajando desde sus casas.
19-0Ct-22 Panel de Toni Rigo sobre ciberseguridad y dando paso a totales de Pedro Jesus Rodriguez, Subdirector General de
Politica Digital. Se centra en la Agencia de Ciberseguridad de la Comunidad de Madrid.
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VTR ganaderia con 5G. En el video hablamos de cémo atienden al ganado y mejoran su negocio. Incluye también
una entrevista a la ganadera Natalia y que nos cuenta como realiza la venta online de productos simultaneamente al
cuidado de sus vacas en el campo.

BUENOS DIAS MADRID (ELY DEL VALLE)

17-oct-22

18-oct-22

19-oct-22

20-oct-22

21-oct-22

MD CON NIEVES HERRERO

17-oct-22

18-oct-22

19-oct-22

20-oct-22

21-oct-22

a las 10:20h

a las 10:45h

alas 12:25h

a las 10:45h

alas 11:35h

alas

alas

alas

alas

alas

Carlos Izquierdo, consejero
Administracion Local y Digitalizacion

ENTREVISTA"POLITICADIGITAL,
CLUSTER"

Alberto Retana, director general de
Politica Digital de la consejeria de
Administracion Local y Digitalizacion

MOVIL "MADRID DIGITAL" - Esther
Mufioz, Subdirectora General de
Ciberseguridad, Proteccion de datos y
Privacidad Madrid Digital

ENTREVISTA"MADRID DIGITAL" -
Elena Liria, consejera delegada de
Madrid Digital

MOVIL "EMPRESA CLUSTER" - Nuria
Avalos, directora general de IndeslA,
Asociacion Industrial para el Impulso
de la Economia del Dato y de la
Inteligencia Artificial

La Comunidad de Madrid es ya el nodo digital del sur de Europa y lider en el sector de los centros de datos. Cuenta actualmente con 31 de
estas instalaciones operativas y 14 en proyecto, lo que representa mas del 90% de la capacidad total a nivel nacional. Estamos ante un
momento de auténtica revolucion tecnolégica y los data centers van a ser claves en un futuro inminente. Ya se han anunciado inversiones de
méas de 6.000 millones de euros en la region hasta 2025, lo que va a suponer sumar al PIB madrilefio 8.282 millones de euros yla generacién
de 2.500 empleos.

La Comunidad de Madrid ha culminado el proceso de constitucion de sus cuatro clisteres de digitalizacion con la creacion en el municipio de
Las Rozas del grupo de trabajo que aplicara la tecnologia relativa al |oT (Internet de las Cosas) en la region. Los ofros tres son: el de
blockchain en Tres Cantos, el de inteligencia artificial en Leganés yel de transformacion digital en Torrejon de Ardoz. Y ahora la pregunta del
millén: ¢Qué es un cluster? La respuesta es que es un grupo de empresas e instituciones interrelacionadas, concentradas geograficamente,
que compiten en un mismo negocio. Forman parte de este conglomerado las empresas productoras de bienes y servicios y también las
instituciones y organizaciones relacionadas: universidades, centros de investigacion yagencias gubernamentales.

2020 fue el afio con més incidentes de seguridad de la historia. Es muy importante que, en Internet cuidemos nuestra privacidad y seamos
conscientes de los riesgos para la seguridad que puede suponer facilitar mas informacion de la necesaria. Cuentas bancarias, fotos o
informacion personal son algunos de los datos que a menudo se comparten en Internety que son muy interesantes para los ladrones, que
pueden después vender estos datos a terceros o amenazar con difundirlos. En esta semana de la innovacion yla digitalizacion queremos pedir
consejo a los expertos. Gloria Talavera se ha marchado hasta MADRID DIGITAL, que es la Agencia para la Administracion Digital de la
Comunidad de Madrid...

Elena Liria es la mujer que pilota la administracion electrénica de Madrid y acaba de recibir el premio a la Mejor Lider Digital de Espafia. Naci6
en Bilbao yesté afincada en la capital desde hace 25 afios El primer ordenador que conocié fue el de su padre, ingeniero naval que, sin querer,
despertd la curiosidad de su hija por un mundo que acabaria apasionandole. Es la consejera delegada de Madrid Digital, una agencia que
gestiona a diario mas de 1.500 aplicaciones para tramites administrativos, la red de comunicaciones que conforman mas de 4.600 edificios
publicos ylos puestos de trabajo digitales de un total de 90.000 empleados.

Repsol, Gestamp, Navantia, Técnicas Reunidas, Telefénica, Microsoft, Ferrovial, Airbus e Inditex crearon IndeslA, (Asociacion Industrial para el
Impulso de la Economia del Dato y de la Inteligencia Artificial). Una asociacion de ambito nacional que tiene como objetivo promover el
desarrollo de las empresas en el dmbito de la digitalizacion y que ha disefiado un proyecto para escalar el uso de los datos yla inteligencia
artificial en grandes empresas, PYMES, start-ups, proveedores tecnoldgicos e instituciones académicas. Hasta la sede de Repsol nos vamos
en directo con Gloria Talavera...

El teletrabajo en pueblo madrilefios con la

17:10h

TELETRABAJAR.

llegada del 5G y la fibra éptica. MADARCOS EVA
alcaldesa de Madarcos + FAMILIA DE
MADARCOS QUE SE MUDO AL PUEBLO MAS
PEQUENO DE LA COMUNIDAD PARA

El teletrabajo en pueblo madrilefios con la llegada del 5Gyla fibra dptica.
MADARCOS EVA alcaldesa de Madarcos + FAMILIA DE MADARCOS QUE SE MUDO
AL PUEBLO MAS PEQUENO DE LA COMUNIDAD PARA TELETRABAJAR.

EMPRESA DIGITALIZADA QUE SE HA

PRESENTADO A LOS PREMIOS DE
DIGITALIZACION QUE EXPLICASU

18:05h

EMPRESA DIGITALIZADA QUE SE HA PRESENTADO A LOS PREMIOS DE
DIGITALIZACION QUE EXPLICA SU EXPERIENCIA CARNICERIA

EXPERIENCIA CARNICERIA
La aplicacién de LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

16: 50h
DIGITAL

EN LA ADMINISTRACION aplicaciones
ENTREVISTA MARTA BILBAO DE MADRID

La aplicacion de LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA ADMINISTRACION
aplicaciones ENTREVISTA MARTA BILBAO DE MADRID DIGITAL

ENTREVISTA CON Zaida Sampedro Préstamo,

16: 50h

Directora de Innovacion, Datos y
Transformacion Digital SOBRE IDENTIDAD

ENTREVISTA CON Zaida Sampedro Préstamo, Directora de Innovacion, Datos y
Transformacion Digital SOBRE IDENTIDAD DIGITAL DEL CIUDADANO

DIGITAL DEL CIUDADANO
EMPRENDEDOR SEVILLA LA NUEVA QUE

18:35h

EXPLICA SU EXPERIENCIA DE
DIGITALIZACION Y TELETRABAJO GRACIAS A
LAEXTENSION DE LAFIBRAY 5G EN LA

EMPRENDEDOR SEVILLA LA NUEVA QUE EXPLICA SU EXPERIENCIA DE
DIGITALIZACION Y TELETRABAJO GRACIAS ALAEXTENSION DE LAFIBRAY 5G
EN LA COMUNIDAD DE MADRID

COMUNIDAD DE MADRID

Todos los contenidos que se emitieron en radio, television y los contenidos
digitales propiamente dichos se publicaron en el Microsite especifico creado para
la Semana de la Tecnologia.

Ademas, en la Home del sitio web de Telemadrid se publicé un médulo especial,
donde se destaco el contenido a lo largo de toda la semana.
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Medida niumero: 2
Nombre de la medida: Nuevas tecnologias y ciberseguridad

Nombre del organismo impulsor: Consejeria de Administracion Local y
Digitalizacion (actualmente Consejeria de Digitalizacion) de la Comunidad de
Madrid.

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: 1 al 30 de noviembre de 2022.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: el objetivo de esta campafa de difusion es poner en valor la

necesidad de aprender a detectar los riesgos y amenazas existentes en lared y
reducir las vulnerabilidades de los usuarios de la sociedad digital.

Publico al que va dirigida: poblacion residente en la Comunidad de Madrid con
unos conocimientos basicos de las herramientas digitales que desconocen el
significado y las implicaciones de las tecnologias disruptivas que emergen cada
dia.

Ambito geogréafico: Comunidad de Madrid.

Lengua: castellano.

3) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: pildoras formativas e informativas en Radio
Televisién Madrid, S.A.U., en cada una de las cuales se desarrollara un concepto
tecnoldgico con el objetivo de alcanzar al mayor nimero de personas posible.
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Colaboracién con otras organizaciones: la campafa se realizé a través de
una colaboracion entre la Comunidad de Madrid y Radio Television Madrid,
S.A.U.

4) Medios empleados

Difusion de pildoras formativas e informativas en la cadena de television
Telemadrid.

5) Resultados obtenidos

Acordes a los previstos en el Plan de Capacitacion Digital para la Comunidad de
Madrid, esencialmente, ayudar a la poblacién madrilefia a adoptar medidas

preventivas y de concienciacion ante los bulos, fraudes, desinformacion, asi
como medidas de actuacion basicas ante ciberataques.

6) Valoracion DE LA aApp de la eficacia

La valoracion de la Comunidad de Madrid es muy positiva, pues la campafia ha
contribuido a transmitir a la sociedad madrilefia conceptos basicos sobre
digitalizacién y obtencion de habilidades digitales.

Fuentes de informacioén, enlaces Web
Portales web:

Repercusion en prensa:
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5.2.7. Comunidad Foral de Navarra
Medida numero: 1

Nombre de la medida: Aventura Digital. Curso CCDD Béasicas Online 50 horas,
en el que se incluye pildora formativa “Identificar bulos y noticias falsas”.

Nombre del organismo impulsor: Direccion General de Telecomunicaciones y
Digitalizacion — Servicio de Avance Digital

1) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafa:
¢ Nota de prensa — presentacion Aventura Digital: 24 de noviembre de 2022
e Presentacion en CPEN: 24 de noviembre de 2022
e Presentacién en SER Digitales: 3 de diciembre de 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

L1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Ciudadania general de la Comunidad Foral Navarra
Ambito geogréafico: Autonémico

Lengua: Castellano - Euskera

3) Implementacién
Actividades llevadas a cabo:

¢ Disefio y elaboracion del curso
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eControl y seguimiento de indicadores asociados a esa formacion
e Publicacion del curso en Web de Capacitacion Digital
e Difusién de curso
Colaboracién con otras organizaciones:
*NASERTIC:
o Gestion de inscripciones
o Gestion de formacion/tutorizacion
= CNAI
» Fundacion Dédalo
o Acciones de difusion del curso
eENTELGY:

o A través de contratacion, asesoramiento en el disefio de los
contenidos del curso

4) Medios empleados

eRecursos humanos
o Personal técnico propio (Seccioén Confianza y Brecha Digital)
o Personal Entelgy
o Personal NASERTIC
o Personal CNAI
o Personal Fundacion Dédalo

eRecursos digitales
o Web de Capacitacion Digital
o Genially

o VoiceMaker
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o Redes Sociales y medios digitales para difusion

5) Resultados obtenidos

Hasta el momento, el curso lo han realizado 138 personas

6) Valoracion DE LA aApp de la eficacia

Desde la DGTD se considera que el curso es efectivo para aquellas personas
gque quieren adquirir nuevos conocimientos y capacidades tecnoldgicas,
partiendo de un nivel muy basico de competencias digitales.

Si bien es cierto que, este tipo de formacion puede ser mas efectiva en formato
presencial, puesto que una persona que no tiene ningun conocimiento digital
puede llegar a este curso de manera mas sencilla, mientras que para aquellas
personas que ya disponen de cierto nivel de competencias digitales, este curso
no les puede resultar de interés.

En ese sentido, y en relacion a la alfabetizacion mediética, se considera
necesaria la ejecucion de acciones concretas en esta materia.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://capacitaciondigital.navarra.es/es/aventura-digital

Repercusién en prensa: https://www.navarra.es/es/-/nota-prensa/el-consejero-
cigudosa-presenta-aventura-digital-un-nuevo-programa-de-iniciacion-en-el-uso-
de-las-tecnologias-para-la-ciudadania-navarra
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5.2.8. Pais Vasco
Medida numero: 1
Nombre de la medida: IV Jornadas de Innovacion Educativa en Comunicacion

Nombre del organismo/entidad: Universidad del Pais Vasco/ Euskal Herriko
Unibertsitatea (UPV/EHU)

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: 28 y 29 de abril de 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

L1 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: Personal investigador en materia de comunicacion
y publico en general

Ambito geograéfico:

Lengua: euskera, castellano e inglés

3) Implementacién
Actividades llevadas a cabo: Jornada de dos dias
Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados
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5) Resultados obtenidos

Libro de Actas IECAM 2022:
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/2022+IECAM.pdf/7ea89ad8-1956-
651d-eafc-940a337b0226?t=1668252047489

6) Valoracion de la eficacia

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: Grupo de Investigacion Gureiker
(https://www.ehu.eus/es/web/gureiker/home)

Gureiker Report 2022:
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/Gureiker+2022+Report+%284%29.
pdf/3022bb06-0baa-a558-4724-f8dd2aabf0b2?t=1674831939585

Repercusion en prensa

Comision Nacional de los Mercados y la Competencia 172 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/2022+IECAM.pdf/7ea89ad8-1956-651d-eafc-940a337b0226?t=1668252047489
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/2022+IECAM.pdf/7ea89ad8-1956-651d-eafc-940a337b0226?t=1668252047489
https://www.ehu.eus/es/web/gureiker/home
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/Gureiker+2022+Report+%284%29.pdf/3022bb06-0baa-a558-4724-f8dd2aabf0b2?t=1674831939585
https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/Gureiker+2022+Report+%284%29.pdf/3022bb06-0baa-a558-4724-f8dd2aabf0b2?t=1674831939585

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Laboratorio de critica televisiva y cinematografica desde
las epistemologias feministas

Nombre del organismo/entidad: Universidad del Pais Vasco/ Euskal Herriko
Unibertsitatea (UPV/EHU)

1) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafa: 27/09/2021-24/10/2021

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Fomentar la lectura critica de los productos de ficcion
televisiva y cinematogréfica, propiciar el debate colectivo alrededor de series,
filmes, cortometrajes y otros productos audiovisuales, aproximarse a la teoria
filmica feminista y al Analisis Critico del Discurso con perspectiva Feminista
(ACDF), asi como desarrollar y enriquecer colectivamente criticas constructivas
gue incluyan aspectos formales del lenguaje audiovisual y de contenido
(tematicas, construccién de personajes, espacios, acontecimientos...).

Puablico al que va dirigida: Profesionales, alumnado universitario y publico en
general

Ambito geograéfico:

Lengua: castellano

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Jornada de dos dias

Financiacion, posibles ayudas publicas:
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Colaboracion con otras organizaciones:
4) Medios empleados

5) Resultados obtenidos

Libro de Actas IECAM 2022:

https://www.ehu.eus/documents/1810927/0/2022+IECAM.pdf/7ea89ad8-1956-
651d-eafc-940a337b0226?t=1668252047489

6) Valoracion de la eficacia

7) Fuentes de informacioén, enlaces Web

Portales web: https://www.uik.eus/es/curso/laboratorio-critica-
televisivacinematografica-epistemologias-feministas

Repercusion en prensa
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5.3. Medidas de alfabetizacion mediatica desplegadas por las
organizaciones sin animo de lucro.

5.3.1. Asociacion para la promocién y desarrollo de la alfabetizacion
mediatica (Alfa-media).

Medida numero: 1
Nombre de la medida: -
1) Horizonte temporal
Afo: 2023

Fechas concretas de la campafia: 2020-2023

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[] Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: El objetivo de Alfa-Media es activar la reflexion sobre la AMI,

actuando sobre los distintos actores para potenciar la presencia de la AMI en la
agenda publica por medio de la presencia de sus representantes en foros y
publicaciones cualificados de referencia.

Pablico al que va dirigida: Actores relevantes de la AMI
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: castellano
3) Implementacién
Actividades llevadas a cabo: Seminarios propios y de terceros relativos a la

AMI / Publicacion en medios de referencia / Actividad en redes sociales /
Colaboracion con agentes concernidos

Financiacion, posibles ayudas publicas: -
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Colaboracién con otras organizaciones: Fundacién Atresmedia / Instituto
Hermes / AUC / IC Media / CLABE / Fundacion Gaspar Casal / EFE Verifica

4) Medios empleados

Dedicacién temporal de los miembros de la Junta Directiva de la Asociacion

5) Resultados obtenidos

Incremento significativo de la relevancia del concepto AMI en la agenda publica
6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida

Actividades realizadas

Repercusion en prensa
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5.3.2. Fundacién FAD Juventud

Medida numero: 1

Nombre de la medida: Formacion Gamificada contra la desinformacion Eraser.
1) Horizonte temporal

Afo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[ Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

(1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: adolescentes, jovenes y profesorado de Secundaria,
Bachillerato y Formacién Profesional.

Ambito geogréfico: Espafia
Lengua: espaiiol
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en, apoyo y seguimiento a la
participacion y evaluacion de la misma.

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de
Google.org

Colaboracion con otras organizaciones: Gobierno de Espafia, Consejerias de
Educacion de diversas CCAA.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fad Juventud.
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5) Resultados obtenidos

7.000 adolescentes participantes y 1.300 educadores/as.
6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripciéon de la medida. Formacion gamificada dirigida a fomentar el

pensamiento critico de adolescentes ante la desinformacion en entornos
digitales. Disponible en eraser.campusfad.org

Actividades realizadas.

e Tras la creacion del recurso, oferta del mismo mediante email-marketing
y presentaciones especificas a centros educativos.

e Seguimiento y apoyo en la participacion de docentes y alumnado.

e Evaluacion de proceso y resultados.

Repercusion en prensa:

Mas de 70 impactos en medios de comunicacion (TV, radio, prensa y digital).
Algunos ejemplos:

https://www.magisnet.com/2022/11/nueve-colegios-malaguenos-son-
premiados-por-su-trabajo-en-el-uso-responsable-de-internet/

https://www.educaweb.com/noticia/2021/10/26/articulo-opinion-programa-in-
formate-fad-19705/

https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20210511/7446412/jovenes-
clave-luchar-bulos-desinformacion-red.html
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Medida numero: 2

Nombre de la medida: ¢Qué ser digital eres? — proyecto Educacion Conectada
1) Horizonte temporal

Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: BBVAY Fad, en el marco del proyecto Educacién Conectada, lanzaron
en diciembre de 2021 el juego online s Qué ser digital eres? para que los jovenes
de 14 a 20 afios puedan evaluar y mejorar sus habilidades digitales, asi como
acceder a recursos especificos para mejorar las areas menos desarrolladas. El
objetivo es que adquieran competencias digitales fundamentales en su actividad
online de forma ladica.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[] Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacién.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[1 Otro, especificar:

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en campafa de difusion
mediante email marketing, apoyo y seguimiento a la participacion y utilizaciéon de
los recursos didacticos y realizacion de encuentros o talleres posteriores de
seguimiento y/o profundizacién en algin tema especifico.

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de BBVA
mediante el programa Educacion Conectada.
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Colaboracién con otras organizaciones: Consejerias de Educacion de
diversas CCAA, Asociaciones de Directivos, Sindicatos de Profesorado y
entidades del sector educativo.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.

5) Resultados obtenidos

A lo largo del ano 2021 y 2022 jugaron al videojuego “; Qué ser digital eres?” un
total de 2.268 adolescentes y jévenes entre 14 y 20 afios (usuarios Unicos).

El 92% de las personas participantes en la encuesta de evaluacion creen que
han aprendido algo que no sabian a partir del juego, y el 83,3% van a utilizar lo
que han aprendido con el juego en términos de competencia digital. EI 85%
afirma que seguramente el juego les hizo pensar en cosas sobre las cuales no
habian reflexionado antes.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida.

e El juego, planteado en forma de escape room virtual con diversas salas,
les plantea retos asociados con las competencias digitales establecidas
en el documento Estandares de competencias en TIC de la UNESCO.
Entre ellas se encuentran saber identificar, localizar y analizar informacion
digital, evaluando su finalidad y relevancia, para saber diferenciar la
informacion veraz de la falsa; conectar y colaborar de forma segura con
otros a través de herramientas digitales; conocer herramientas con las
gue crear y editar contenidos nuevos o claves para la proteccion personal,
proteccion de datos, y de la identidad digital, entre otras.

e ,Qué ser digital eres? reproduce en dos dimensiones un laberinto
poblado por diferentes avatares que pueden interactuar entre si,
animando a los usuarios a resolver los enigmas de manera grupal. El
propio juego genera un perfil digital personalizado que les muestra el nivel
de desarrollo de sus habilidades y las areas que deben reforzar.

Actividades realizadas.

e Disefio y elaboracién de contenidos del juego online.
e Elaboracion de materiales de difusion. Entre ellos un video promocional:
https://www.youtube.com/watch?v=AaaDNpYDG-4&t=6s
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e Difusion y captacion de participantes mediante tres estrategias: email a
centros escolares; marketing digital captacion en redes sociales y envio
de nota de prensa a medios de comunicacion especializados en
educacién y juventud.

e Evaluacion de impacto.

Repercusion en prensa:

https://arsgames.net/que-ser-digital-eres/

https://www.bbva.com/es/bbva-y-fad-lanzan-un-escape-room-virtual-para-
mejorar-las-habilidades-digitales-de-los-jovenes/

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 181 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://arsgames.net/que-ser-digital-eres/
https://www.bbva.com/es/bbva-y-fad-lanzan-un-escape-room-virtual-para-mejorar-las-habilidades-digitales-de-los-jovenes/
https://www.bbva.com/es/bbva-y-fad-lanzan-un-escape-room-virtual-para-mejorar-las-habilidades-digitales-de-los-jovenes/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida nimero: 3

Nombre de la medida: Curso de formacion para el profesorado en competencia
digital docente — Educacion Conectada

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Formacion de 20h. lectivas, online, asincrona, dirigida a profesorado
de Educacion Infantil, Primaria, Secundaria, Formacién Profesional y
Bachillerato, en competencia digital docente, segun las areas definidas por el
marco DigCompEdu y la normativa educativa espafiola.

Las diferentes ediciones formativas se ofertan en el marco del programa
Educacién Conectada, que tiene como objetivo contribuir a la transformaciéon
digital del sistema educativo espafiol, mediante recursos formativos y/o de
intervencion educativa dirigidos a profesorado, equipos directivos, padres y
madres y alumnado, asi como, en su caso, apoyo y seguimiento posterior para
facilitar su impacto real.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprensién y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[ 1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en campafa de difusion
mediante email marketing, apoyo y seguimiento a la participacion y utilizacion de
los recursos didacticos y realizacion de encuentros o talleres posteriores de
seguimiento y/o profundizacién en algin tema especifico.
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Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de BBVA
mediante el programa Educacion Conectada.

Colaboracion con otras organizaciones: Consejerias de Educacion de
diversas CCAA, Asociaciones de Directivos, Sindicatos de Profesorado y
entidades del sector educativo.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.

5) Resultados obtenidos

1.922 profesores/as formados, 540 de los cuales fueron tutorizados vy
acompafnados a posteriori, segun demanda.

El 95% de las personas participantes en la evaluacion afirma que como resultado
de la formacién, esta pudiendo ayudar mejor al alumnado en la gestién de su
entorno virtual.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: realizacion de dos tipos de formacion del profesorado
en competencia digital docente. En ambos casos se trata de formacion online,
asincrona, de 20 horas lectivas, dirigidas a presentar y ofrecer recursos sobre
cada una de las areas en las que se divide el Marco de Competencia Digital
Docente DigComEdu.

Tras la formacion, se ofrecia la posibilidad de una mentorizacion y apoyos
posteriores, para fijar contenidos y facilitar su realizacion en el aula.

Enlace web: https://www.campusfad.org/educacion-conectada/curso-
profesionales-educacion-conectada-competencia-digital/

Actividades realizadas.

e Disefio y elaboracion de contenidos.
Difusién y captacion de participantes.
Realizacion de ediciones del curso acreditado por el INTEF (Ministerio
de Educacion), tutorizado y con seguimiento docente.

e Realizacion de ediciones en formato Accion formativa, mas abierta y
flexible y con acceso disponible durante un periodo de tiempo mas
prolongado.
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Repercusion en prensa:

https://www.bbva.com/es/bbva-y-fad-lanzan-educacion-conectada-un-proyecto-
para-apovar-a-la-comunidad-educativa-en-la-crisis-pos-covid/

https://www.soziable.es/educacion-conectada-bbva-y-fad-se-unen-para-reducir-
la-brecha-digital
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Curso de formacion para equipos directivos sobre
transformacion digital del centro educativo — Educacién Conectada

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Formaciéon de 20h. lectivas, online, asincrona, dirigida a miembros de
los equipos directivos de centros escolares de Educacion Infantil, Primaria,
Secundaria, Formacion Profesional y Bachillerato, tanto publicos como privados,
dirigida a facilitar la comprension y realizar el disefio e implementacion del plan
de transformacion digital del centro escolar. Todo ello desde la metodologia de
transformacion digital avalada por la Comision Europea y dentro del marco de la
normativa educativa espariola.

Las diferentes ediciones formativas se ofertan en el marco del programa
Educacién Conectada, que tiene como objetivo contribuir a la transformaciéon
digital del sistema educativo espafiol, mediante recursos formativos y/o de
intervencidn educativa dirigidos a profesorado, equipos directivos, padres y
madres y alumnado, asi como, en su caso, apoyo y seguimiento posterior para
facilitar su impacto real.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[1 Otro, especificar:

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espaifiol
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en campafia de difusion
mediante email marketing, apoyo y seguimiento a la participacion y utilizacion de
los recursos didacticos y realizacion de encuentros o talleres posteriores de
seguimiento y/o profundizacién en algin tema especifico.

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de BBVA
mediante el programa Educacion Conectada.

Colaboracién con otras organizaciones: Consejerias de Educacién de
diversas CCAA, Asociaciones de Directivos, Sindicatos de Profesorado y
entidades del sector educativo.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.

5) Resultados obtenidos

1.344 miembros de equipos directivos de centros escolares formados, 459 de los
cuales fueron tutorizados y acompafiados a posteriori, segun demanda y
necesidades especificas en funcion del estado de desarrollo del plan de
transformacion digital de su centro escolar.

La mayor parte de las personas participantes en la evaluacion (77%) afirma que
el curso ha sido parcialmente (44%) o totalmente (33%) de utilidad para iniciar o
continuar el proceso de implantacion del Plan Digital en su centro. Dichos
resultados son especialmente buenos entre aquellas personas que, ademas, han
realizado algun workshop de mentoring para la transformacion digital.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: realizacion de dos tipos de formacioén a miembros de
equipos directivos, en ambos casos se trata de formacion online,

e Curso online, asincrono, de 20 horas lectivas, dirigido a presentar las
fases del plan de transformacioén digital y facilitar su disefio e
implementacion, asi como recursos asociados a cada uno de los
momentos de su puesta en marcha. Acreditado por el INTEF (Ministerio
de Educacion).

e Sesiones especificas sobre teméaticas concretas en funcion de cada una
de las fases del plan de transformacion digital, a modo de mentorizacién
y apoyo concreto para participantes del curso que asi lo demandaban.
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Enlace web:

https://www.campusfad.org/educacion-conectada/formate/transformacion-
digital-centro-reto-equipos-directivos/
Actividades realizadas.

Disefio y elaboracion de contenidos.

Difusion y captacion de participantes.

Realizacion de ediciones del curso acreditado por el INTEF (Ministerio
de Educacion), tutorizado y con seguimiento docente.

e Realizacion de ediciones del taller o sesiones de seguimiento y apoyo a
la definicion e implementacion del plan de transformacion digital del
centro escolar.

e Evaluacion de impacto.

Repercusion en prensa:

https://www.compromisorse.com/rse/2020/11/24/bbva-y-fad-forman-a-
docentes-y-familias-para-reducir-la-brecha-digital-/

https://elpais.com/educacion/2020-06-18/los-docentes-de-infantil-y-primaria-
prefieren-reorganizar-las-clases-presenciales-y-los-de-secundaria-que-haya-
una-parte-online.html
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Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Formacion en alfabetizacion mediatica digital mediante
el pensamiento critico — Be Critical

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: se trata de un conjunto de tres tipos de formaciones online, asincronas
(de 25 horas lectivas en total), complementarias entre si, dirigidas a preparar al
profesorado para educar a su alumnado en competencias digitales y
alfabetizaciéon mediatica pero mediante el fomento del pensamiento critico, como
herramienta central.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

e Creacién de contenidos formativos y de disefio de oferta formativa
complementaria, en tres formatos finales, con un total de 25 horas
lectivas.

Oferta del recurso en campafia de difusion mediante email marketing.
Tutorizacion, apoyo y seguimiento a la participacion educativa y
evaluacion.
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Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de la
Fundacion Bancaria Caixabank (a través de su programa EduCaixa).

Colaboracion con otras organizaciones: Consejerias de Educacion de
diversas CCAA y diversas entidades del sector educativo.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.
5) Resultados obtenidos

690 docentes formados en el conjunto de los cursos Be Critical realizados.

Mas del 95% de los evaluadores de la formacion indican un 6ptimo grado de
satisfaccion con los objetivos, los contenidos, el apoyo y tutorizacion v,
concretamente, el 99% cree que va a aplicar en su aula lo aprendido.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: el conjunto formativo online Be Ciritical, para la
capacitacion del profesorado en pensamiento critico, alfabetizacion digital y
mediatica y ocio digital juvenil consta de tres cursos diferenciados:
e Accion formativa 1: Pensamiento critico, arma de “construccién masiva”
en las aulas

e Accion formativa 2: Educar para la alfabetizacion digital critica y frente
a la desinformacion.

Esta accion a su vez se estructura en dos moédulos, que se detallan a
continuacion:

- Mddulo 1: Ante las pantallas jbe critical, my friend! Alfabetizacion
digital critica

- Modulo 2: Si dudas jno compartas! Educando frente a la
desinformacioén

e Accion formativa 3: Educar miradas criticas ante un ocio empantallado.

Del mismo modo que la accion anterior, esta se estructura en los dos
siguientes modulos.

- Mdbdulo 1 - Profe, creo que tengo pantallitis. Alfabetizacion
mediética critica.
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- Mddulo 2 - Mirada critica al ocio empantallado. Consumo critico
del ocio digital.

Web de referencia: https://www.campusfad.org/curso/prof-be-critical-octubre22/

Actividades realizadas.

e Creacion de contenidos de las tres propuestas formativas para el
profesorado.

e Difusion y captaciéon de participantes mediante tres estrategias: email a
centros escolares; marketing digital captacion en redes sociales y envio
de nota de prensa a medios de comunicacion especializados en
educacién y juventud.

e Realizacion de una edicién del conjunto de cursos tutorizada y acreditada
ante el INTEF (Ministerio de Educacion)

e Realizacion de una edicion formativa, abierta, mas amplia en plazos y
flexible para la participacion.

e Tutorizacion, seguimiento formativo y evaluacion (formativa y de
satisfaccion-proceso).

e Evento presencial y online BE CRITICAL: CLAVES para no naufragar en
la red | EduCaixa: https://www.youtube.com/watch?v=ysSVIiPuPto

Repercusion en prensa:

https://centrojovenalcorcon.wordpress.com/2022/10/10/be-critical-curso-para-la-
capacitacion-docente-en-pensamiento-critico-alfabetizacion-digital-y-mediatica-
y-ocio-digital-juvenil/

https://www.europapress.es/epsocial/infancia/noticia-cada-tres-jovenes-desea-
ser-influencer-tres-cada-cuatro-mira-movil-constantemente-estudio-
20221130143205.html
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Medida numero: 6

Nombre de la medida: Talleres educativos “Sé Genial en Internet”
1) Horizonte temporal

Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a

2) Breve descripcion de la medida
Objetivo: Talleres escolares de una sesion (1 hora) que tienen como objetivo

e Sensibilizar sobre las implicaciones de nuestra presencia en internet y
medios digitales
e Mostrar el juego Interland, de Google, para jugarlo en clase o en casa,
gue permite, mediante una estrategia ludica:
o Conseguir una reputacion positiva, tanto en linea como en la vida
real.
Respetar los limites de la privacidad de los demas.
Comprender el posible impacto de una huella digital mal
administrada.
o Pedir ayuda a los adultos de confianza ante situaciones complejas.
[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprensién y valoracion critica.
[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.
[ 1 Acceder y analizar criticamente la informacion.
[1 Discernir entre hechos y opiniones.
[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Alumnado de 5° y 6° de Educacion Primaria (9-12
afos de edad).

Ambito geogréfico: Espafia
Lengua: espariol
3) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en, apoyo y seguimiento a la
participacion y evaluacion de la misma.
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Realizacion de 330 talleres en centros educativos de todo el territorio espafiol.
Financiacion, posibles ayudas publicas: financiacion exclusiva de Google.org

Colaboracion con otras organizaciones: Fundacion Konecta, y apoyo de
Consejerias de Educacion de diversas CCAA.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.

5) Resultados obtenidos

8.000 nifos y nifias participantes.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida. Taller educativo realizado en aula por personal ajeno
a los centros, dirigido a preadolescentes, durante 1 hora, para sensibilizar sobre

la repercusion de la actividad en linea, tanto para uno/a mismo/a, como para los
demas, asi como mostrar el juego Interland, de Google.

Talleres: https://www.campusfad.org/talleres-se-genial-en-internet/

Interland: https://beinternetawesome.withgoogle.com/es es/interland/

Actividades realizadas.

e Oferta de talleres a centros educativos directamente o,
indirectamente, a través de Consejerias de Educacion.

e Realizacion de talleres y seguimiento y apoyo en los mismos.
Evaluacion de proceso.

Repercusion en prensa:

https://www.diariodesevilla.es/sociedad/Fundacion-Ayuda-Drogadiccion-
Google-ayuda-jovenes-seguridad-internet 0 1649236788.html
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Medida numero: 7

Nombre de la medida: Videos experienciales (In)férmate
1) Horizonte temporal

Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: n/a
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: se trata de un conjunto de videos dirigidos a mostrar, de modo
experiencial como se genera la informacién en diversos contextos, expresada
por parte de los mismos actores que la generan. Concretamente en:

Zonas de conflicto armado (contado por corresponsales de guerra).
Redaccion de noticias de medios de comunicacion: prensa, radioy TV de
primera linea entre los medios espafioles. Es un video 360°.

Agencia de noticias, con las principales a nivel nacional. Es un video 360°.
Influencers en medios digitales. especialmente en redes sociales.

Todos los videos disponen de una breve guia a modo de ficha didactica para su
utilizacion en el aula.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que vadirigida: Adolescentes, jovenes y profesorado de Secundaria,
Bachillerato y Formacién Profesional.

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en campafia de difusion
mediante email marketing, apoyo y seguimiento a la utilizacion de los recursos
didacticos asociados (guias).

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacién exclusiva de
Google.org

Colaboracion con otras organizaciones: Gobierno de Espafa, Consejerias de
Educacion de diversas CCAA.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.

5) Resultados obtenidos

700.000 visionados en total, 350.000 por parte de adolescentes y jovenes.
6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida.

Creacion y difusion de un conjunto de videos dedicados a mostrar como se
genera la informacién en diversos contextos, para un posterior analisis reflexivo
(propiciado por una guia didactica especifica para utilizacion en el aula de los
recursos audiovisuales) sobre las posibilidades y realidades de su
transformacion y la generacion de desinformacion. Las piezas audiovisuales
fueron:

e Zonas de conflicto armado (contado por corresponsales de guerra).
Acceso al video aqui.

e Redaccion de noticias de medios de comunicacion: prensa, radioy TV
de primera linea entre los medios espafioles. Es un video 360°, acceso
al video aqui.

e Agencia de noticias, con las principales a nivel nacional. Es un video
360°, acceso al video aqui.

e Influencers en medios digitales. especialmente en redes sociales.
Acceso al video aqui.

Actividades realizadas.

e Tras la creacion del recurso, oferta del mismo mediante email-marketing.

e Seguimiento y apoyo en la utilizacion de las piezas y de sus guias
didacticas de uso en aula.
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Repercusion en prensa:
https://www.europapress.es/epsocial/infancia/noticia-viaje-bulo-ensenar-
adolescentes-detectar-bulos-red-ritmo-rap-20201029114822.html
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Medida nimero: 8

Nombre de la medida: Educacion en competencia digital a través de
videojuegos - proyecto Educacion Conectada

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafa: n/a
2) Breve descripcion de la medida

Se trata de una propuesta educativa para que alumnado de udltimo ciclo de
Educacion Primaria y Educacion Secundaria, mediante videojuegos
adecuadamente seleccionados, adquieran una serie de competencias digitales,
ademas de fortalecer habilidades personales (intelectuales, emocionales,
relacionales).

El objetivo de esta iniciativa es apoyar al profesorado de ESO en el
entrenamiento de competencias digitales tanto propias como de su alumnado.
Dichas competencias han sido seleccionadas del Marco Comun de Competencia
Digital Docente (MCCDD) y en el programa esperamos la participacion de, al
menos, unos 5000 alumnos y alumnas de toda Espafa.

El proyecto Educacion Conectada: Digital Skills con Videojuegos gira alrededor
del videojuego como elemento disruptor, innovador y facilitador de competencias
digitales y blandas dentro del contexto escolar educativo. Los videojuegos en el
aula proporcionan una motivacion adicional para que los estudiantes aprendan
a establecer un nivel apropiado de compromiso y desafio siguiendo la regla de
que el contenido educativo debe proporcionarse de forma transversal y
transparente y con la colaboracion del profesorado.

El uso de videojuegos comerciales y de la herramienta Soft Skills Games en
nuestro programa educativo Educacion Conectada: Competencias Digitales con
Videojuegos nos permite beneficios a varios niveles:

1. Identificacién y motivacion por parte del alumnado gracias a la
identificacion de éste con las herramientas utilizadas.

2. Evaluacidn sigilosa/transparente de las competencias adquiridas a
través de las métricas obtenidas del propio videojuego.

3. Aprendizaje experiencial-emocional-social, es decir, el alumnado
aprende a través de la practica, la emocioén y la experiencia, lo que
ayuda a interiorizar el conocimiento adquirido.
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4. Recopilacion de datos de interaccion (Learning Analytics y
Education Intelligence) a través de una representacion grafica de
esos datos que el profesorado puede interpretar facilmente.

5. Tender un puente entre el entorno digital y sus consecuencias en el
mundo real-analdgico gracias a las dinamicas presenciales
complementarias que generan procesos de discusion y reflexion
colectivos.

6. Establecer un entorno comun de intercambio y reflexion entre
alumnado y profesorado con el desarrollo de las Competencias
Digitales como objetivo.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[] Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

(1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espaiiol
3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Oferta del recurso en campafa de difusion

mediante email marketing, apoyo y seguimiento a la participacion y utilizacion de
los recursos didacticos.

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion exclusiva de BBVA
mediante el programa Educacién Conectada.

Colaboracién con otras organizaciones: Consejerias de Educacion de
diversas CCAA, Asociaciones de Directivos, Sindicatos de Profesorado y
entidades del sector educativo.

4) Medios empleados

Medios digitales de Fundacion Fad Juventud.
5) Resultados obtenidos

A lo largo del afio 2021 y 2022 se form6 a 3.514 jovenes de Educacion
Secundaria en competencias digitales a través del uso de videojuegos.
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6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida. El objetivo de este programa es ayudar al profesorado
a guiar a sus alumnos y alumnas en un proceso de aprendizaje participativo y
experiencial con videojuegos para entrenar habilidades, aunando el potencial y
el atractivo de los videojuegos y algunas dinAmicas cortas en clase. Se han
seleccionado 7 competencias digitales del MCCDD para ser entrenadas durante
este programa:

® 1.1. Navegacion, busqueda vy filtrado de informacion, datos y
contenidos digitales
1.2. Evaluacion de informacién, datos y contenidos digitales
3.1. Desarrollo de contenidos digitales
3.2. Integracion y re-elaboracion de contenidos digitales
3.3 Derechos de Autor y Licencias
4.1. Proteccion de dispositivos
4.2. Proteccion de datos personales e identidad digital

A estas habilidades se le suma también una competencia no incluida en el
MCCDD pero que nos parecia esencial cuando hablamos de conciliar las tareas
escolares, el tiempo en familia y el ocio: Auto-regulacion y Gestion del Tiempo.
En Fad Juventud creemos que la mejor manera de ayudar a los y las jovenes es
ensefarles a auto-regularse y gestionar de forma equilibrada su tiempo en vez
de recurrir al comodin de la prohibicidn taxativa.

Nuestro trabajo en Educacion Conectada con Videojuegos ha consistido en
disefiar una metodologia que vincula los videojuegos con el desarrollo de estas
competencias digitales. Primero extrayendo la mayoria de los comportamientos
gue estimulan los videojuegos en el desarrollo de estas competencias de forma
mas literal o directay, por otro, en el hecho de que los videojuegos seleccionados
entrenan habilidades blandas estrechamente relacionadas con las digitales.

La accién formativa tiene una duracion de 8 semanas. Esta formacion que
hemos creado se enmarca en escenarios de aprendizaje online con grupos de
alumnos en secundaria y ultimos cursos de primaria.

Actividades realizadas.

e Disefioy elaboracion de contenidos de la accion formativa, asi como
de los materiales audiovisuales y guia didacticas para que el profesor
pueda realizar esta accion dentro del aula.

e Sesiones de reflexion/formacion (awareness). Estas jornadas fueron
un total de 6 sesiones de 45 minutos, tiempo exacto para mantener al
alumnado interesado y atento y sin sobrecargar el horario lectivo del
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profesorado de cada escuela. En estas jornadas se llevé a cabo dindmicas
de reflexion sobre las competencias digitales seleccionadas para cada
jornada, asi como la revision de la evolucion de cada alumno/a en sus soft
skills y su relacién con cada competencia digital. Las tematicas de las
sesiones online fueron:

1.

Webinar de presentacion y onboarding al proyecto. Dirigido a
madres y padres y a la comunidad educativa, mediante esta sesion
de 45 minutos aproximadamente se presenta nuestra metodologia,
apoyandonos en las evidencias cientificas actuales. Se da una
explicacion inicial del proyecto, de las sesiones a realizar, de la
metodologia de acompafiamiento y mentorizacion del profesorado,
resolucion de dudas y repaso de la documentacion y los materiales
disponibles. También se ayuda a que los propios alumnos y alumnas
creen sus cuentas dentro de la plataforma para poder gestionar de
manera privada sus datos (y con el nucleo familiar y docente). Se
hara especial hincapié en consejos y estrategias para fomentar la
seguridad de los usuarios en un entorno virtual.
https://www.youtube.com/watch?v=z6IfJRxHQos

Autorregulacion y gestion del tiempo. Con las primeras sesiones
de juego se plantean dinamicas en el aula de discusion y reflexion
sobre el uso del tiempo, las actividades tradicionalmente
relacionadas con el bienestar y la gestion del tiempo frente a las
pantallas y como afectan a nuestras relaciones sociales y rendimiento
académico.

Competencias Digitales 1. Integracion de las competencias
digitales Parte 1 (Navegacion, busqueda y filtrado de informacion,
datos y contenidos digitales y Evaluacién de informacién, datos y
contenidos digitales).

Competencias Digitales 2. Integracion de las competencias
digitales Parte 2 (Desarrollo de contenidos digitales e Integracion y
reelaboracion de contenidos digitales).

Competencias Digitales 3. Integracion de las competencias
digitales Parte 3 (Derechos de Autor y Licencias y Proteccion de
dispositivos, de datos personales e identidad digital).

Actividades de transferencia Gamificada y cierre. Aproximacion de
las competencias digitales y blandas aprendidas durante el
videojuego para su transferencia a la vida familiar, personal y de
escuela a través de ejercicios gamificados presenciales.

e Difusién y captacion de participantes mediante dos estrategias: email a
centros escolares y marketing digital captacion en redes sociales.

Evaluacion de impacto.

Repercusion en prensa:https://www.campusfad.org/blog/educacion-
conectada/ventajas-de-usar-videojuegos-en-el-aula/
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5.3.3. Federacion de Asociaciones para la calidad de los medios
(iCmedia).

Medida numero: 1

Medida nombre: SCAlI Combatiendo las Fake News
1) Horizonte temporal

Afio: 2019-2021

Fechas concretas de la campanfa: 1/9/2019- 31/08/2021

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollo de competencias, conocimientos, comprension y valoracion critica.
Herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: publico general y menores
Ambito geogréfico: Espafia, Bélgica, Italia y Alemania

Lengua: inglés y espaiiol

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Estado del arte de la desinformacion en los medios de comunicacion

- Cuestionario cumplimentado por los medios de comunicacién

- Desarrollo de una herramienta de valoracion sobre el proceso de gestion
de las noticias

- Trasladamos ese conocimiento a sesiones de formacion en colegios

- Eventos de difusién en todos los paises
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Financiacion, posibles ayudas publicas: Comisién Europea - Erasmus K2

Colaboracion con otras organizaciones: Universidad de Navarra, Fundacion
Vincoli Romani, Universitat Bielefeld, YouthProAktiv

4) Medios empleados

Una persona del equipo dedicé el 50% de su jornada laboral al desarrollo y
gestion del proyecto.

Las labores se llevaron a cabo en la sede de iCmedia

5) Resultados obtenidos
2. Conocimiento sobre las fake news y desinformacion
3. Conocimiento sobre los medios de comunicacion y la desinformacion
4. Herramienta de valoracion sobre el proceso de gestion de las noticias

5. Conocimiento que se trasladé a través de 9 talleres de Alfabetizacion
Mediatica en centros educativos

6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web: https://scaiproject.com/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 2

Medida nombre: Libro blanco de la influencia responsable
1) Horizonte temporal

Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: 1/1/2021- 1/1/2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollo de competencias, conocimientos, comprension y valoracion critica.
Herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: Publico general y menores
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

- Establecer la metodologia que se concreto en entrevistas en profundidad
a personas o entidades que forman parte del ecosistema de los
influencers: Marcas, agencias, instituciones, medios de comunicacion,
influencers, atencion primaria y representantes de consumidores

- Elaboracion de las preguntas que formarian parte de las entrevistas y
Validacién de esas preguntas por los expertos

- Realizacion de las entrevistas

- Redaccioén de los textos y seleccion de los statements de los entrevistados

- Elaboracion del decalogo de la influencia responsable

- Eventos de visibilidad

- Elaboracién guias de formacion para centros educativos

Financiacion, posibles ayudas publicas: Comision Europea
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Colaboracién con otras organizaciones: Universidad de Navarra, ISEM,
NewLink, CONESE.

Medios empleados: una persona del equipo dedicé el 50% de su jornada laboral
al desarrollo y gestion del proyecto. Las labores se llevaron a cabo en la sede de
ICmedia.

4) Resultados obtenidos
« Creacion y disefio del Libro Blanco de la influencia Responsable.

« Herramienta y material didactico que se esta utilizando en algunas
facultades de Comunicacion de varias Universidades.

« Talleres de la influencia Responsables en centros educativos.

5) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://www.influencerstrustlabeleu.org/libro-blanco/

Repercusion en prensa:

https://www.cope.es/actualidad/tecnologia/noticias/nuevo-libro-blanco-
universidad-navarra-traza-las-lineas-actuacion-responsable-para-los-influencer-
20211130 1650329

https://marketinginsiderreview.com/libro-blanco-de-la-influencia-responsable-
2021/

https://comunicacionmarketing.es/redes/07/12/2021/newlink-presenta-el-libro-
blanco-de-la-influencia-responsable/24631.html

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 203 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.influencerstrustlabeleu.org/libro-blanco/
https://www.cope.es/actualidad/tecnologia/noticias/nuevo-libro-blanco-universidad-navarra-traza-las-lineas-actuacion-responsable-para-los-influencer-20211130_1650329
https://www.cope.es/actualidad/tecnologia/noticias/nuevo-libro-blanco-universidad-navarra-traza-las-lineas-actuacion-responsable-para-los-influencer-20211130_1650329
https://www.cope.es/actualidad/tecnologia/noticias/nuevo-libro-blanco-universidad-navarra-traza-las-lineas-actuacion-responsable-para-los-influencer-20211130_1650329
https://marketinginsiderreview.com/libro-blanco-de-la-influencia-responsable-2021/
https://marketinginsiderreview.com/libro-blanco-de-la-influencia-responsable-2021/
https://comunicacionmarketing.es/redes/07/12/2021/newlink-presenta-el-libro-blanco-de-la-influencia-responsable/24631.html
https://comunicacionmarketing.es/redes/07/12/2021/newlink-presenta-el-libro-blanco-de-la-influencia-responsable/24631.html

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida numero: 3

Medida nombre: ITL Influencers Trust Label
1) Horizonte temporal

Afo: 2020-2021

Fechas concretas de la campafa: 1/6/2020 — 1/6/2021

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollo de competencias, conocimientos, comprension y valoracion critica.
Herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: Publico general y menores
Ambito geogréfico: Espafia, Portugal, Bélgica

Lengua: espariol, portugués e inglés

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

- ESTADO DEL ARTE en el que se llevaron a cabo los siguientes pasos:
- Basqueda de cédigos y normativas relacionadas con la practica
del Marketing de Influencers en el marco legal europeo e
internacional.
- Analisis de los codigos encontrados.
- Elaboracion de un listado de KPIs relacionados con las buenas
practicas de todos los codigos.
- Propuesta de indicadores que aglutinen las buenas practicas de
un Influencer

- Una vez establecido el protocolo que constituirian el Sello de Confianza de los
Influencers, estableciendo wuna serie de indicadores basados en
TRANSPARENCIA y RESPONSABLIDAD, que fueron validados por los
diferentes partners del proyecto:
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- ICMEDIA mediante un focus group en el que participaron
Influencers espafoles de reconocido prestigio

- UNIVERSIDAD DE LISBOA mediante reuniones con académicos
expertos

- YOUTHPROAKTIVE mediante reuniones con asociaciones de
jovenes todos ellos usuarios de RRSS

- Presentacion del proyecto a diferentes marcas y asociaciones de anunciantes
con el objetivo de obtener su apoyo e incluirlos como parte interesada en el
funcionamiento del proyecto.

- Camparia en redes sociales: Las redes sociales utilizadas en la camparia fueron
Instagram, Twitter, Linkedin y Facebook.

- En la fase final se presentd el proyecto ante el Parlamento Europeo. Se
mostraron los resultados del proyecto y las mejores practicas identificadas para
combatir las noticias falsas difundidas a través de las redes sociales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: Comision Europea

Colaboracién con otras organizaciones: Universidad Novoa de Lisboa,
YouthProAktiv , NewLink

4) Medios empleados

Una persona del equipo dedicé el 50% de su jornada laboral al desarrollo y
gestion del proyecto.

Las labores se llevaron a cabo en la sede de iCmedia

5) Resultados obtenidos

1. Elaboracion de unos indicadores para medir la responsabilidad y la
transparencia de los influencers.

2. Formacion para Influencers: Durante las dos jornadas celebradas con los
influencers, se pusieron a prueba los indicadores establecidos para
obtener la etiqueta de influencer responsable. Concluyendo que eran
adecuados.

3. Formacion para educadores con el fin de mejorar sus capacidades para
adquirir una comprension critica de los medios sociales y el peligro de
recibir y propagar desinformacion a través de los canales de los medios
sociales.
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4. Formacién para jovenes: Con el objetivo de formar a los jovenes sobre la
I6gica y el uso del Sello de confianza para personas influyentes y sobre
como esta herramienta puede ayudarles a mejorar su alfabetizacion
mediatica y a combatir la desinformacion y las noticias falsas a través de
las redes sociales, identificando rapidamente qué es informacion fiable y
de calidad y qué no lo es.

5. Creacion de una web con recursos y la explicacion de la etiqueta de la
influencia responsable

6. Talleres en centros educativos sobre influencia Responsable

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

Portales web: https://www.influencerstrustlabeleu.org/itl/

Repercusion en prensa:
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Medida numero: 4

Medida nombre: Talleres de consumo saludable en contenido audiovisual
1) Horizonte temporal

Afo: 2020 - 2022

Fechas concretas de la campafia: 2020 - 2022
2) Breve descripcion de la medida
Objetivo:

Desarrollo de competencias, conocimientos, comprension y valoracion critica.
[ 1 Herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y seguridad.
Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: padres, educadores y menores
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espariol

3) Implementacién
Actividades llevadas a cabo:

- Disefio de talleres con contenidos especificos para padres, educadores y
menores

- Los contenidos de estos talleres para generar pensamiento critico en:
o Consumo responsable en peliculas, seriesy TV
o Consumo responsable en RRSS
o Consumo responsable de la informacion

Financiacion, posibles ayudas publicas: Financiacion por parte de los centros
educativos
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Colaboracién con otras organizaciones: -

Medios empleados: una persona del equipo dedico el 50% de su jornada laboral
al desarrollo y gestion del proyecto.

Las labores se llevaron a cabo en las sedes de los centros educativos y online

4) Resultados obtenidos

40 talleres anuales. Durante los meses que no hubo clases
presenciales los talleres se impartieron online.

5) Fuentes de informacion, enlaces Web
Portales web:

Repercusion en prensa:
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5.3.4. Television Comercial en Abierto (UTECA).
Numero medida: 1.

Nombre de la medida: Convenio de Colaboracién Universidad de Navarra y
UTECA. Estudio de Desinformacion.

1) Horizonte temporal

Afio: 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Establecer un marco de colaboracién entre la Universidad de Navarra
y UTECA para el desarrollo de proyectos en el area de difusion y alfabetizacion
mediatica

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Publico al que va dirigida: Todos los publicos
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: castellano

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

Desarrollo de un estudio sobre desinformacion:

El primer Estudio sobre la desinformacién en la sociedad espafiola, desarrollado
por la Unién de Televisiones Comerciales en Abierto (UTECA) y la Universidad
de Navarra, pone cifras a la magnitud del problema al que nos enfrentamos, a la
enorme preocupacion social y al papel fundamental que la ciudadania atribuye a
los medios de comunicacibn como contrapeso y alternativa de calidad y
confiable.

https://uteca.tv/wp-content/uploads/2022/06/INFORME-SOBRE-I-ESTUDIO-
DESINFORMACION-ESPANA-DE-UTECA-Y-LA-UNIVERSIDAD-DE-
NAVARRA-a.pdf
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Comunicacion de los resultados via nota de prensa:

https://uteca.tv/wp-content/uploads/2022/06/UN-721-ADMITE-HABER-
CREIDO-ALGUN-MENSAJE-QUE-RESULTO-SER-FALSO.-I-ESTUDIO-
DESINFORMACION-DE-UTECA-Y-UNIVERSIDAD-DE-NAVARRA.pdf

Difusion de estudio en diversos foros, ejemplo: JORNADA "RETOS
AUTORREGULACION MEDIATICA FRENTE A LA
DESINFORMACION"_PALACIO DE COLOMINA CEU_23/06/2022

Colaboracion con otras organizaciones: Universidad de Navarra, Universidad
CEU de Valencia

4) Medios empleados

Para el estudio se han realizado 1.224 entrevistas a espafioles mayores de 18
afios, representativos de la poblacion por variables de sexo, edad, nivel
educativo, tamafio de poblacion y comunidad autbnoma, segun el Instituto
Nacional de Estadistica (INE). Este tamafio muestral permite que el error
estadistico de las estimaciones sea de tan soélo el £2,9%, lo que otorga unos
niveles de fiabilidad y solidez de la informacién recogida muy elevados, por
encima de los estudios de opinion estdndar del mercado. La metodologia
empleada ha sido la del cuestionario estructurado a un panel online y el trabajo
de campo se ha realizado entre el 15y el 25 de marzo de 2022.

El estudio consta de 3 bloques:

1. El auge de la desinformacion
2. Elvalor de la informacion
3. Laregulacion, factor clave

Las preguntas plantean, entre otros, aspectos como las preferencias de
canales para informarse, la importancia de los periodistas profesionales
para combatir la desinformacion, la preocupacion de la sociedad, la
influencia del sesgo cognitivo o el riesgo de ser engafiado y su correlacion
por edades. Igualmente aborda el acuciante problema de la desinformacién
en el ecosistema de las redes sociales y la importancia de aplicar a este
canal los mismos controles sobre los contenidos que se utilizan ya en los
medios de comunicacion.
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5) Resultados obtenidos
Noticias en los distintos medios:

Television — Emisiéon de la noticia en Informativos, Prensa escrita/Prensa
digital, Radio y Redes Sociales

Participacion en la publicacion del libro: LA AUTORREGULACION EN LA
COMUNICACION SOCIAL, 1.2 edicién, 2023. Capitulo 3:

3. AUTORREGULACION Si, PERO UN MARCO REGULATORIO
IGUALITARIO,por Emilio Lliteras (UTECA)

6) Fuentes de informacion, enlaces, Web

Incluidos arriba
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NUumero de medida: 2
Nombre de la medida: Jornada Anual UTECA.

2021: Periodismo, tecnologia y empresa, una alianza necesaria ante el impacto
global de las “fake news”.

2022: El valor de los contenidos y la publicidad responsable. Periodismo y
empresa.

1) Horizonte temporal
Afio: 2021-2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:
Organizar una jornada de reflexion con alto impacto mediatico, contando con
expertos en la materia para:
- Denunciar malas practicas
- Proponer posibles soluciones a la desinformacion.
- Concienciar sobre la importancia de los contenidos responsables y el
valorde firma de los mismos.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Acceder y analizar criticamente la informacion.
Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Publico al que va dirigida: Todos los publicos

Ambito geografico: Espafia

Lengua: castellano

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: generacion de informacion y debates en diversas
Mesas Redondas

4) Medios empleados

Economia, Reputacion y Fake News.

https://uteca.tv/jornada-uteca-2021-mesa-redonda-economia-reputacion-y-fake-
news/

El Periodismo, muro de contencion frente a las “fake news”.
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La prensa: Veracidad, Autoridad y Contexto.

https://uteca.tv/jornada-uteca-2021-mesa-redonda-el-periodismo-muro-de-
contencion-frente-a-las-fake-news/

Informativos de TV y Radio: Influencia, alcance y credibilidad

https://uteca.tv/jornada-uteca-2021-mesa-redonda-el-periodismo-muro-de-
contencion-frente-a-las-fake-news-2/

El papel de los verificadores de noticias, cazadores de “fake news”

https://uteca.tv/jornada-uteca-2021-mesa-redonda-el-papel-de-los-
verificadores-de-noticias-cazadores-de-fake-news/

Creacion, deteccidn y desactivacion de “fake news”. Inteligencia Artificial,
Ciberseguridad y otras armas para luchar contra la desinformacion

https://uteca.tv/jornada-uteca-2021-mesa-redonda-creacion-deteccion-y-
desactivacion-de-fake-news-inteligencia-artificial-cibersequridad-y-otras- armas/

La regulacion, clave para una competencia equilibrada, ordenada y
responsable

https://uteca.tv/jornada-uteca-2022-mesa-redonda-la-requlacion-clave-para-
una-competencia-equilibradaordenada-y-responsable/

El papel de los contenidos informativos y de entretenimiento, su funcién
social

https://uteca.tv/jornada-uteca-2022-mesa-redonda-el-papel-de-los-contenidos-
informativos-de-entretenimiento-su-funcion-social/

La publicidad en los medios de comunicacion: responsable, segura y de
calidad

https://uteca.tv/jornada-uteca-2022-mesa-redonda-la-publicidad-en-los-medios-
de-comunicacion-responsablesequra-y-de-calidad/

El valor de las marcas: notoriedad y confianza en tiempos de incertidumbre

https://uteca.tv/jornada-uteca-2022-mesa-redonda-el-valor-de-las-
marcasnotoriedad-y-confianza-en-tiempos-de-incertidumbre/

Celebracion de Mesas Redondas participativas y generacién de debates
dindmicos e ilustrativos con participantes de distintos medios, que aportan
diversidad de enfoques ante los bloques basicos a tratar:

1. La regulacion.

2. El valor de la informacion.
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3. Creacion, detencidén y desactivacion de “fake news”.
4. Impacto de la desinformacion en la sociedad.
5. El valor del Periodismo ante la desinformacion.

6. El papel de los verificadores de noticias.

Las cuestiones planteadas en las distintas mesas abarcan los grandes
aspectos a destacar de la desinformacion, asi como las vias para luchar
contra ella. La importancia de contar con periodistas profesionales para
combatir la desinformacién, la preocupacion de la sociedad, la influencia
del sesgo cognitivo o el riesgo de ser engafiado y sucorrelacion por edades.
Igualmente aborda el acuciante problema de la desinformacion en el
ecosistema de las redes sociales y la importancia de aplicar a este canal
los mismos controles sobre los contenidos que se utilizan ya en los medios
de comunicacion.

5) Resultados obtenidos

Noticias en los distintos medios:

Television — Emisién de la noticia en Informativos, Prensa escrita/Prensa
digital, Radio y Redes Sociales

Publicacion de la Nota de prensa en los distintos medios

https://uteca.tv/pilar-llop-ministra-de-justicia-la-desinformacion-es-una-
amenaza-para-la-democracia-y-un-atentado-a-la-constitucion/

https://uteca.tv/la-presidenta-de-la-cnmc-cani-fernandez-aboga-por-un-
desarrollo-del-sector-audiovisual-donde-los-agentes-que-compitan-por-
audiencias-parecidas-tengan-obligaciones-semejantes/

6) Fuentes de informacion, enlaces, Web

Incluidos arriba
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Numero medida: 3

Nombre de la medida: Barometro UTECA
1) Horizonte temporal

Afio: 2020-2021-2022

Fechas concretas de la campafia: -

Bardometro 2020

- OLA 1. Barémetro sobre la percepcion social de la Television en Abierto
https://uteca.tv/el-87-de-los-espanoles-considera-que-la-television-
gratuita-es-un-bien-de-interes-general-y-para-7-de-cada-10-es-su-
principal-modelo-de-tv/

- AGENDA 2030 https://uteca.tv/barometro-de-tv-contribucion-agenda-
2030/

- OLA 2: https://luteca.tv/sequnda-ola-barometro-2020-sobre-la-tv-en-
abierto/

Barometro 2021: Bardmetro sobre la percepcion social de la Television en
Abierto https://uteca.tv/un-965-considera-las-fake-news-un-problema-y-un-681-
cree-que-los-periodistas-son-la-mejor-garantia-para-combatirlas/

Barometro 2022: Bardmetro sobre la percepcion social de la Television en
Abierto https://uteca.tv/i-estudio-sobre-la-desinformacion-en-espana-un-
proyecto-de- uteca-y-la-universidad-de-navarra/

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar:

Analizar la relevancia e importancia para la ciudadania de los medios, en
concreto de la Television en Abierto.
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El valor de los medios en nuestro dia como la base de una informacién veraz,
contrastada y fiable.

Publico al que va dirigida: todos los publicos
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: castellano

3) Implementacion

Difusion del estudio via nota de prensa con amplio impacto en losmedios
espafoles.

Actividades llevadas a cabo: Charlas y debates sobre los puntos en centros
educativos de ensefianza Secundaria y Universitaria (UNAV, URJC, IES de la
Comunidad de Madrid, CEU de Valencia...)

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: Deloitte y Barlovento
Comunicaciones

4) Medios empleados

Noticias en los distintos medios como Televisibn — Emisidn de la noticia en
telediarios, prensa escrita/prensa digital, radio.

Notas de prensa
Redes sociales via LinkedIn y X.
Charlas y debates en centros educativos

Mesas redondas del sector medios
5) Resultados obtenidos

6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida

Actividades realizadas: alto impacto en medios. Actividades realizadas en
IES/Colegios.

Repercusion en prensa
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Numero medida: 4

Nombre de la medida: Foro desinformacion de seguridad nacional.
1) Horizonte temporal

Afio: 2021-2022

Fechas concretas de la campafia: -
2) Breve descripcion de la medida

UTECA, designado por la CNMC en base a la Orden PCM/541/2022, forma parte
del Foro contra las campafias de desinformacion en el ambito de la Seguridad
Nacional.

Esta iniciativa se enmarca dentro la Estrategia Nacional de Seguridad de 2021,
gue enfatiza la necesidad de fortalecer la cooperacion publico privada para hacer
frente a esta amenaza e igualmente se encuentra alineada con las
recomendaciones de la Unién Europea para hacer frente a las campafas de
desinformacion.

La aprobacion de nueve Grupos de Trabajo, que pretenden incrementar el
conocimiento sobre aquellas areas de interés identificadas por los vocales del
Foro. Una vez finalizados los trabajos de los diferentes grupos, los resultados de
su analisis seran publicos. Estos nueve grupos de trabajo contaran con
coordinadores y expertos tanto de la sociedad civil, la academia y el sector
privado, asi como con representantes de la Administracion Pudblica. En sus
respectivos &mbitos, se abordaran las siguientes teméaticas:

1. Fundamentos para una estrategia contra las campafas de desinformacion
en el ambito de la Seguridad Nacional.

2. Mapa de las capacidades de investigacion en desinformacion en las
Universidades y centros de investigacion esparioles.

3. Metodologia y buenas préacticas para la deteccidén y verificacion de la
desinformacion y para la respuesta en el plano de la comunicacion.

4. Andlisis del cumplimiento en Espafia de los compromisos adquiridos a
nivel europeo por los prestadores de servicios de la sociedad de la
informacion.

5. Efectos psicoldgicos, radicalizacion y amplificacion de los conflictos
sociales causados por la injerencia y manipulacién extranjera de la
informacion: andlisis y prevencion.

6. Buenas practicas de las plataformas de contenido en la lucha contra la
desinformacion en periodos electorales.

7. Estudio de la desinformacion rusa a nivel internacional en el contexto de
la invasion rusa de Ucrania.
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8. Técnicas, metodologias y prospectiva IA para combatir la desinformacion.
9. Técnicas y metodologias de ciber inteligencia para la investigacion de
operaciones de informacion y guerra cognitiva.

Puntos a destacar

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: todos los publicos
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: castellano

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

- Nota de prensa: Constitucion del Foro contra las Campafias de
Desinformacion en el ambito de la Seguridad Nacional | DSN

- Trabajos en los determinados grupos de trabajo dependiendo del
area y tematica

- Presentacion publica de la creacion del foro.

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Sesiones periddicas
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5) Resultados obtenidos

Formacion de un libro donde se expongan los distintos trabajos de los diferentes
grupos con el objetivo de trazar unas pautas y conductas correctas contra la
desinformacion. Pendiente de publicacion.

6) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://www.boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2022-9965

Constitucion del Foro contra las Campanas de Desinformacion en el ambito
dela Sequridad Nacional | DSN

Descripcion de la medida

Repercusion en prensa
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NUumero medida: 5

Nombre de la medida: Protocolo general de colaboracion de lucha contra el
fraude financiero (PAFF). Protocolo fraude financiero CNMV.

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafa: -

2) Breve descripcion de la medida
Protocolo General de Colaboracion de Lucha contra el Fraude Financiero

La situacion economica y social derivada de la pandemia ha acelerado la
digitalizacién del conjunto de la sociedad y ha modificado los habitos de consumo
e inversion.

En un contexto complejo, en el que se incluyen los bajos tipos de interés, la
intensificacion del uso de redes sociales, el acceso a internet a través de
dispositivos moviles y la mayor participacion de los inversores minoristas en los
mercados financieros, se ha detectado un incremento de conductas
potencialmente fraudulentas en relacion con ofertas de inversion dirigidas al
publico minorista o a determinados colectivos de usuarios. Este fenomeno puede
generar perjuicios directos para los inversores afectados, ademas de dafar la
confianza general hacia los mercados y los servicios financieros.

Muchas de estas conductas son presuntamente delictivas, correspondiendo su
investigacion, persecucién y enjuiciamiento a las autoridades policiales y
judiciales que ostentan dichas competencias. De hecho, este incremento de la
actividad irregular o delictiva, englobada bajo el término genérico de fraude
financiero, ha tenido ya un reflejo en el ambito penal por denuncias de los
afectados o actuaciones de los 6rganos jurisdiccionales y del Ministerio Fiscal.

Sin embargo, la mejora de su deteccion temprana y la prevencién o mitigacion
de estos fendbmenos derivados de la cooperacién entre entidades e instituciones,
publicas y privadas, puede tener un impacto positivo en el conjunto de la
sociedad.

Se considera por todas las partes firmantes que es necesaria una actuacion
conjunta entre las diferentes entidades, instituciones y agentes, publicos y
privados, que permita proporcionar un marco conjunto de colaboracion con el
objetivo de incrementar la seguridad, anticipar la deteccion de episodios de
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fraude, dificultar su propagacion y reducir los efectos perniciosos de estas
actividades, ofreciendo una mayor confianza a los inversores.
Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprensién y valoracién critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: todos los publicos
Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: castellano

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Acto de firma del protocolo del Plan de Accion contra el Fraude Financiero
(PAFF), 29 de abril en el salon de actos del Ministerio de Asuntos Econémicos y
Transformacion Digital, con la presencia de la vicepresidenta Primera del
Gobierno, Nadia Calvifio.

Reuniones de continuidad del Foro. Reunién de seguimiento el 31 de enero del
2023 en la sede de la CNMV

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Nota de prensa:

https://uteca.tv/uteca-firma-el-plan-de-accion-contra-el-fraude-financiero-
pero-lamenta-la-ausencia-de-las-multinacionales-digitales-y-su-falta-de-

compromiso/
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Difusion por parte de las redes UTECA de las medidas adoptadas.

Ejemplo: https://www.linkedin.com/posts/utecatv_educacionfinancierapieza02-
activity-6982681226847350784-
ulPh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

5) Resultados obtenidos
Creacion del PAFF

Resultados de las medidas del protocolo pendientes de la CNMV

6) Fuentes de informacion, enlaces Web
Incluidos arriba
Descripcion de la medida

Repercusion en prensa
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5.4. Medidas de alfabetizacion mediatica incluidas en el
curriculo educativo a todos los niveles

5.4.1. A nivel nacional
5.4.1.1. Ministerio de Educacién y Formacién Profesional
Medida niumero: 1

Nombre de la medida: Programa para la mejora de la competencia digital
educativa

1) Tipologia medida

Dentro del Programa para la mejora de la competencia digital educativa destacan
las actuaciones referidas a la formacion del profesorado y a su acreditacion de
la competencia digital. La referencia para la formacion y la acreditacion es el
Marco de referencia de la competencia digital docente que incluye entre sus
competencias el ambito referido a la alfabetizacién mediatica.

2) Horizonte temporal
Fecha: 2021-2025

Fechas concretas de la campafa: 1 de septiembre de 2021-30 de septiembre
de 2025

3) Breve descripcion de la medida
Objetivo: Formar al profesorado en la competencia digital

Pablico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
O Bachillerato

0 Formacioén Profesional

[0 Enseflanzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
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Docentes
[0 Otros, especifique

Ambito geogréfico: Espafia

Lengua: espaniol, catalan, gallego y euskera

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:
Convocatoria de actividades formativas por parte de las CCAA dirigidas a la

mejora de la competencia digital docente.

5) Colaboracién con otras organizaciones

Desarrollo del Programa por parte de las CCAA.

6) Resultados obtenidos

Desde el afio 2021 se han realizado mas de 12.000 actividades formativas en
las que han participado mas de 500.000 docentes.

7) Valoracion de la eficacia

La mejora de la competencia digital de los docentes permite que estos adquieren
las competencias necesarias para que, como se indica en el Marco de referencia
de la competencia digital docente, en su area 6 sobre el desarrollo de la
competencia digital del alumnado, se incluye la capacitacion docente para la
“alfabetizacion mediatica y el tratamiento de la informacion y de los datos” del
alumnado.

8) Portales Web

(Recursos a disposicion del publico -como portales web- aunque solo estén
disponibles en las lenguas nacionales).

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 21 de julio de 2021, por el
gue se aprueba la propuesta de distribucion territorial y los criterios de reparto
de los créditos gestionados por Comunidades Auténomas destinados al
Programa para la mejora de la competencia digital educativa #CompDigEdu, en
el ejercicio presupuestario 2021:

https://www.boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2021-15399
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Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion de 23 de junio de 2022, por
el que se aprueba la propuesta de distribucion territorial de los créditos
destinados al Programa de cooperacion territorial para la mejora de la
competencia digital educativa #CompDigEdu, en el ejercicio presupuestario
2022: https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-13096

Competencia Digital Educativa. INTEF hitps://intef.es/competencia-digital-
educativa/compdigedu/
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Actualizacion del Marco de Referencia de la
Competencia Digital Docente

1) Tipologia medida

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion sobre la actualizacion del
marco de referencia de la competencia digital docente que pasa a ser el
documento de referencia a la hora de organizar la formacion del profesorado y
la acreditacién de su competencia digital en todas las CCAA y en el ambito de
gestion del Ministerio. Dentro del marco hay un area dedicada a la mejora de la
competencia digital del alumnado, especificamente se incluye la capacitacion de
los docentes para la alfabetizacion mediatica y el tratamiento de la informacion y
de los datos del alumnado

2) Horizonte temporal
Fecha: 16 de mayo de 2022, publicacion en BOE.

Fechas concretas de la campafa: -

3) Breve descripciéon de la medida
Objetivo:

Publico al que va dirigida:

[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
[ Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas

[0 Enseflanzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréfico: Espafia
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Lengua: espaniol, euskera, catalan e inglés.

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: -

Ponencia para la elaboracién del marco con la participacion de todas las CCAA
y el Ministerio de Educacion.

Publicacion del Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente:
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-8042

Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Educacion sobre la certificacion,
acreditacion 'y reconocimiento de la competencia digital docente:
https://boe.es/diario boe/txt.php?id=BOE-A-2022-11574

5) Colaboracion con otras organizaciones

Las administraciones educativas de todas las CCAA han sido participes en la
elaboracién del Marco.

6) Resultados obtenidos

La publicacion del Marco ha servido para orientar la formacién del profesorado
en el &mbito de la digitalizacion. Desde el afio 2021, més de 500.000 profesores
espafioles han recibido formacién para mejorar su competencia digital entre la
gue se incluye la capacitacion de los docentes para la alfabetizacion mediatica y
el tratamiento de la informacion y de los datos del alumnado.

7) Valoracién de la eficacia
La implantacion y el reconocimiento por parte de todas las administraciones

educativas de este nuevo marco de competencias aseguran la inclusion de la
formacion del profesorado en el &mbito de la alfabetizacion mediatica.

8) Portales Web

INTEF: Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente:
https://intef.es/competencia-digital-educativa/competencia-digital-docente/
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Medida nimero: 3

Nombre de la medida: Publicacion «Estudio de alfabetizacion mediatica en

centros de Educacion Secundaria Obligatoria».

1) Tipologia medida
Publicacién disponible en linea y de descarga gratuita.

2) Horizonte temporal

Fecha: junio 2022

Fechas concretas de la campafa: noviembre 2022-fecha actual.
publicacion sigue estando a disposicion de la comunidad educativa.

3) Breve descripcion de la medida

La

Objetivos: conocer el estado actual de la alfabetizacién mediatica en los centros
de Educacion Secundaria Obligatoria de titularidad publica y ofrecer
conclusiones que contribuyan a establecer estrategias de intervencion a partir de

las necesidades detectadas en los centros educativos.

Pablico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Enseflanzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
[0 Enseflanza Universitaria
Docentes

Otros, especifique. Instituciones y organismos educativos.

Ambito geogréfico: nacional.

Lengua: espafola
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4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Disposicion del estudio por parte de los autores para su edicion y difusion por
parte del Ministerio. Los autores han realizado el estudio en el marco de la Beca
Leonardo a Investigadores y Creadores Culturales 2020 de la Fundacion BBVA.

Edicion y difusion de la publicacion desde los portales web del Servicio de
Publicaciones del Ministerio y Leer.es, portal de recursos educativos gestionado
desde la Subdireccion General de Cooperacion Territorial e Innovacion
Educativa.

5) Colaboracion con otras organizaciones

Colaboracion de los autores, Eva Herrero Curiel y Leonardo La Rosa Batrrolleta,
profesores de la Universidad Carlos Ill de Madrid, que cedieron los derechos del
estudio al Ministerio de Educacién y Formacién Profesional.

6) Resultados obtenidos

El alcance de la publicacion es medido por el nimero de descargas desde el
portal web del Servicio de Publicaciones del Ministerio: 400.

7) Valoracién de la eficacia

La publicacion del estudio ha dado a conocer la alfabetizacion mediatica del
alumnado a partir del analisis tanto de este como del profesorado sobre el
consumo y tratamiento de la informacién que estan realizando. Asimismo,
contribuye a establecer estrategias de prevencion e intervencion para que el
alumnado tome decisiones con informacion fiable y se desenvuelva en el entorno
digital de manera segura.

8) Portales Web
Servicio de Publicaciones del Ministerio:

https://sede.educacion.gob.es/publiventa/estudio-de-alfabetizacion-mediatica-
en-centros-de-educacion-secundaria-obligatoria/educacion-secundaria/26772

Leer.es: https://leer.es/alfamedso/
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Elaboracion de recursos educativos A proposito del
coronavirus: #Nodesinformacion, ConCIENCIAte y SOStenibilidad.

1) Tipologia medida

Recurso educativo que consta de tres materiales didacticos (uno por tematica)
gue contiene de una propuesta didactica y una pieza audiovisual para que sean
utilizados por docentes en las aulas. Los objetivos de los materiales son, por un
lado, informar sobre los avances de la ciencia para erradicar enfermedades y
alertar de la pseudociencia, luchar contra la desinformacion y educar para un
desarrollo sostenible para la toma de decisiones informada.

2) Horizonte temporal
Fecha: octubre 2020

Fechas concretas de la campafa: enero 2021-fecha actual. Los materiales
siguen estando a disposicion de los docentes.

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Ofrecer a los docentes un material didactico que puedan utilizar en las
aulas para que el alumnado entienda el fenbmeno de la desinformacion en el
ambito de la salud, la ciencia y la sostenibilidad.

Puablico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

Educacion Primaria

Educacién Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas

0 Educacion de Personas Adultas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geograéfico: centros educativos del &mbito autondmico y de gestion del
Ministerio de Educacién y Formacion Profesional.
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Lengua: espafiola

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Elaboracion de la serie de materiales didacticos por parte de autores
especializados en los temas de sostenibilidad, avances de la ciencia y la
alfabetizacion mediatica que abordan la desinformacion originada durante el
auge de la enfermedad covid-19 en sus ambitos de especializacion.

Publicacién de los materiales en una seccion especifica de la pagina web de la
Subdireccion General de Cooperacion Territorial e Innovacién Educativa (en
adelante, SGCTIE) del Ministerio.

5) Colaboracion con otras organizaciones

No
6) Resultados obtenidos
El alcance de los materiales didacticos solo puede ser medido por las

estadisticas que nos ofrece el nimero de descargas de los materiales (4060) y
el nimero de visualizaciones de los videos (4500).

7) Valoracién de la eficacia
La elaboracion de los materiales ha supuesto la creacion de un contenido
educativo pertinente y relevante durante la pandemia originada por el covid-19

al abordar la desinformacién que existia sobre la enfermedad y sus
consecuencias.

8) Portales Web
SGCTIE: acceso a los materiales didacticos en:

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/recursos-covid.html

Publicaciones: acceso a los materiales didacticos en la pagina web del Servicio
de Publicaciones del Ministerio de Educacién y Formacion Profesional en:
https://sede.educacion.gob.es/publiventa/inicio.action
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Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Elaboracion de recursos educativos A proposito del
coronavirus: #Nodesinformacion, ConCIENCIAte y SOStenibilidad.

1) Tipologia medida

Recurso educativo que consta de blogues tematicos, uno de los cuales es «No
te enRedes» que desarrolla la alfabetizacion mediatica a través de recursos
variados.

2) Horizonte temporal
Fecha: octubre 2020.

Fechas concretas de la campafa: abril 2021-fecha actual. Los materiales
siguen estando a disposicion de las familias y los docentes.

3) Breve descripcion de la medida

Objetivos: fomentar la lectura en la poblacion infantil y juvenil y abordar temas
transversales como la alfabetizacion mediatica e informacional en el hogar y en
el aula.

Publico al que va dirigida:

Educacion Infantil

Educacion Primaria

Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

(] Formacién Profesional

(1 Ensefanzas de Idiomas

(] Ensefianzas Artisticas

[1 Enseflanzas Deportivas

(1 Educacion de Personas Adultas
[] Ensefianza Universitaria
Docentes

Otros, especifique. Familias.

Ambito geografico: nacional e internacional.

Lengua: espafola
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4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

Elaboracion del recurso educativo que consta de diferentes bloques tematicos,
entre ellos, No te enRedes, que se centra en la alfabetizacién mediatica y que
presenta a su vez cuatro tipos de recursos denominados Entre las manos (libros
de literatura infantil y juvenil, Apps y juegos de mesa); En las pantallas (peliculas,
series de TV, documentales y videojuegos); En el espacio (recursos educativos
que se encuentran en internet) y Lo hacemos (actividad educativa para realizar
en el hogar o en el aula). Ademas, en cada uno de estos recursos se especifica
el grupo edad al que va dirigido (0-3, 4-7, 8-11, +12 afios).

Presentacion del proyecto «Crece leyendo conmigo» y sus bloques teméticos en
el Dia del Libro 2021:

https://www.educacionyfp.gob.es/mc/sgctie/comunicacion/blog/2021/abril2021/d
ia-libro.html

5) Colaboracion con otras organizaciones

No.

6) Resultados obtenidos

El alcance del proyecto es medido por el numero de visitas al portal web leer.es.
Entre 2020 y septiembre de 2022 se usa la herramienta de Google Analytics.
Solo se disponen datos de este proyecto de enero a marzo de 2021: 28 000
visitas.

7) Valoracion de la eficacia

La implementacién del proyecto ha supuesto conseguir un doble obijetivo:
abordar temas transversales como la alfabetizacion mediéatica e informacional
gue expone la legislacién educativa y sensibilizar y concienciar a las familias
para gue trabajen, a través de la literatura y otros recursos, dichos temas en el
hogar.

8) Portales Web

Leer.es: acceso al bloque tematico No te enRedes:
https://leer.es/proyectos/crece-leyendo-conmigo/no-te-enredes/
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NUumero medida: 6

Nombre de la medida: Difusion de medidas del MEFP relacionadas con la
alfabetizacion mediatica a través de la participacion en jornadas y encuentros.

1) Tipologia medida

Difusion de las medidas de alfabetizacién mediatica en jornadas y encuentros
organizadas por instituciones y organismos.

2) Horizonte temporal

Fecha:

- 29 de octubre de 2021. | Jornada sobre alfabetizacién mediatica: ¢como
se trabaja el consumo mediatico en la ESO? Organizada por la
Universidad Carlos 11l de Madrid.

- 26 de octubre de 2022. Jornada La alfabetizacion mediatica e
informacional y Ley General de Comunicacion Audiovisual, organizada
por Alfa-Media en el Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion
Digital.

- 11 de noviembre de 2022. Encuentro «La hora de la verdad.
Construyendo una sociedad bien informada». Organizado por la
Universidad de Zaragoza.

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo: difundir las actuaciones del MEFP relacionadas con la alfabetizacion
mediatica.

Puablico al que va dirigida: investigadores, docentes y estudiantes
universitarios. Instituciones, organismos y entidades interesados en el tema.

(] Educacion Infantil

(] Educacion Primaria

(] Educacion Secundaria Obligatoria
(] Bachillerato

(] Formacién Profesional

(1 Enseflanzas de Idiomas

(] Ensefianzas Artisticas

[1 Ensefianzas Deportivas

(] Educacion de Personas Adultas
[] Ensefianza Universitaria
Docentes
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Otros, especifique Investigadores, docentes y estudiantes universitarios:
instituciones, organismos y entidades interesados en el tema.

Ambito geogréfico: nacional.

Lengua: espafiola.

4) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:
Charlas para difundir las iniciativas de alfabetizacién mediatica e informacional

del MEFP.

5) Colaboracién con otras organizaciones

No.

6) Resultados obtenidos

El impacto de las charlas en las diferentes jornadas ha supuesto mayor
colaboracion con las instituciones, organismos y entidades que desarrollan
actuaciones sobre alfabetizacion mediatica en informacional.

7) Valoracion de la eficacia

Asistir y participar en distintos foros implica un intercambio de conocimiento
acerca de lo que estan llevando a cabo otras instituciones y los investigadores
universitarios, aparte de dar a conocer lo que hace el MEFP es este tema.

8) Portales Web
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Medida nimero: 7

Nombre del organismo impulsor: Subdireccion general de centros, inspeccion
y programas (Ministerio de Educacion y Formacion Profesional)

Nombre de la medida: Concurso Nacional de Buenas Practicas en centros
docentes educativos que impartan ensefianzas no universitarias del sistema
educativo espafiol correspondientes al afio 2021: Desarrollo de las competencias
de lectoescritura y las alfabetizaciones mudltiples (audiovisual y mediatica e
informacional).

1) Tipologia medida

Convocar, en régimen de concurrencia competitiva, el Concurso Nacional de
Buenas Practicas para poner en valor actuaciones ejemplares, de manera que
estas buenas practicas, consecuencia del esfuerzo compartido en la blisqueda
de la mejora en la accion educativa, sirvan de modelo e inspiracion a otros
centros educativos, y los centros docentes no universitarios reciban el
reconocimiento que merecen. Una de las categorias de ese concurso es el
Desarrollo de las competencias en lectoescritura y las alfabetizaciones multiples
(audiovisual y mediatica e informacional)

2) Horizonte temporal

Fecha: 2021

Fechas concretas de la campaifia: 1 de septiembre a 20 de septiembre de 2021
(plazo de presentacion de solicitudes de participacion en el concurso).

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Poner en valor actuaciones ejemplares, de manera que estas buenas
practicas, consecuencia del esfuerzo compartido en la basqueda de la mejora en
la accion educativa, sirvan de modelo e inspiracién a otros centros educativos, y
los centros docentes no universitarios reciban el reconocimiento que merecen.
Una de las categorias del concurso es el desarrollo de las competencias en
lectoescritura y las alfabetizaciones multiples (audiovisual y mediatica e
informacional). Se trata de impulsar practicas dirigidas al uso de la biblioteca
escolar y otros espacios del centro y del entorno como recursos de aprendizaje
en un contexto global de actuaciones encaminadas al fomento de la lectura y la
escritura y a la promocion de las alfabetizaciones multiples que desarrollen las
habilidades comunicativas y el pensamiento critico del alumnado.

Se dota con un premio de 10.000 euros por cada una de sus dos modalidades:

e Modalidad A.- Proyectos de centros docentes de Educacion Infantil,
Educacion Primaria o ambas y Educacion Especial.
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e Modalidad B.- Proyectos de centros docentes de Educacion Secundaria
Obligatoria, Bachillerato, Formacién Profesional, Educacién de Personas
Adultas, Ensefianzas Artisticas, Ensefianzas Deportivas y Escuela Oficial
de Idiomas.

Puablico al que va dirigida:

Educacion Infantil

Educacion Primaria

Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

Formacion Profesional
Ensefianzas de Idiomas
Ensefianzas Artisticas
Ensefianzas Deportivas
Educacién de Personas Adultas
[J Ensefianza Universitaria

(] Docentes

[ Otros, especifique

Ambito geograéfico: Estatal

Lengua: castellano
4) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: Convocatoria: Resolucién de 28 de junio de 2021
de la Secretaria de Estado de Educacion, por la que se convoca el Concurso
Nacional de Buenas Practicas en centros docentes educativos que impartan
ensefanzas no universitarias del sistema educativo espafiol correspondiente al
afno 2021.

En el marco de la convocatoria para el estudio y valoracion de las solicitudes se
constituy6 un jurado de seleccion.

5) Colaboracion con otras organizaciones

Es habitual que se solicite a los Servicios de Inspeccion Educativa de las
correspondientes Comunidades Autonomas, informes complementarios sobre
los centros candidatos.

6) Resultados obtenidos

Resolucién de concesién: Resoluciéon de 1 de diciembre de 2021, de la
Secretaria de Estado de Educacion por la que se adjudica el Concurso Nacional
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de Buenas Précticas en centros docentes educativos que impartan ensefianzas
no universitarias del sistema educativo espafol correspondiente al afio 2021.

Centros premiados:
Modalidad A (10.000 €):

- Escola Mas i Perera de Vilafranca del Penedés (Barcelona), (NIF:
Q5855787G) con el proyecto “La esencia de la escuela: una forma de ser,
ver y entender la educacion. La Biblioteca de la escuela Mas i Perera”

Modalidad B (10.000 €):

- IES Celanova Celso Emilio Ferreiro de Celanova (Ourense), (NIF:

Q82552201) con el proyecto “Un mundo feliz?”.

7) Valoracion de la eficacia

Valoracion positiva: se identifican y difunden buenas practicas que sirven de
modelo o referente a otras comunidades educativas y que favorecen la mejora
de nuestro sistema educativo, al mismo tiempo que se cubren objetivos
educativos.

8) Portales Web

Concurso Nacional de Buenas Précticas en centros docentes (Convocatoria
2021)
Ministerio de Educacion y Formacion Profesional (educacionyfp.gob.es)
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Medida nimero: 8

Nombre del organismo impulsor: Subdireccion general de centros, inspeccion
y programas (Ministerio de Educacion y Formacion Profesional)

Nombre de la medida: Concurso Nacional de Buenas Practicas en centros
docentes educativos que impartan ensefianzas no universitarias del sistema
educativo espafiol correspondientes al afio 2022: Desarrollo de las competencias
de lectoescritura y las alfabetizaciones mudltiples (audiovisual y mediatica e
informacional).

1) Tipologia medida

Convocar, en régimen de concurrencia competitiva, el Concurso Nacional de
Buenas Practicas para poner en valor actuaciones ejemplares, de manera que
estas buenas practicas, consecuencia del esfuerzo compartido en la blisqueda
de la mejora en la accion educativa, sirvan de modelo e inspiracion a otros
centros educativos, y los centros docentes no universitarios reciban el
reconocimiento que merecen. Una de las categorias de ese concurso es el
Desarrollo de las competencias en lectoescritura y las alfabetizaciones multiples
(audiovisual y mediatica e informacional)

2) Horizonte temporal

Fecha: 2022

Fechas concretas de la campafa: 16 de junio a 12 de septiembre de 2022
(plazo de presentacion de solicitudes de participacion en el concurso).

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Poner en valor actuaciones ejemplares, de manera que estas buenas
practicas, consecuencia del esfuerzo compartido en la basqueda de la mejora en
la accion educativa, sirvan de modelo e inspiracién a otros centros educativos, y
los centros docentes no universitarios reciban el reconocimiento que merecen.
Una de las categorias del concurso es el desarrollo de las competencias en
lectoescritura y las alfabetizaciones multiples (audiovisual y mediatica e
informacional). Se trata de impulsar practicas dirigidas al uso de la biblioteca
escolar y otros espacios del centro y del entorno como recursos de aprendizaje
en un contexto global de actuaciones encaminadas al fomento de la lectura y la
escritura y a la promocion de las alfabetizaciones multiples que desarrollen las
habilidades comunicativas y el pensamiento critico del alumnado.

Se dota con un premio de 10.000 euros por cada una de sus dos modalidades:

e Modalidad A.- Proyectos de centros docentes de Educacion Infantil,
Educacion Primaria o ambas y Educacion Especial.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 239 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

e Modalidad B.- Proyectos de centros docentes de Educacion Secundaria
Obligatoria, Bachillerato, Formacién Profesional, Educacién de Personas
Adultas, Ensefianzas Artisticas, Ensefianzas Deportivas y Escuela Oficial
de Idiomas.

Puablico al que va dirigida:

Educacion Infantil

Educacion Primaria

Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

Formacion Profesional
Ensefianzas de Idiomas
Ensefianzas Artisticas
Ensefianzas Deportivas
Educacién de Personas Adultas
[J Ensefianza Universitaria

(] Docentes

[ Otros, especifique

Ambito geograéfico: Estatal

Lengua: castellano
4) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: Resolucion de 11 de junio de 2022 de la
Secretaria de Estado de Educacion, por la que se convoca el Concurso Nacional
de Buenas Précticas en centros docentes educativos que impartan ensefianzas
no universitarias del sistema educativo espafiol correspondiente al afio 2022

En el marco de la convocatoria para el estudio y valoracion de las solicitudes se
constituy6 un jurado de seleccion.

5) Colaboracién con otras organizaciones

Es habitual que se solicite a los Servicios de Inspeccion Educativa de las
correspondientes Comunidades Autdnomas, informes complementarios sobre
los centros candidatos.

6) Resultados obtenidos

Resolucion de concesion: Resolucion de 5 de diciembre de 2022, de la
Secretaria de Estado de Educacion por la que se adjudica el Concurso Nacional
de Buenas Practicas en centros docentes educativos que impartan ensefianzas
no universitarias del sistema educativo espafiol correspondiente al afio 2022.
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Centros premiados:
Modalidad A (10.000 €):
- CEIP Castillay Ledn de Aguilar de Campoo (Palencia), (NIF: S3404001D)
con el proyecto.
“La biblioteca como espacio flexible de aprendizaje”.

Modalidad B (10.000 €):
- IES Cristo del Rosario de Zafra (Badajoz), (NIF: S0600129A) con el
proyecto “Bibliotek@de Babel”.

7) Valoracion de la eficacia

Valoracion positiva: se identifican y difunden buenas practicas que sirven de
modelo o referente a otras comunidades educativas y que favorecen la mejora
de nuestro sistema educativo, al mismo tiempo que se cubren objetivos
educativos.

8) Portales Web

Concurso Nacional de Buenas Practicas en centros docentes (Convocatoria
2022)
Ministerio de Educacion y Formacion Profesional (educacionyfp.gob.es)
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5.4.2. A nivel autonémico y/o local
5.4.2.1. Castilla-La Mancha
Medida numero: 1

Nombre del agente impulsor: Direccidbn General de Infraestructuras de las
Telecomunicaciones y Ciberseguridad de la Consejeria de Hacienda,
Administraciones Publicas y Transformacion Digital (en el periodo 2020-2022 las
competencias sobre alfabetizacion mediatica estaban atribuidas a la Direccion
General de Cohesion Territorial de la Consejeria de Desarrollo Sostenible).

Nombre de la medida: Talleres de formacién en Institutos de Educacién
Secundaria

1) Tipologia
Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.

O Inclusién en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafa: septiembre-diciembre 2022

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:

O Educacion Infantil
O Educacién Primaria
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Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacién Profesional

[0 Ensefanzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Ensefianzas Deportivas

[0 Enseflanza Universitaria

1 Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geografico: Autonémico

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):
Colaboracion con otras organizaciones:

Consejeria de Educacién, Cultura y Deportes (JCCM) y Universidad de Castilla-
La Mancha UCLM

5) Medios empleados

Fondos propios

6) Resultados obtenidos
900 alumnos y alumnas de 3°y 4° de la ESO
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida:Formacion para adolescentes de 3° y 4° de
Educacion Secundaria Obligatoria, donde se pretende desarrollar competencias,
contenidos, comprension y valoracion critica, ademas de ofrecer herramientas
que permitan utilizar los medios con eficacia 'y seguridad.
https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/proyectos/talleres-no-me-lies-en-
ies

Actividades realizadas: 10 talleres desarrollados en 10 IES de la region: 2 IES
por provincia

Repercusién en prensa:
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Medida nimero: 2

Nombre del agente impulsor: Direccion General de Infraestructuras de las
Telecomunicaciones y Ciberseguridad de la Consejeria de Hacienda,
Administraciones Publicas y Transformacién Digital (en el periodo 2020-2022 las
competencias sobre alfabetizacion mediatica estaban atribuidas a la Direccién
General de Cohesion Territorial de la Consejeria de Desarrollo Sostenible).

Nombre de la medida: Programa especial de los 40 principales: Comunicate —
No me lies

1) Tipologia

Semana de alfabetizacién mediatica, campafas o actividad de formacion.
0 Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafa: 12-diciembre 2022

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:

O Educacion Infantil

O Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
O Bachillerato

Formacion Profesional
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[0 Ensefanzas de Idiomas
[0 Ensefilanzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L1 Docentes

[ Otros, especifique

Ambito geogréfico: autonémico

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):
Colaboracién con otras organizaciones:

Cadena SER

5) Medios empleados

Fondos propios
6) Resultados obtenidos

40 participantes presenciales: alumnos y alumnas del grado de Formacién
Profesional “Imagen y Sonido”

Repercusion en medios digitales y redes sociales, posibles beneficiarios
potenciales

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcién de la medida:

Acercar a los jovenes, que se estan formando en el sector audiovisual, en la
elaboracion de contenidos de un modo responsable y seguro. Discernir entre
hechos y opiniones y reconocer procesos de desinformacion.

https://agendaaudiovisual.castillalamancha.es/noticias/los40-y-el-grupo-
bombai-en-la-campana-no-me-lies

Actividades realizadas: 1 programa en el IES Alfonso X El Sabio (Toledo),
camparia publicitaria en radio (Los40 de la Cadena Ser) y redes sociales.
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Repercusion en prensa:

1. https://www.cmmedia.es/noticias/castilla-la-mancha/nueva-campana-
fake-news-desinformacion-redes-sociales-dirigida-estudiantes.html

2. https://cadenaser.com/castillalamancha/2022/12/12/el-locutor-de-los40-
karin-herrero-debate-con-los-jovenes-de-toledo-sobre-la-desinformacion-
en-las-redes-ser-toledo/

3. https://www.europapress.es/epagro/noticia-locutor-40-principales-karin-
herrero-grupo-bombai-unen-contra-fake-news-campana-no-me-lies-
20221212142133.html

4. http://guiadelaradio.com/el-locutor-de-los-40-karin-herrero-y-el-grupo-
bombai-se-unen-contra-las-fake-news-en-la-campana-no-me-lies
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5.4.2.2. Castillay Ledn
Medida numero: 1
Nombre del agente impulsor: Consejeria de Educacion/JCYL

Nombre de la medida: Alfabetizacion audiovisual: ElI pensamiento critico
cinematografico en las aulas

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
O Inclusién en el curriculo académico.
0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021/2022

Fechas concretas de la campafa: curso escolar

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Trabajar el qué y el como del pensamiento critico:
Comprender la relacion del pensamiento critico y el aprendizaje
Descubrir la importancia del cine para desarrollar el pensamiento critico
Valorar la importancia de la alfabetizacion audiovisual
Aprender conceptos y técnicas de alfabetizacion audiovisual
[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.
[ Discernir entre hechos y opiniones.
[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.
0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
Otro, especificar:
- Pensamiento critico como asignatura
- Pensamiento critico desde y hacia el cine
- Intenciones del lenguaje audiovisual
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Publico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacién Profesional
[0 Ensefanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
[0 Enseflanza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréafico: Comunidad de Castilla y Leon

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

CFIE Especifico Centro Superior de Formacién del Profesorado.

6) Resultados obtenidos

Esta medida ha resultado util dado que contribuye a la alfabetizacion audiovisual
al identificar y comprender los elementos basicos del lenguaje cinematografico,

incidiendo en la metodologia y estrategias para analizar, valorar y poner en
practica el lenguaje del cine.

7) Valoracién de la eficacia

8) Fuentes de informacion, enlaces web
Descripcién de la medida:

Educacyl Portal de Educacion

Actividades realizadas: Cursos en CFIE especifico Centro Superior de
Formacion del Profesorado.
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Repercusién en prensa
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Medida niumero: 2
Nombre del agente impulsor: Consejeria de Educacion/JCYL

Nombre de la medida: Alfabetizacion mediatica y filmica. El cine en el aula:
creacion de un cortometraje desde cero

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafias o actividad de formacion.
O Inclusién en el curriculo académico.
0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021/2022

Fechas concretas de la campafa: curso escolar

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Conocer la importancia del uso del cine en el aula:

- Establecer recursos de aplicacion al aula.

- Conocer diferentes programas para crear un cortometraje. Escribir el
guion, las partes de la estructura narrativa, el formato de escritura del
guion literario y del guion técnico.

- Conocer los diferentes planos, movimientos de camara, angulos de la
camara y las herramientas béasicas para hacer cine.

- Saber donde buscar o crear musica libre de licencias y conocer diferentes
programas de edicion de audio y video. Montar un cortometraje.

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:
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Publico al que va dirigida:

0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacién Profesional
[0 Ensefanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
[0 Enseflanza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréafico: Comunidad de Castilla y Ledn

Lengua: castellano
4) Normativa/colaboracién

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -
Colaboracion con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Centros de Formacion del Profesorado e Innovacion Educativa (CFIE).

6) Resultados obtenidos

La medida ha resultado util dado que ademas de conocer las posibles
aproximaciones pedagodgicas para trabajar con el cine en el aula y abordar los
pasos para crear un cortometraje, se ofrece una alfabetizacion mediatica y
filmica dotando de herramienta al profesorado para poder llevarlo al aula de una
forma mas reflexiva y activa.

7) Valoracion de la eficacia
8) Fuentes de informacion, enlaces web

Descripcion de la medida:
https://reforacen.educa.jcyl.es/convocatoria/faces/Ficha 1.jsp?cfie=24700021&
actividad=62911

Educacyl Portal de Educacién

Actividades realizadas:
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Cursos en Centros de Formacion del Profesorado e Innovacién Educativa
(CFIES).

Repercusion en prensa
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Medida niumero: 3
Nombre del agente impulsor: Consejeria de Educacion/JCYL

Nombre de la medida: Alfabetizacion audiovisual. Cine y musica: relaciones
interlinglisticas

1) Tipologia
Semana de alfabetizacion mediatica, campafias o actividad de formacion.

O Inclusién en el curriculo académico.
0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021/2022

Fechas concretas de la campafa: curso escolar

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Analizar el lenguaje audiovisual aplicado al cine en relacién con las
imagenes y su significado.

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar:

Andlisis del lenguaje audiovisual en la cadena filmico-musical. Identificar y
comprender los elementos de dicha cadena.

Publico al que va dirigida:

[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
O Bachillerato

O Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas
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[0 Ensefianzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
[0 Enseflanza Universitaria
Docentes

[ Otros, especifique

Ambito geogréafico: Comunidad de Castilla y Ledn

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Cursos en Centros de Formacion del Profesorado e Innovacion Educativa
(CFIEs).

6) Resultados obtenidos

La medida ha resultado atil dado que contribuye a la alfabetizacién audiovisual
al proporcionar herramientas para analizar el lenguaje audiovisual aplicado al
cine en relacién con las imagenes y su significado.

7) Valoracién de la eficacia

8) Fuentes de informacion, enlaces web
Descripcién de la medida:

Educacyl Portal de Educacion

Actividades realizadas: Cursos en Centros de Formacién del Profesorado e
Innovacion Educativa (CFIES).

Repercusion en prensa
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Medida numero: 4
Nombre del agente impulsor: Consejeria de Educacion/JCYL
Nombre de la medida: Proyecto de Innovacién Educativa TIC. “Sintoniza”

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020/2021

Fechas concretas de la campafa: curso escolar

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Implantar una radio escolar en el centro, para que el aprendizaje se
produzca haciendo que el alumnado convierta la informaciéon en conocimiento,
siendo participe en su propia ensefianza. Ampliando un proceso de formacion
meramente instructivo, en busca de uno que genera autoaprendizaje.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

L1 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida:

Educacion Infantil

Educacion Primaria

Educacién Secundaria Obligatoria
O Bachillerato

O Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas
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[0 Ensefianzas Deportivas
[0 Enseflanza Universitaria
(] Docentes

[ Otros, especifique

Ambito geogréafico: Comunidad de Castilla y Ledn

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Radio escolar

6) Resultados obtenidos

La medida ha resultado atil contribuyendo a la alfabetizacién audiovisual.

7) Valoracion de la eficacia

8) Fuentes de informacion, enlaces web

Descripcion de la medida:
https://educac.jcyl.es/profesorado/es/pie sintoniza 20-21

Actividades realizadas: Talleres de radio en centros educativos.
Repercusion en prensa:

https://www.elespanol.com/castilla-y-leon/cultura/educacion-y-
universidad/20210212/radio/cuela/veintena-colegios-programa-
sintoniza/558445864 0.html

https://sorianoticias.com/noticia/2023-02-10-seis-centros-educativos-en-soria-
utilizan-la-radio-dentro-del-programa-sintoniza-97704
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Medida numero: 5
Nombre del agente impulsor: Consejeria de Educacion/JCYL
Nombre de la medida: Proyecto de Innovacién Educativa TIC. “Filma”

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020/2021

Fechas concretas de la campafa: curso escolar

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Hacer uso del cine como recurso didactico para el aula, embarcando
a los alumnos en el rodaje de un corto, video para Internet, material didactico,
gque se pueda emplear para la enseflanza de algun bloque del curriculo,
implicando a los alumnos en las distintas fases de las que consta un rodaje
cinematografico, desde la elaboracion del guion, planificacion previa, pasando
por la direccién y rodaje, hasta concluir con la ediciéon y montaje.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:

Educacién Infantil

Educacién Primaria

Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacioén Profesional

0 Enseflanzas de Idiomas
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[0 Ensefianzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
0 Enseflanza Universitaria
(1 Docentes

[ Otros, especifique
Ambito geogréafico: Comunidad de Castilla y Ledn

Lengua: castellano
4) Normativa/colaboracion

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):
Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Equipamiento necesario para la creacion de material audiovisual centros
educativos.

6) Resultados obtenidos

La medida ha resultado atil al contribuir a la alfabetizacion y analisis de
informacion audiovisual, elaborando material audiovisual didactico relacionado
con el uso de los medios audiovisuales.

7) Valoracién de la eficacia

8) Fuentes de informacion, enlaces web
Descripcion de la medida:

https://www.educa.jcyl.es/profesorado/es/pie filma sintoniza 21-22

Actividades realizadas: Talleres de radio en centros educativos.
Repercusion en prensa:

https://www.benaventedigital.es/el-coleqgio-san-vicente-de-paul-lider-en-
proyectos-de-innovacion-de-la-junta-de-castilla-y-leon/

https://www.zamora24horas.com/local/radio-television-escolar-se-hacen-
visibles-en-coleqgio-santisima-trinidad 15071690 102/14787633.html
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5.4.2.3. Pais Vasco

Medida numero: 1

Nombre del agente impulsor: Departamento de Educacion del Gobierno Vasco
Nombre de la medida:

1) Tipologia

[0 Semana de alfabetizacion mediatica, camparfias o actividad de formacion.
Inclusion en el curriculo académico.
0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2022/2023

Fechas concretas de la campafia: Curso 2022/20238

3) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:

Educacion Infantil
Educacion Primaria

8 A pesar de haber aprobado los Decretos de curriculum para las distintas etapas educativas en
el afio 2023, los nuevos curriculos se implementaron en el curso 2022-2023 en los cursos
impares de cada etapa, y se han extendido al resto de niveles en el curso 2023-2024.
(Fuente: https://www.euskadi.eus/noticia/2023/aprobados-decretos-curriculares-educacion-
infantil-educacion-basica-y-bachillerato-consejo-gobierno-23-5-2023/web01-ejeduki/es )
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Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

[0 Ensefanzas de Idiomas

[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas

0 Enseflanza Universitaria
Docentes

[0 Otros, especifique

Ambito geogréafico: Comunidad Autonoma del Pais Vasco

Lengua: euskera y castellano

4) Normativa/colaboracion

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

e Decreto de curriculum para la Educacion Infantil:
https://www.euskadi.eus/web01-
bopv/es/bopv2/datos/2023/06/2302727a.pdf#page=19

e Decreto de curriculum para la Educacion Basica:
https://www.euskadi.eus/web01-
bopv/es/bopv2/datos/2023/06/2302729a.pdf#page=43

e Decreto de curriculum para el Bachillerato:
https://www.euskadi.eus/web01-
bopv/es/bopv2/datos/2023/06/2302728a.pdf#page=35

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

6) Resultados obtenidos

7) Valoracién de la eficacia

8) Fuentes de informacion, enlaces web
Descripcién de la medida

Actividades realizadas:

e El personal docente se ha formado a través de la formacién Curriculum
eta Konpetentzia Digitala 2022-23
(https://moodlegune.hezkuntza.net/course/index.php?categoryid=16&lang=es)
Repercusion en prensa
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5.4.2.4. Principado de Asturias
Medida numero: 1

Nombre del agente impulsor: Universidad de Oviedo — Vicerrectorado de
Politicas de Profesorado, Instituto de Investigacion e Innovacion Educativa

Nombre de la medida: Formacion del profesorado universitario

1) Tipologia

Semana de alfabetizacién mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
(1 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2021y 2022

Fechas concretas de la campafia: enero de 2021 a noviembre de 2022

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

L1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:

(] Educacion Infantil

(] Educacion Primaria

(1 Educacion Secundaria Obligatoria
(1 Bachillerato

(] Formacién Profesional

(1 Enseflanzas de Idiomas

(1 Enseflanzas Artisticas

[1 Ensefianzas Deportivas
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] Ensefianza Universitaria
Docentes
[1 Otros, especifique

Ambito geogréfico: Asturias

Lengua: espaifiol

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

La iniciativa se enmarca dentro del Plan de Formacion del Personal Docente e
Investigador de la Universidad de Oviedo

5) Medios empleados

Medios econdmicos: presupuesto de la Universidad de Oviedo para la
formacion del personal docente e investigador.

Medios tecnoldgicos: plataforma institucional para la formacién y equipos
informaticos de los participantes.

Medios humanos: se ha contado con la participacion de cinco ponentes
expertos en las teméaticas abordadas en cada caso. En concreto, con expertos
de la Universidad de Oviedo, Universidad de Sevilla y de la Universidad
Complutense de Madrid.

6) Resultados obtenidos

En el marco del Plan de Formacién del Profesorado Universitario se han
desarrollo varias acciones formativas en las que se han abordado la
alfabetizacién mediatica. En ellas, se han inscrito 309 profesores universitarios y
la media de satisfaccion con la formacién recibida es de 8,9.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web
Descripcion de la medida:

El Plan de Formacion del Profesorado Universitario pretende dar respuesta a las
necesidades e intereses del personal docente e investigador para contribuir a la
mejora de la docencia universitaria. Durante los afios 2021 y 2022 se han llevado
mas de 90 acciones formativas, de ellas, varias estan enfocadas directamente a
potenciar la alfabetizacién mediatica.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 262 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Actividades realizadas:

Se han llevado a cabo las siguientes acciones formativas durante los afios 2021
y 2022 sobre alfabetizacion mediética:

- Realizacion de micro-videos educativos (2021)

- Creacion de mini-videos multimedia como apoyo a la docencia
(2022)

- Genially y visual Thinking para la creacion de contenidos educativos
(2022)

- Uso de CANVA y GENIALLY para el disefio de recursos digitales
aplicados a la docencia (2022)

- Edicion de imagenes digitales para la docencia y la investigacion con
software libre (2022)

En total se han desarrollado 60 horas de formacion sobre alfabetizacion
mediatica destinadas al profesorado de la Universidad de Oviedo.

Repercusion en prensa

https://inie.uniovi.es/formacion
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5.4.2.5. Regién de Murcia
Medida numero: 1
Nombre de la medida: Recursos didacticos audiovisuales en el conservatorio

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: 13/01/2020 al 25/02/2020

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

O Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas
Ensefianzas Artisticas
[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes
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L1 Otros
Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracién
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar los contenidos
del curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso-Formacion Presencial. 30 horas.
Actividades realizadas

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Educomunicacion: comunicacion digital para la gestion
comunicativa eficaz en centros

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: 04/02/2020 al 27/02/2020

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida:
0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

O Formacién Profesional

[0 Enseflanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

[0 Otros: Equipos directivos.
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Ambito geograéfico: regional
Lengua: castellano
4) Normativa/colaboracion

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar los contenidos
del curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Seminario tematico.

Actividades realizadas: La elaboracién y presentacion de un plan de
educomunicacion para el centro.

Repercusion en prensa

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 267 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS

INF/DTSA/407/23

MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida nimero: 3

Nombre de la medida: Plan de accion para la mejora de los centros educativos:
Iniciacion a la edicion de audio y video para mejorar la competencia linguistica.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.

O Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal

Ano: 2020

Fechas concretas de la campafa: 22/04/2020 al 29/042020

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y

seguridad.
[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.
[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
Educacion Infantil
Educaciéon Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

O Formacién Profesional

[0 Enseflanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones: FSE.

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar los contenidos
del curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Formacion Presencial. 8 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Creaciéon de recursos educativos multimedia mediante
la programacion de videojuegos y aplicaciones.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: 16/01/2020 al 12/03/2020

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
O Educacion Infantil

O Educacion Primaria
Educacién Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

O Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar los contenidos
del curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcidon de la medida: Curso-Formacion Presencial. 30 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Microformacion: Herramienta de gestion del aula y
comunicacion en Educacion Infantil y Primarial. ClassDojo (Telematico)

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: 15/02/2021 al 24/02/2021

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
Educacion Infantil
Educaciéon Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

O Formacién Profesional

[0 Enseflanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso Telematico, 10 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 6

Nombre de la medida: Microformacién: Plan de Continuidad. Herramientas para
favorecer la comunicacion familia/escuela.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: 19/10/2021 al 28/10/2021

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
O Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

O Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.
4) NORMATIVA/COLABORACION

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -

Colaboracién con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso Telematico, 10 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 7
Nombre de la medida: Posicionamiento en Redes Sociales. Nivel Intermedio.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campafia: 26/04/2021 al 18/05/2021

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

Formacion Profesional
0 Enseflanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcidon de la medida: Curso Presencial, 20 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida niumero: 8
Nombre de la medida: Microformacién: podcast con contenidos curriculares.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: 30/11/2020 al 11/12/2020

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

0 Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

0 Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

] Otros:

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 278 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

= CNVIO

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -

Colaboracién con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso teleméatico 10 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 9

Nombre de la medida: Creacion de videos profesionales, impresion digital y
videos 360° dentro del aula de tecnologia aplicada

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: 23/03/2022 al 06/04/2022

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

Formacion Profesional
O Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -

Colaboracién con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso telematico 15 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 10

Nombre de la medida: Microformacion: disefia y crea colaborativamente una
revista digital o un ‘podcast’ para el aula de lengua

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafia: 18/10/2021 al 29/10/2021

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

O Educacion Secundaria Obligatoria
[0 Bachillerato

O Formacién Profesional

O Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
Docentes

] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacioén Consejeria de Educacion.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcidn de la medida: Curso telematico 10 horas.

Actividades realizadas: Repercusion en prensa
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Medida numero: 11
Nombre de la medida: Tratamiento audiovisual de la imagen

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campafia: 11/11/2021 al 16/12/2021

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria
Educacién Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

U] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede):

Colaboracion con otras organizaciones:

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar contenidos del
curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso presencial de 30 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida numero: 12
Nombre de la medida: Uso de los recursos digitales audiovisuales del centro

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afio: 2022

Fechas concretas de la campafia: 20/04/2022 al 11/05/2022

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

OO0 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida:
[0 Educacion Infantil

0 Educacion Primaria
Educacién Secundaria Obligatoria
Bachillerato

0 Formacién Profesional

0 Ensefianzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

[0 Enseflanzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

U] Otros:
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Ambito geograéfico: regional

Lengua: castellano.

4) Normativa/colaboracion
Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -

Colaboracién con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar contenidos del
curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: Curso presencial de 10 horas.
Actividades realizadas:

Repercusion en prensa
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Medida numero: 13

Nombre de la medida: Redes sociales aplicadas a la ensefianza en formacion
profesional.

1) Tipologia

Semana de alfabetizacion mediatica, campafas o actividad de formacion.
[ Inclusion en el curriculo académico.
[0 Otro, especificar:

2) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: 24/10/2022 al 05/12/2022

3) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida:
O Educacion Infantil

0 Educacion Primaria

[0 Educacion Secundaria Obligatoria
0 Bachillerato

Formacién Profesional
[0 Enseflanzas de Idiomas
[0 Ensefianzas Artisticas

0 Ensefianzas Deportivas
0 Ensefianza Universitaria
L] Docentes

I Otros:
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Ambito geograéfico: regional
Lengua: castellano
4) Normativa/colaboracion

Especificar la normativa en la que viene recogido (si procede): -

Colaboracién con otras organizaciones: -

5) Medios empleados

Plataforma Teleformacién Consejeria de Educacion para alojar contenidos del
curso.

6) Resultados obtenidos

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcidn de la medida: Curso presencial de 30 horas.

Actividades realizadas: Repercusion en prensa
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6. MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA

DESARROLLADAS POR LOS PRESTADORES DE SERVICIOS
DE COMUNICACION AUDIOVISUAL DE AMBITO ESTATAL

6.1. ARISE EUROPE, S.L.

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Arise Europe promueve programas para mejorar el pensamiento critico,
fomentar el conocimiento general de la religion cristiana, instruir a los
telespectadores en el uso de las nuevas tecnologias, asi como transmitir una
base solida de familia unida a través de las mismas redes sociales y cristianas.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.

Ambito geogréafico: Europa y Reino Unido por satélite y por internet a todo el
mundo.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccion propia de programas y transmisién de estos, en su mayoria, en
directo.

5) Resultados obtenidos

Buenos.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia
Buena.
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://www.arise.tv/

Actividades realizadas:

e Lectura de la Biblia y sus interpretaciones basadas en estudios
profundos del Cristianismo.

e Programas de debates sobre una base cristiana.

e Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados
sobre el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con
invitados de otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un
entendimiento mutuo y respeto ante los que no procesan la misma
religion.

e Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y
vida social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza
sobre los nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros.

e Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo,
colaborando en los mismos, profesores y clérigos de renombrada
experiencia.

Repercusion en prensa: existe una buena repercusion en prensa.
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6.2. ATRESMEDIA CORPORACION DE MEDIOS DE
COMUNICACION, S.A.

Medida namero 1: REORIENTACION DE LA MISION Y FINES DE LA
FUNDACION ATRESMEDIA HACIA LA ALFABETIZACION MEDIATICA E
INFORMACIONAL

1) Horizonte temporal

Afo: 2021 — duracion indefinida.

Fechas concretas de la campafia: indefinida.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: reorientacion de la misién y de los fines de la Fundacion Atresmedia
para alinearse con el propdésito corporativo de Atresmedia, centrando su
actividad de forma exclusiva en la alfabetizacibn mediatica e informacional de
nifios y jovenes.

La Fundacién Atresmedia es una entidad sin animo de lucro, independiente,
creada en 2005 por iniciativa del Grupo Atresmedia. Nacio con el objetivo inicial
de apoyar a nifios y jovenes para defender sus derechos, necesidades e
intereses, asi como contribuir a mejorar su relacion con el medio televisivo; de
modo que fuera una herramienta de comunicacion al servicio de su desarrollo
personal y civico.

Durante sus primeros 15 afios de vida, la Fundacion enfocé sus actividades en
ambitos de actuacion muy diversos, siempre teniendo a los menores como
principales beneficiarios: desde la atencion a situaciones de emergencia y
proyectos de desarrollo en otros paises; a iniciativas realizadas en Espafia para
mejorar la estancia de los nifios en hospitales o a fomentar el habito de la lectura
entre nifos y jovenes; ademas de acciones de reconocimiento de la figura de los
profesores. Sin embargo, el contexto actual de cambio constante y acelerado,
unido al animo de mantener la vocacion de utilidad de la Fundacion en su
defensa de los derechos, necesidades e intereses de los mas jovenes, asi como
el deseo de alinearla al propdsito corporativo de Atresmedia, “creemos en el
poder de la reflexion y la emocion”, llevo a la entidad a analizar los nuevos retos,
problemas o riesgos a los que se enfrenta la sociedad, en general, y los nifios y
jovenes, en particular.

Con el fin de renovar su mision y adaptarse a esta nueva realidad, en 2021 el
Patronato de la Fundacion Atresmedia propuso abrir un proceso de reflexién para
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analizar tres aspectos: En primer lugar, considerando los nuevos retos que
afrontan los jovenes, determinar la vigencia de los ambitos de actuacion
desarrollados por la Fundacion hasta la fecha. En segundo, conocer el nuevo
entorno normativo y las demandas de los grupos de interés del Grupo
Atresmedia. Y, por ultimo, la posibilidad de alinear de formar clara la actividad de
la Fundacion tanto con el propadsito corporativo del Grupo Atresmedia, como con
la naturaleza de su negocio.

El analisis de los nuevos desafios y problemas que afectan a los nifios y jovenes
en la actualidad contempld, sin duda, su relacion con el entorno de
sobreinformacion al que estan expuestos. El desarrollo de las nuevas
tecnologias ha provocado que, en los ultimos afios, a los medios tradicionales
se hayan sumado nuevas fuentes de informacién: buscadores de internet,
medios digitales, redes sociales, aplicaciones de mensajeria directa, plataformas
de consumo de video o audio, videojuegos. Los nifios y jovenes de hoy tienen a
su disposicidon una comunicacion inmediata, interactiva, de alcance global, con
informacion ilimitada y a la que pueden acceder a través de multiples formatos y
dispositivos. Sin embargo, el avance en la universalizacion e inmediatez de la
informacion ha traido consigo una serie de nuevos riesgos: difusion de bulos,
superficialidad de la informacion, proliferacion de discursos de odio, distorsion
de la realidad, exposicibn a estrategias comerciales ocultas, sesgos de
informacion o riesgos digitales como ciberbullying, amenazas a la identidad
digital, adicciones por el uso inadecuado de los dispositivos, etc. En una lectura
positiva, nunca antes los nifios y los jovenes habian tenido un acceso tan amplio
e inmediato al conocimiento. Sin embargo, segun recoge el ultimo informe Pisa,
una elevada proporcion de ellos no dispone de las habilidades necesarias para
analizar y discernir sobre la calidad y la veracidad de la informacién que
consumen, crean y comparten; limitando sus posibilidades a la hora de
desarrollarse como ciudadanos en la sociedad de la informacion,
comprometiendo sus derechos y libertades.

La necesidad de reorientar las iniciativas de la Fundacion se sustenta ademas
en las nuevas recomendaciones normativas que afrontan los medios de
comunicacién, la voluntad de colaborar con organismos e instituciones que
trabajan por mejorar el entorno mediatico, asi como en las propias demandas de
los grupos de interés del Grupo Atresmedia, que esperan que las actuaciones e
iniciativas sociales que emprende la Compafia estén ligadas a la actividad del
sector y a su responsabilidad como actor que tiene un impacto en el entorno en
el que opera. Estos requerimientos, unidos al empefio de continuar prestando un
servicio util a la sociedad en el contexto actual, impulsaron en 2021 a la
Fundacién Atresmedia a dirigir su actividad hacia la promocion de la
Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI) como herramienta que permitird
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a nifos y joévenes responder al contexto mediatico actual en el que se
desenvuelven.

La Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI) es el conjunto de
competencias y habilidades necesarias para poder desenvolverse en los medios
actuales; producir contenido y entender de manera mas critica la informacion
gue se recibe.

Con este cambio de ambito de actuacion, la Fundacion Atresmedia se propone
ayudar a nifios, jévenes, educadores y familias a desenvolverse en este contexto
mediatico, ensefidndolos y ayudandolos a pensar de una manera mas critica
sobre lo que encuentren, vean y lean en los medios, aportando estrategias y
recursos para su educacion mediatica.

En la reunién del Patronato de la Fundacién celebrada en el mes de junio de
2021, se aprobo la modificacion de los fines de la Fundacion y de su mision,
vision y valores, para recoger su nueva orientacion hacia el impulso de la
Alfabetizacion Mediatica e Informacional entre nifios y jévenes.

Publico al que va dirigida:

¢ Nifos y jovenes con edades comprendidas entre 6 y 25 afos.
e Educadores y familias.

Ambito geogréfico: nacional.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

e Aprobacion por el Patronato de la Fundacién Atresmedia de la
modificacion estatutaria de la mision y los fines de la Fundacion.

e Inscripcion de la modificacion en el Registro del Protectorado de
Fundaciones del Ministerio de Cultura y Deporte.

e Elaboracion de nuevo Plan de Actuacién 2022 con orientacion exclusiva
de la actividad de la Fundacién en acciones de alfabetizacion mediatica.

e Campafa de TV, radio y multimedia para dar a conocer a la sociedad el
nuevo ambito de actuacion de la Fundacion Atresmedia.

e Adhesion de la Fundacion Atresmedia a la UNESCO MIL (Media and
Information Literacy) Alliance.

Financiacion, posibles ayudas publicas: la Fundacion Atresmedia se financia
mediante una aportacién anual de Atresmedia Corporacion (500.000 euros en
los ultimos ejercicios), mediante donativos de terceros y mediante convenios de
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colaboracién empresarial con entidades que apoyan el cumplimiento de sus
fines.

Colaboracion con otras organizaciones: desde el momento de la modificaciéon de
fines hasta el momento actual, no se han establecido acuerdos de colaboracion
con otras entidades.

4) Medios empleados

Recursos econdmicos y humanos propios de la Fundacién Atresmedia.

5) Resultados obtenidos

Tras la aprobacion por el Patronato de la Fundacion (coincidente con el Consejo
de Administracion de Atresmedia Corporacién) de las modificaciones
estatutarias y su posterior inscripcion en el Registro del Protectorado de
Fundaciones, desde junio de 2021 la Fundacién Atresmedia se encuentra
plenamente habilitada para la realizacion de acciones en el ambito de la
alfabetizacion mediatica e informacional; aspecto que constituye el Unico objeto
de sus actividades.

El Plan de Actuacién 2022 ya se disefid plenamente enfocado en la realizacion
de proyectos de alfabetizacion mediatica e informacional y en la actualidad, el
Grupo Atresmedia canaliza la mayor parte de sus acciones de alfabetizacion
mediatica a través de su Fundacion, buscando el méximo impacto en nifios y
jovenes.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Atresmedia Corporacién y la Fundacion Atresmedia, al adoptar este nuevo
enfoque, reconocen la necesidad de que los medios estén implicados en la
alfabetizacién mediatica de la sociedad y ponen de manifiesto el compromiso del
Grupo Atresmedia para el desarrollo de una ciudadania mas critica y libre.

La modificacion de la mision y los fines de la Fundacion Atresmedia ha facilitado
gue ésta se pueda constituir como la herramienta operativa del Grupo
Atresmedia para acercar la alfabetizacion mediatica e informacional a los nifios
y jovenes, tomando como referencia las recomendaciones de la directiva
2018/1808 del Parlamento Europeo y del Consejo, sobre Servicios de
Comunicacion Audiovisual, y anticipandose a su transposicion a la Ley 13/2022,
de 7 de julio, General de Comunicacién Audiovisual, en cuyo articulo 10 se insta
a los operadores a realizar acciones de alfabetizacion mediatica.

La habilitacion de la Fundacién Atresmedia para la realizacién de acciones de
alfabetizacién mediatica esta permitiendo que, durante el afio 2022 ya se hayan
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podido desarrollar diferentes acciones y proyectos, con impacto directo sobre las
competencias mediaticas de nifios y jévenes, sus familias y sus educadores.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida:

Mision, vision, fines y valores | FUNDACION ATRESMEDIA
ESTATUTOS DE LA FUNDACION (atresmedia.com)

La Fundacion Atresmedia se reinventa para acercar a nifos vy jovenes el
valor de la comunicacion | FUNDACION ATRESMEDIA

La Fundacion Atresmedia se centra en la Alfabetizacion Mediatica e
Informacional (AMI) | FUNDACION ATRESMEDIA

Actividades realizadas: spot en TV, radio y multimedia.

La Fundaciéon Atresmedia estrena una campafia de comunicacidén para
dar a conocer a la sociedad su nueva etapa dedicada a la Alfabetizacion
Mediatica e Informacional | FUNDACION ATRESMEDIA

Repercusion en prensa:

https://www.antena3.com/noticias/sociedad/fundacion-atresmedia-lanza-
nueva-campana-dedicada-alfabetizacion-mediatica-informacional-
ninosjovenes 20220317623337d6447ec100016fa4el.html

https://www.20minutos.es/noticia/4973154/0/la-fundacion-atresmedia-
inicia-una-etapa-con-nuevos-proyectos-e-incorporaciones-en-su-
estructura/

https://www.programapublicidad.com/la-fundacion-atresmedia-inicia-una-
nueva-etapa-dedicada-a-la-alfabetizacion-mediatica-e-informacional-de-
ninos-y-jovenes/

https://www.lavanguardia.com/vida/20220317/8133123/fundacion-
atresmedia-reorienta-actividad-acercar-valor-comunicacion-mas-

jovenes.html
https://www.eleconomista.es/ecoaula/noticias/11671538/03/22/La-

Fundacion-Atresmedia-inicia-una-nueva-etapa-dedicada-a-la-
Alfabetizacion-Mediatica-e-Informacional-de-ninos-y-jovenes.html

https://www.ondacero.es/noticias/sociedad/fundacion-atresmedia-inicia-
nueva-etapa-dedicada-alfabetizacion-mediatica-informacional-
ninosjovenes 2022031762331fe1447ec100016f8cdb.html
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e https://www.diariosigloxxi.com/texto-
ep/mostrar/20220317122018/fundacion-atresmedia-dedicara-ahora-
actividad-alfabetizacion-mediatica-ninos-jovenes

e https://www.europapress.es/epsocial/responsables/noticia-fundacion-
atresmedia-dedicara-ahora-actividad-alfabetizacion-mediatica-ninos-
jovenes-20220317122020.html

e https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/ultima-hora/fundacion-
atresmedia-dedicara-ahora-actividad-alfabetizacion-mediatica-ninos-
jovenes/20220317122251366698.html|
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Medida numero 2: PREMIOS EDUCATIVOS “MENTES AMI”

1) Horizonte temporal

Aio: 2022 — prevista repeticion anual con caracter indefinido.
Fechas concretas de la campafia: 15/02/2022 a 23/10/2022.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: reconocer y difundir ante la sociedad las mejores practicas de
alfabetizacién mediatica e informacional desarrolladas en los centros educativos
durante el curso escolar, en tres categorias: fomento del pensamiento critico,
impulso de la creatividad audiovisual responsable y promocién de los valores y
la convivencia.

Los Premios Mentes AMI reconocen aquellas iniciativas educativas que
demuestran una mejora en el desarrollo de competencias relacionadas con la
Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI), entendida como el conjunto de
capacidades técnicas, cognitivas, sociales, civicas, éticas y creativas que
permitan a los alumnos acceder a la informacion en cualquiera de sus formatos,
analizarla, comprenderla, procesarla y utilizarla de manera eficaz, asi como crear
y compartir esa informacion de manera segura, responsable y basada en valores.

Especificamente, los Premios Mentes AMI distinguen aquellos proyectos
puestos en marcha por centros educativos y profesores, que contribuyen al
fomento del pensamiento critico, al impulso de la creatividad responsable y a la
promocion de valores entre los nifios y jovenes para favorecer su participacion
como ciudadanos responsables en la sociedad de la informacion.

Las iniciativas que optan a estos premios tienen como beneficiarios principales
a niflos y jovenes de etapas no universitarias, hasta una edad maxima de 18
afos, es decir, alumnos de primaria, secundaria, bachillerato, FP de grado basico
y medio y alumnos de Escuelas de Segunda Oportunidad.

Se conceden premios en las tres categorias:

e Fomento del pensamiento critico
e Impulso de la creatividad audiovisual responsable
e Promocion de los valores y la convivencia

Los proyectos premiados reciben su trofeo acreditativo durante la celebracion de
un encuentro anual “mentes AMI” para profesores y la Fundacion Atresmedia
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produce un spot de cada proyecto ganador, que es emitido en las cadenas de
TV y en las emisoras de radio del grupo Atresmedia, asi como en sus soportes
multimedia, dando a conocer las buenas practicas a la sociedad y buscando que
sirvan de inspiracion para la puesta en marcha de proyectos similares en el
ambito de la alfabetizacion mediatica e informacional.

Pudblico al que va dirigida:
e Premios: comunidad educativa en general. Profesores y alumnos de
etapas educativas no universitarias hasta una edad maxima de 18 afios.
e Campafa de difusion de las mejores practicas en TV, radio y multimedia:
sociedad en general.
Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

e Gestion integral de la convocatoria de premios:
o Elaboracién de bases y formularios.

o Difusion entre la comunidad educativa mediante camparfas de TV
(produccion y emision de spot), radio y soportes online, e-mail
marketing segmentado a profesores y centros educativos y notas de
prensa a medios.

o Disefio de plataforma online de recepcién de candidaturas y del
sistema de evaluacion.

o Revision administrativa del cumplimiento de bases por las
candidaturas presentadas.

e Evaluacién de candidaturas y convocatoria del jurado.

e Fallo del jurado: reunion del jurado de expertos en alfabetizacion
mediatica e informacional para la deliberacion y fallo de los premios.

e Entrega de premios: se realiza el 1 de octubre de 2022 en el marco del
Encuentro mentes AMI, dirigido a docentes.

e Produccion de spots de los proyectos ganadores para su difusion en TV.

e Difusibn de ganadores en TV (canales grupo Atresmedia), Radio
(emisoras grupo Atresmedia) y multimedia, durante 3 semanas en el mes
de octubre de 2022.
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Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacion Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: no ha habido en la primera edicion. Se
buscan socios que permitan escalar el proyecto para las siguientes ediciones.

4) Medios empleados

e Recursos de produccion audiovisual: disefio y produccién de spots,
disefio y produccion de creatividades email marketing, disefio y
produccion de cufias de radio.

e Recursos de produccién informatica: plataforma online de gestion.

e Recursos humanos de gestion y evaluacion de candidaturas y recursos
humanos de comunicacion.

e Recursos de produccion de eventos para la entrega de premios.

e Recursos de difusion: insercién de campafas en los espacios de emision
de los canales de televisidbn Antena3, La Sexta, Neox, Nova y Mega; en
las emisoras de radio Onda Cero, Europa FM y Melodia FM; y es espacios
destinados a publicidad online en las paginas web del grupo Atresmedia.

e Contratacion de servicios de email marketing a agencia especializada en
el sector de la educacion.

5) Resultados obtenidos

e Proyectos presentados: 284 candidaturas de proyectos de alfabetizacion
mediatica e informacional (77 de centros educativos, 162 de profesores a
titulo individual, 45 de equipos de profesores).

e Alcance geografico: proyectos recibidos de todas las Comunidades
Autonomas y de la ciudad de Ceuta. No se han registrado candidaturas
de la ciudad de Melilla. Destaca la participacion de: Andalucia (18,4%),
Comunidad de Madrid (16,2%), Comunidad Valenciana (15,2%) y Castilla
y Leon (9,9%).

e Impacto de comunicacion: en la fase de difusién de la convocatoria se
emitio el spot 271 veces en los canales del Grupo Atresmedia. En la fase
de difusion de los ganadores, se han pautado 300 inserciones en los
canales del grupo Atresmedia con el fin de dar visibilidad y promover la
réplica de las buenas précticas.

6) Valoracién por el prestador de la eficacia

La primera edicion de los premios Mentes AMI se considera un éxito por la
elevada patrticipacion alcanzada y también por la calidad de las candidaturas
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recibidas. Por este motivo, aln con las limitaciones de una primera edicion,
consideramos que la eficacia alcanzada ha sido elevada.

Tras la organizacion por parte de la Fundacion Atresmedia de ocho ediciones de
los anteriores premios “Grandes Iniciativas”, de caracter mas genérico, la
modificacion de tematica que ha supuesto la primera edicién de los premios
Mentes AMI, centrada en la alfabetizacion mediatica e informacional, ha sido
acogida con gran interés por la comunidad educativa.

La convocatoria ha puesto de manifiesto que muchos centros educativos y
profesores ya desarrollan proyectos basados en la alfabetizacibn mediatica.
Destacan especialmente los numerosos proyectos que realizan esta
alfabetizacién implicando a los alumnos en todas las fases de la produccion de
contenidos audiovisuales; los proyectos que replican el trabajo periodistico,
fortaleciendo las habilidades mediaticas e informacionales de los jévenes para
que publiguen blogs, diarios digitales o incluso periddicos impresos, y los
proyectos que trabajan en la prevencion de los riesgos digitales. No obstante,
también se ha puesto de manifiesto la existencia de otro tipo de proyectos que,
0 bien, abordaban tematicas y competencias mas generales, pero que son de
aplicacion directa en la alfabetizacion mediatica, como es el desarrollo del
pensamiento critico y la capacidad de discernimiento en torno a la informacion,
o0 bien, trabajan en el desarrollo de valores esenciales en la relacién con otros y
en cOmo se comunican entre ellos.

Esta circunstancia nos ha permitido poder premiar proyectos de alfabetizacion
mediatica de gran calidad, ya desde la primera edicion de estos premios, y nos
permiten hacer una labor de difusion ante la sociedad y ante el sector educativo
de las buenas practicas que se estan produciendo, con la intencién de facilitar
su réplica y ampliar su impacto, o de inspirar nuevas iniciativas que puedan
ayudar a extender poco a poco la alfabetizacion mediatica dentro de las aulas.

La constatacion del éxito de esta convocatoria sera avalada por una mayor
participacion en las siguientes ediciones, lo que demostrara que la inclusion de
la alfabetizacién mediatica en las aulas se considera cada vez mas importante
por parte de la comunidad educativa, y por la mejora de la calidad y de la
pertinencia de los proyectos que se presenten.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida:

e La Fundacién Atresmedia pone en marcha Mentes AMI para reconocer
iniciativas educativas que impulsen la Alfabetizaciobn Mediatica e
Informacional en las aulas | FUNDACION ATRESMEDIA

e Cerca de 300 centros educativos se inscriben en la primera edicion de los
Premios Mentes AMI | FUNDACION ATRESMEDIA

Actividades realizadas: Noticias Mentes AMI | FUNDACION ATRESMEDIA

Repercusion en prensa: clipping de medios mentes AMIL.
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Medida numero 3: ENCUENTRO EDUCATIVO “MENTES AMI”

1) Horizonte temporal

Aio: 2022 — prevista repeticion anual con caracter indefinido.
Fechas concretas de la camparfia: 01/10/2022.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: el encuentro Mentes AMI es un gran encuentro anual de conocimiento
e inspiracion, organizado por la Fundacion Atresmedia, dirigido a maestros y
profesores para contribuir a que éstos puedan trabajar en las aulas el desarrollo
de competencias y habilidades relacionadas con la alfabetizacion mediatica e
informacional.

A través de charlas y experiencias de profesionales de diferentes ambitos, se
busca facilitar a los profesores la inspiracion y la motivacién para ayudar a sus
alumnos a aprovechar las ventajas que ofrece el actual entorno de acceso al
conocimiento a través de multiples medios, y para afrontar con ellos los retos y
las amenazas que presenta la sobreinformacion o el uso inadecuado de los
dispositivos digitales. Una jornada practica de reflexién, aprendizaje y debate
entre la comunidad docente de nuestro pais en torno a la aplicacion de la AMI
en la educacion que cuenta con la participacion de distinguidos expertos.

Este evento esta divido en tres blogues tematicos, que coinciden con las areas
principales de competencias que la Fundacion Atresmedia ha establecido como
componentes esenciales dentro de sus acciones de alfabetizacion mediatica e
informacional:

e Desarrollo del pensamiento critico
e Impulso de la creatividad responsable

e Fomento de los valores

Estas tres areas son herramientas fundamentales para el desarrollo de una
ciudadania mas critica y libre. Para ello, el encuentro contiene ponencias, mesas
de debate, dinamicas amenas a través de la APP Mentes AMI y las claves de
cada uno de los conceptos para que los profesores puedan poner en practica la
Alfabetizacion Mediatica e Informacional junto a sus alumnos.

El evento también sirve de marco para la entrega de los Premios Mentes AMI a
los centros educativos y profesores ganadores de cada una de sus categorias
(ver ficha sobre Premios Mentes AMI).
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Con esta cita, la Fundacion Atresmedia pretende reconocer la figura de los
profesores, difundir iniciativas innovadoras y de gran impacto que puedan servir
de inspiracion a la comunidad educativa y facilitarles herramientas practicas y
recursos Utiles para extender la AMI.

La primera ediciéon de 2022 del Encuentro mentes AMI tiene lugar el 1 de octubre
en Kinépolis Ciudad de la Imagen, Madrid, de manera presencial para mas de
1.300 profesores y se transmite también en streaming directo a través de la
plataforma Atresplayer, con una audiencia estimada en 2.000 personas, donde
también quedara recogido para su acceso posterior.

Publico al que va dirigida: profesores de educacion primaria, profesores de
educaciéon secundaria, profesores de formacion profesional de grados basico y
medio, profesores y educadores de escuelas de segunda oportunidad.

Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

e Produccion integral del evento.
e Coordinacion académica de contenidos y seleccion de ponentes.

e Convocatoria a profesores y campafias de difusion en TV, radio,
multimedia, email marketing y redes sociales.

e Produccion de sefial de streaming dirigida a asistentes no presenciales en
Espafia y América Latina a través de la plataforma Atresplayer.

e Instalacion de zona de experiencias con recursos pedagogicos de
alfabetizacion mediatica e informacional.

e Desarrollo de una App propia del encuentro en la que se recoge
informacion relativa al mismo y se facilita el acceso a documentos
descargables con recursos de alfabetizacion mediatica e informacional.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacion Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: no ha habido en la primera edicién. Se
buscan socios que permitan escalar el proyecto para las siguientes ediciones.

4) Medios empleados

e Recursos de produccion del evento a través de Atresmedia Eventos.
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e Recursos de produccion audiovisual: disefio y produccion de spots,
disefio y produccion de creatividades email marketing, disefio y
produccion de cuias de radio.

e Recursos humanos de gestion.

e Recursos de difusion: insercion de camparfas en los espacios de emision
de los canales de television Antena3, La Sexta, Neox, Nova y Mega; en
las emisoras de radio Onda Cero, Europa FM y Melodia FM; y es espacios
destinados a publicidad online en las paginas web del grupo Atresmedia.

5) Resultados obtenidos

e 1.200 profesores de toda Espafia asisten presencialmente al primer
Encuentro Mentes AMI y obtienen conocimientos y herramientas practicas
para trasladar competencias de alfabetizacion mediatica a sus alumnos.

e +2.000 espectadores visualizan el Encuentro Mentes AMI en la plataforma
Atresplayer.

e 18 ponentes realizan presentaciones y facilitan recursos practicos de
alfabetizacion mediatica e informacional.

e Impacto de comunicacion: en la fase de difusion del Encuentro se emite
el spot 300 veces en los canales del Grupo Atresmedia.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La primera edicion del Encuentro Mentes AMI ha captado el interés de la
comunidad educativa, que ha completado el aforo disponible del Encuentro en
su totalidad y, ademas, ha sido seguido en streaming por un alto nimero de
espectadores.

Como aspecto a destacar, se ha constatado con los profesores inscritos al
Encuentro la alta pertinencia que tiene para ellos la alfabetizacion mediatica e
informacional que, aun no estando familiarizados con el nombre de la materia,
identifican rapidamente como una necesidad de alta demanda que requiere
respuesta, cuando comprenden su objeto y contenidos. El desarrollo del
pensamiento critico entre los joévenes relacionado con la gestion de la
informacion es sefialado como un aspecto clave, y se une a la carencia de
recursos para abordarlo desde las aulas; por este motivo, se considera que la
eficacia de la accion es muy elevada para una primera edicion.

Aun esta pendiente la recogida y el andlisis de datos de una encuesta de
evaluacién del Encuentro, que se realizara entre los asistentes, que servira para
orientar las futuras ediciones.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida:

El primer Encuentro Mentes AMI se celebraré el dia 1 de octubre en

Kinépolis Ciudad de la Imagen, Madrid | FUNDACION ATRESMEDIA

Programa encuentro mentes ami 2022.png (1000x567)

(atresmedia.com)

Helena Resano y Juanra Bonet, presentadores del primer Encuentro

Mentes AMI | FUNDACION ATRESMEDIA

BIENVENIDA: ;Qué es la AMI? Por qué la promueve la UNESCO v su

importancia en la Educacién | FUNDACION ATRESMEDIA

BLOQUE PENSAMIENTO CRITICO | FUNDACION ATRESMEDIA

BLOQUE PROMOCION DE LOS VALORES Y LA CONVIENCIA |

FUNDACION ATRESMEDIA

BLOQUE LA CREATIVIDAD | FUNDACION ATRESMEDIA

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: pendiente.
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Medida numero 4: DALE A TU CAUSA EFECTO MIL

1) Horizonte temporal

Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: 07/01/2022 — 19/09/2022.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: el proyecto “Busca tu causa y dale Efecto MIL” pretende que los
jovenes de entre 16 y 25 afios tomen conciencia sobre la posibilidad de hacer un
uso de las redes sociales util y de impacto social.

Para conseguirlo, el proyecto conecta el talento creativo de jovenes que desean
desarrollar una campafia en redes, con entidades sin animo de lucro que trabajan
para lograr los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). De esta forma, los mas
jovenes se involucran en construir una sociedad mejor utilizando sus habilidades
comunicativas, y las entidades consiguen un mayor impacto y visibilidad para su

causa.

El proyecto se divide en las siguientes fases:

1)

2)

3)

4)

Convocatoria para ONG: Se abre una convocatoria para que las ONG que
deseen obtener visibilidad para una causa a través de las redes sociales,
la presenten como candidata.

Seleccion de causas: de entre las causas presentadas por ONG se hace
una seleccion de 20, que pasan a formar parte de un “escaparate” de
causas para que puedan ser elegidas por los jévenes para crear una
campafa de concienciacion en redes.

Convocatoria para jovenes: Se abre una convocatoria para jévenes de
edades comprendidas entre 16 y 25 afios, para que, eligiendo una de las
20 causas propuestas por las ONG, desarrollen una camparfia en redes
sociales aplicando su creatividad.

Seleccion de finalistas y formacion: De entre las campafas desarrolladas
por los jovenes, la Fundacion Atresmedia elige las 10 mejores. Los 10
jovenes autores de las campafas reciben un curso de formacion online a
cargo de Atresmedia Formacion, en el que se abordan diferentes
aspectos de la creatividad audiovisual y de la elaboracién de contenidos
para redes sociales, combinados con la introduccién de conceptos sobre
alfabetizacion mediética e informacional.
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Al concluir la formacioén, los jévenes realizan ajustes de calidad en las
campafias que han creado, con la tutela de los profesionales del Grupo
Atresmedia que participan en la formacion.

5) Difusién: Las 10 campafias finalistas, una vez ajustadas en calidad y tras
obtener el visto bueno de las ONG en cuya causa se basan, son
difundidas por los jovenes y por las ONG en redes sociales, buscando
impactar en la sociedad.

6) Premio: Al concluir la fase de difusion, la Fundacion Atresmedia concede
un premio valorado en 3.000 euros al joven creador que haya realizado la
campafia mas destacada, atendiendo a criterios de calidad y de alcance.

Publico al que va dirigida:
e De forma directa: jévenes de entre 16 y 25 afios, usuarios de redes
sociales.

e De forma indirecta: ONG que trabajan en acciones que impactan sobre
los ODS.

Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

e Convocatoria de ONG para seleccion de causas. Posteriormente, se
habilité una pagina web para que fuese accesibles para que los jévenes
creadores hiciesen su seleccion.

e Convocatoria de jovenes para crear campafnas de redes sociales sobre
las causas seleccionadas. La convocatoria se difundié fundamentalmente
en redes sociales mediante el uso de influencers.

e Recepcion de campafias creada por los jovenes y seleccion de los 10
finalistas.

e Elaboracion e imparticion de moédulos de formacion a cargo de
profesionales del Grupo Atresmedia. Ajuste de las campanfas.
Coordinacion de encuentros de validacion entre jovenes y ONG.

e Apoyo a la difusién de las campafas,
e Evaluacién de candidaturas y convocatoria del jurado.

e Constitucion y celebracion de un jurado compuesto por profesionales de
Atresmedia para la elecciéon del ganador.
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Entrega de premios: Realizada el 19 de septiembre de 2022, con
presencia de los 11 jovenes finalistas y representantes de las ONG. Se
entrega un primer premio y una mencion.

Difusion de ganadores en redes sociales de Fundacion Atresmedia.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacién Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: no se preve.

4) Medios empleados

Recursos humanos de gestion.
Plataforma de formacion de Atresmedia Formacion.

Recursos de produccion audiovisual para grabacion de las clases de
formacion.

Recursos de difusion en redes sociales y pagina web propia del proyecto.
Produccion de acto de entrega de premios.

Cobertura por medios del Grupo Atresmedia.

5) Resultados obtenidos

65 ONG presentaron causas para su difusiébn. Se seleccionaron 20
causas.

Mas de 50 propuestas de campafas recibidas de jovenes, que han creado
mensajes y videos para ser difundidos en redes sociales difundiendo una
de las causas presentadas por las ONG.

10 campafas seleccionadas.
11 jévenes creadores completaron el proceso de formacion previsto.

Mas de 75.000 visualizaciones en redes sociales acumuladas de las
camparias creadas por los jévenes.

Un premio concedido a un joven creador, por valor de 3.000 euros, en
materiales y dispositivos para la creacién de contenidos, y una mencion
concedida.

6) Valoracién por el prestador de la eficacia

El proyecto “Busca tu causa y dale efecto MIL” se ha desarrollado en su primera
edicion con una eficacia media-alta.

La convocatoria a ONG para la presentacion de causas sociales ha obtenido una
participacion elevada, mostrando el interés de las entidades en obtener
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camparfas de difusién de sus causas y también su confianza en los jovenes
creadores, como medio para ampliar el alcance de sus mensajes y como forma
de elaborar los contenidos en un lenguaje al que sus departamentos de
comunicacion no estan acostumbrados, pero que conecta mejor con un publico
joven.

La participacion de los jovenes ha sido menor de lo esperada en esta primera
edicion. La evaluacion interna del proyecto, realizada por sus gestoras con la
ayuda de dos focus group, muestra que quizas la larga duracioén de las fases del
proyecto y su complejidad en determinados aspectos, han dificultado su
comprensién por parte de los jovenes; a lo que se una estrategia de
comunicacion exclusivamente a través de redes sociales mediante influencers,
gue, pese a tener un elevado alcance, no se ha transformado en participacion.

Para la segunda edicion se considera realizar varios ajustes al proyecto, tanto
en contenido como en la comunicacion, con el fin de incrementar la participacion
de los jovenes y lograr asi un impacto mayor.

En relaciéon con las campafas finalistas, se ha valorado la elevada calidad de
varios contenidos, con factura casi profesional. También ha destacado la
implicaciéon de las ONG en el trabajo de supervision de los jovenes y el
aprovechamiento que han hecho los mismos de la formacion recibida de
Atresmedia.

En términos generales hay una valoracién muy positiva de los productos que ha
generado el proyecto y se establece como reto ampliar su alcance a un nimero
mayor de jévenes participantes en las siguientes ediciones, para que pueda
cumplir de forma mas amplia su objetivo de concienciacion a los propios jovenes.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcion de la medida: La Fundacion Atresmedia lanza “Efecto MIL”, un
proyecto para fomentar el talento creativo de los jévenes vy dar visibilidad a
causas sociales | FUNDACION ATRESMEDIA

Actividades realizadas:

e Efecto Mil. Una iniciativa de la Fundacién Atresmedia

¢ (Finalistas) Efecto Mil. Una iniciativa de la Fundacion Atresmedia
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Repercusion en prensa:

https://www.lavanguardia.com/vida/20220919/8535401/fundacion-
atresmedia-premia-talento-creativo-jovenes-visibilizar-redes-causas-
sociales.html

https://www.larazon.es/sociedad/20220919/2uhcvvbef5grimwmsexrsafa?
i.html

https://www.lasexta.com/noticias/sociedad/campana-jovenes-salud-
mental-ganadora-premios-efecto-mil-fundacion-
atresmedia 2022091963286d0c891aaf0001b99df0.html

https://acceso360.acceso.com/planeta/es-
ES/?mod=TrackingAVPlayer&task=openAV&companyNewsld=80920570
8&mediaType=2&newsDate=1663594310&sig=36b6be4e68d1claffcbch
72b61e07b168aeb01349174154b2ab65e4347eef00c

Un valenciano de 20 afos gana la 12 edicion del proyecto 'Efecto MIL' de
la Fundacion (elperiodicodeaqui.com)

https://www.diariosigloxxi.com/texto-s/mostrar/470834/fundacion-
atresmedia-premia-talento-creativo-jovenes-visibilizar-redes-causas-
sociales

https://www.noticiasde.es/espana/la-fundacion-atresmedia-premia-el-
talento-creativo-de-los-jovenes-para-visibilizar-en-redes-las-causas-
sociales/
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Medida nGmero 5: AMIBOX, CONTENIDOS DE ALFABETIZACION
MEDIATICA E INFORMACIONAL EN ATRESPLAYER

1) Horizonte temporal

Afo: 2022 - estreno de primeros capitulos el 3 de noviembre de 2022 y duracién
indefinida con renovacion anual de contenidos.

Fechas concretas de la campafa: 03/11/2022 en adelante.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: AMIBOX es un contenedor de piezas audiovisuales de corta duracion,
accesibles gratuitamente en la plataforma Atresplayer, dirigidas a nifios y
adolescentes como publico objetivo, pero también utilizables como recurso
educativo por familias y educadores, en las que se tratan contenidos esenciales
de alfabetizacion mediética, en sus tres vertientes: mediatica, informacional y
digital.

AMIBOX se estrena el dia 3 de noviembre en Atresplayer, con una primera serie
de contenidos basicos sobre alfabetizacion mediatica e informacional, que se
estructuran en un doble formato: version AMIBOX, dirigida a la generacion Z -
nacidos entre 1995y 2009-, y version AMIBOX Kids, dirigida a la generacién Alfa
-nacidos a partir del afio 2010-.

Los contenidos previstos en el primer afio de emision se distribuyen en un total
de 110 piezas. Tras el lanzamiento del primer bloque de contenidos, en el mes
de noviembre, se ird ampliando el nimero de piezas disponibles, realizando
estrenos semanales, hasta completar los capitulos producidos.

Todos los contenidos de AMIBOX se encuentran supervisados por un grupo de
trabajo de profesores de la Universidad de Huelva, coordinados por Ignacio
Aguaded, catedratico de Educacion y Comunicacion, presidente del Grupo
Comunicar (grupo de investigadores sobre alfabetizacion mediatica, que edita la
revista cientifica “Comunicar, especializada en este ambito y ampliamente
reconocida), y presidente de la Red AlfaMed, de universidades iberoamericanas
gue trabajan en alfabetizacion mediatica.

Dentro de los formatos AMIBOX y AMIBOX Kids se encuentran 3 tipos de
contenidos:

e AMI Tools: pildoras teoricas de una duracion de 2 minutos, que abordan
de forma entretenida conceptos basicos sobre alfabetizacién mediatica.
Entre ellos, hay contenidos tales como: qué son los medios, los medios y
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la democracia, analizar la informacion, sesgos de informacion, fake news
y deep fake, derechos digitales, la huella digital, tu imagen en las redes,
los buscadores y los algoritmos, comunicar con valores, ciberbullying, las
cookies, la burbuja de filtro, el clickbait, adicciones a los dispositivos, etc.

AMI Chat: son pildoras que, bajo un formato de entrevista, recogen
aspectos practicos de la alfabetizacion mediatica e informacional,
contados por reconocidos periodistas, influencers, creadores de
contenidos, presentadores de television, psicélogos, profesores, etc.

AMI Flash: son contenidos creados para ser distribuidos en redes sociales
en los que, aprovechando noticias de actualidad, se abordara de forma
practica aspectos relativos a conceptos de alfabetizacion mediatica ya
tratados en las secciones AMI Tools y AMI Chat; por ejemplo: la
identificacion de fake news, el uso de clickbait, datos de informes que
traten temas sobre medios e informacidén que afecten a nifios y jovenes,
etc.

Los contenidos de AMIBOX quedan alojados en Atresplayer, y son de acceso
abierto y gratuito. Asimismo, para provocar el interés en los temas y fomentar el
acceso de los jovenes a los contenidos, el proyecto contempla la realizacién de
una estrategia de redes sociales que acompafia los lanzamientos y que
fomentara el debate y la participacion en torno a los temas que se tratan en cada
capitulo.

Publico al que va dirigida:

AMIBOX: dirigido a jévenes de la generacion Z.
AMIBOX Kids: dirigido a nifios de la generacion Alfa.

Todos los contenidos se pueden utilizar también como recurso educativo
por los profesores, en centros escolares, y por las familias, en el ambito
doméstico.

Ambito geogréafico: Espafia y paises hispanohablantes con acceso a la
plataforma Atresplayer.

3) Implementacién

Actividades llevadas a cabo:

Definicion de tematicas y elaboracion de guiones.

Supervision de contenidos por el grupo de expertos de la Universidad de
Huelva.

Producciéon de contenidos en sus distintos formatos.
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e Puesta en emision en Atresplayer (inicio previsto el 3 de noviembre y
posteriormente con estrenos semanales durante el primer afio de
emision).

e Campafa de difusion en redes sociales, web, notas de prensa y
menciones en medios del Grupo Atresmedia.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacion Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: no ha habido colaboracién con otras
entidades en la produccion de contenidos de la primera temporada.

4) Medios empleados

e Recursos de produccion audiovisual: concepcion de los contenidos,
disefio y produccion de piezas audiovisuales.

e Recursos de difusion: insercibn del contenido en la plataforma
Atresplayer.

e Recursos de comunicacion: elaboracion de camparfas en redes sociales
y contenidos en web para dar a conocer los contenidos del canal.

5) Resultados obtenidos

e Producidas 110 piezas de contenidos educativos sobre alfabetizacion
mediatica e informacional, dispuestas para su emisiébn a través de
Atresplayer.

e Resultados de emisién pendientes. Estreno el 3 de noviembre de 2022.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Debido a que el estreno de los contenidos audiovisuales en Atresplayer no esta
previsto hasta el inicio del mes de noviembre de 2022, todavia no se dispone de
datos sobre la aceptacion y el nimero de visualizaciones de los capitulos.

No obstante, cabe destacar hasta el momento el proceso de colaboracién que
se ha establecido entre Atresmedia, grupo de comunicacion privado, y la
Universidad de Huelva, como ejemplo de partenariado para lograr un fin de
interés publico, como es el desarrollo de competencias de alfabetizacion
mediatica e informacional en los ciudadanos desde edades tempranas.

Desde el momento del inicio de las emisiones se prevé realizar un seguimiento
del impacto obtenido, para realizar las acciones correctoras en programacion,
contenidos o comunicacién, que se estimen oportunas. Asimismo, se prevé la
recogida de datos con caracter periodico para poder reportar a la CNMC sobre
el impacto obtenido.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: pagina web de AMIBOX en desarrollo. Proximamente
accesible desde la pagina web de Fundacion  Atresmedia:
www.fundacionatresmedia.org

Actividades realizadas: pendiente de ejecucion.

Repercusion en prensa: pendiente de medicion tras el estreno.
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Medida numero 6: LEVANTA LA CABEZA

1) Horizonte temporal
Afo: 2018 — actualidad.

Fechas concretas de la campafia: diversas acciones ininterrumpidas desde
diciembre de 2018.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: desde el afo 2018, el Grupo Atresmedia impulsa el movimiento
'‘Levanta la cabeza', una propuesta cuyo principal objetivo es impulsar la
digitalizacién sostenible de la sociedad espafiola, favoreciendo el uso de la
tecnologia desde un punto racional, responsable, constructivo y positivo. El
proyecto se estructura en torno a tres pilares principales: la seguridad, la
responsabilidad y la universalidad.

Adicionalmente, cuenta con un comité de expertos que comparten sus diferentes
puntos de vista y asesoran a la plataforma sobre las ultimas tendencias
tecnoldgicas.

Entre las iniciativas realizadas por ‘Levanta la cabeza’ desde su lanzamiento,
destacan las siguientes:

e Su pagina web principal, con articulos de referencia y consulta diarios
sobre temas relacionados con la transformacion digital

e EIl Acuerdo entre padres e hijos para el uso seguro y responsable de la
tecnologia: este acuerdo digital, estructurado sobre diez puntos
principales, esta especialmente dirigido para los padres con hijos entre los
10 y los 17 afios, una franja de edad en la que, segun las estadisticas,
comienzan a adquirir sus primeros teléfonos maviles.

Levanta la cabeza busca con esta iniciativa una reflexion generacional y
familiar sobre la influencia y el impacto que la tecnologia y las redes
sociales tienen en sus vidas, asi como sobre las consecuencias que
conlleva un mal uso de ellas: falta de comunicacion, pérdida de confianza,
conflictos familiares o baja autoestima, entre otras. A través de una
webapp disponible en acuerdolevantalacabeza.com, padres e hijos
pueden firmar y hacer vigente este acuerdo, asi como descargar un
certificado en formato PDF. Ademas de proporcionar las pautas para el
uso responsable, el texto también tiene como base el fomento de las
relaciones familiares.
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e Test ‘Levanta la cabeza (Test uso responsable tecnologia
(atresmedia.com)): una novedosa aplicacion web, que ayuda a los
usuarios a descubrir si hacen un uso responsable de la tecnologia. Con
una finalidad divulgativa y de sensibilizacién (en ningin caso refleja un
resultado médico), el test esta avalado por la FAD, que participé en la
elaboracion del cuestionario.

e Curso para adolescentes ‘Sin verificar, no compartas. Verdades y
mentiras a través de la red’, en colaboracion con Newtral Educacion.

Adicionalmente, “Levanta la cabeza” realiza acciones de sensibilizacién a la
sociedad mediante la difusion de spots y contenidos informativos relativos al uso
correcto de la tecnologia en los canales del grupo Atresmedia.

Publico al que va dirigida: sociedad en general.
Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:
e Elaboracién y gestion integral de contenidos de la pagina web ‘Levanta la

cabeza’.

¢ Produccioén y difusion de camparias de sensibilizacion a la sociedad sobre
aspectos relativos a la digitalizacion sostenible.

¢ Diseno y gestidn integral de acciones especificas: ‘Acuerdo padres hijos’,
‘test de uso responsable de la tecnologia’, ‘Curso sin verificar no
compartas’.

Financiacion, posibles ayudas publicas: financiacion propia de Atresmedia
Corporacion, con participacion del Banco de Santander en el periodo 2019-2021.
No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: se han establecido acuerdos de
colaboracion con Banco de Santander, Fundacion de Ayuda contra la
Drogadiccion (FAD) y Newtral.

4) Medios empleados

¢ Recursos humanos, técnicos y econémicos de Atresmedia Corporacion.

e Recursos de produccion audiovisual: disefio y produccion de spots, disefio
y produccion de creatividades, disefio y produccién de cufias de radio.
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e Recursos de produccion informatica: disefio y mantenimiento de pagina
web y disefio de apps.

¢ Recursos de difusion: insercién de campafas en los espacios de emision
de los canales de television Antena3, La Sexta, Neox, Nova y Mega; en
las emisoras de radio Onda Cero, Europa FM y Melodia FM; y en espacios
destinados a publicidad online en las paginas web del grupo Atresmedia.

5) Resultados obtenidos

e Test Levanta la Cabeza: a fecha de julio de 2021, 223.211 personas
habian respondido preguntas sobre habitos con el maovil, redes sociales o
conocimientos en seguridad digital. Las primeras conclusiones de esta
innovadora aplicacion web destacan la preferencia de la mayoria de los
usuarios de cualquier edad por el uso de WhatsApp frente a otras redes
sociales y la dificultad para distinguir una fake new de una noticia
verdadera. El problema de la pérdida de la privacidad por el auge de las
tecnologias y la percepcion hacia las redes sociales, utiles pero
prescindibles para un 68% de los usuarios, son otros de los resultados
gue se desprenden del test.

e El Acuerdo entre padres e hijos: desde su lanzamiento a principios de
2022, mas de 1200 padres o madres han consultado el documento y se
han producido unas 4.694 descargas de la guia didactica con
recomendaciones sobre como abordar la conversacién sobre el uso
responsable de los dispositivos moviles con los hijos.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Todas las acciones anteriormente citadas han supuesto un reconocimiento y
gran acogida por parte de los diferentes publicos a los que iban dirigidos. Desde
el mas mayoritario al que iba dirigido el test (poblacion en general), hasta los
targets mas especificos como los padres y madres, en el caso del Acuerdo
Levanta la Cabeza, y profesores y alumnos de ESO y Bachillerato, en el caso
del curso de verificacion digital.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcion de la medida: Levanta la Cabeza | LEVANTA LA CABEZA
(atresmedia.com)

Actividades realizadas:

e Acuerdo Levanta la cabeza - Compromiso Atresmedia
e Levanta la Cabeza relanza su ‘Acuerdo entre padres e hijos’ e incluye a
los docentes con la colaboracion de la Fundacidon Atresmedia |
FUNDACION ATRESMEDIA
e Test uso responsable tecnologia (atresmedia.com)
Repercusion en prensa: no informa.
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Medida ntmero 7: CONSTITUCION DE UN GRUPO DE EXPERTOS ASESOR
EN MATERIA DE ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

1) Horizonte temporal
Afo: 2022 y con caracter indefinido.

Fechas concretas de la campafia: constituido en mayo de 2022, con reuniones
periodicas de caracter semestral.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: obtener asesoria cualificada permanente por parte de reconocidos
expertos en el @mbito de la alfabetizacibn mediatica e informacional, para
orientar y validar el contenido de las acciones que realiza la Fundacion
Atresmedia y, por extension, el Grupo Atresmedia.

El grupo de expertos esta formado por destacadas personalidades académicas
y profesionales especializados en el ambito de la educacion, la informacion y la
comunicacion, la psicologia, la sociologia de la infancia y la juventud y la
Administracion, que cumplen la funcién de avalar los proyectos de la Fundacion
Atresmedia en los diversos aspectos y competencias en materia de
Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI), objetivo de la nueva etapa
emprendida por la Fundacion en 2021.

Este grupo de Expertos cumple asi un rol de asesoramiento y orientacion a la
Fundacion Atresmedia sobre las principales tendencias, retos y oportunidades
de actuacion en el ambito de la AMI, y contribuird a que sus proyectos tengan el
mayor impacto posible entre nifios y jovenes y su entorno educativo. Asimismo,
el Comité de Expertos vela por la correcta orientacion pedagdgica de todos los
contenidos, materiales y acciones que desarrolla la Fundacion.

El Comité de Expertos de la Fundacion Atresmedia, constituido en 2022, esta
integrado por:

e El catedréatico de Educacion en Medios de Comunicacion, presidente del
Grupo Comunicar y presidente-fundador de la Red AlfaMed, Ignacio
Aguaded.

e El doctor en Ciencias de la Informacion y profesor de Comunicacién
Audiovisual y especialista en Educacion y Comunicacion, Joan Ferrés.

e El presidente de Alfa-Media, Andrés Armas.

e La vicepresidenta de IC Media, la Federacion de Asociaciones para la
Calidad de los Medios, Marta Pellico.
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e La jefa de Prensa del del Ministerio de Educacion y Formacion
Profesional, Rebeca Mufioz.

e El director del Instituto Nacional de Tecnologias Educativas y Formacion
del Profesorado (INTEF), Julio Albalad.

e El presidente de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafna
(FAPE), Nemesio Rodriguez.

e La vocal de la Junta de Gobierno del Colegio Oficial de Psicologia de
Madrid, Amaya Prado.

e EIl vicepresidente del del Grupo de Sociologia de la Infancia y la
Adolescencia (GSIA), Kepa Paul Larrafiaga.

e El director general de Human to Human (H2H), Luis Diaz.

e La directora de European Youth Information and Counselling Agency
(ERYICA), Eva Reina.

A raiz de esta nueva andadura, con la que la Fundacion Atresmedia tiene la
vocacion de convertirse en una entidad de referencia en la Alfabetizacion
Mediatica e Informacional, la entidad ha estructurado su actuacion en torno a
tres ambitos: investigacion, sensibilizaciéon y aprendizaje, centrados en el
impulso del pensamiento critico, como herramienta fundamental para combatir
la desinformacion, en la promocion de la creatividad responsable y en el fomento
de los valores, especialmente de aquellos relacionados con la alfabetizacion
mediatica como el respeto a la libertad de expresion y de opinion.

Publico al que va dirigida: accion de carécter interno que permite orientar y
validar los contenidos de alfabetizacion mediatica e informacional dirigidos a
nifos y jovenes.

Ambito geografico: nacional.
3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

e Seleccién de expertos, referentes en su materia, relacionados con los
ambitos multidisciplinares que aborda la alfabetizacion mediatica e
informacional.

e Invitacién a formar parte del Grupo de Expertos.

e Convocatoria y celebracion de la reunién constitutiva del grupo vy
programacion de reuniones semestrales.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 320 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacion Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.

Colaboracion con otras organizaciones: en el grupo de expertos estan
representadas distintas organizaciones relacionadas con la alfabetizacion
mediatica y el trabajo con infancia y juventud. Ver listado en el Apartado 2.

4) Medios empleados
¢ Recursos humanos de gestion.

e Logistica de organizacion de reuniones.
5) Resultados obtenidos

En su primera reunion, el Comité de Expertos debatio, entre otros aspectos, la
importancia de trasladar la alfabetizacion mediatica e informacional a nifios y
jovenes desde el entorno familiar y educativo, y se analizaron las nuevas
disposiciones normativas que abren la via para la introduccion de esta disciplina
en la Educacién Primaria.

Los expertos también validaron los proyectos de la Fundacién que se estan
implementando en el afio 2022.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La constitucion del Grupo de Expertos de alfabetizacion mediatica e
informacional ha cumplido un triple objetivo:

1) Permite una asesoria experta a la Fundacion sobre las prioridades de
accion y la forma de abordar los contenidos de alfabetizacion mediética e
informacional.

2) Permite una asesoria independiente a la Fundacion Atresmedia, al
margen de las dinamicas propias del grupo de comunicacion.

3) Permite avalar tematica y pedagogicamente todos los contenidos que
elabora la Fundacion.

Bajo estas premisas, se considera que la constitucion del Grupo de Expertos de
la Fundacion Atresmedia contribuye a la eficacia de sus acciones.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcidén de la medida: Constituimos nuestro Comité de Expertos para dar
respuesta a los retos en comunicacion y educacion mediatica de nifos y jovenes
| FUNDACION ATRESMEDIA

Actividades realizadas: Mismo enlace que en descripcion de la medida.
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Repercusion en prensa:

e https://www.europapress.es/epsocial/responsables/noticia-fundacion-
atresmedia-crea-comite-expertos-dar-respuesta-retos-educacion-
mediatica-ninos-jovenes-20220504150455.html

e https://www.cope.es/actualidad/cultura/noticias/atresmedia-crea-comite-
expertos-para-educacion-mediatica-ninos-20220504 2063435

e https://www.lavanguardia.com/vida/20220504/8242727/atresmedia-
constituye-comite-expertos-ayudar-mas-jovenes-retos-
comunicacion.html

e https://www.programapublicidad.com/la-fundacion-atresmedia-
constituye-su-comite-de-expertos-en-respuesta-a-retos-en-
comunicacion-y-educacion-mediatica-de-ninos-y-jovenes/

e https://efs.efeservicios.com/texto/atresmedia-crea-comite-expertos-
educacion-mediatica-ninos/18010724798
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Medida namero 8: EDICION Y DISTRIBUCION DEL LIBRO “CURRICULUM
ALFAMED DE PROFESORES EN ALFABETIZACION MEDIATICA”

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.
Fechas concretas de la campariia: 01/10/2022.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: dotar a los profesores de educacién primaria, secundaria, bachillerato,
formacion profesional de grado béasico y medio y educadores de escuelas de
segunda oportunidad, de herramientas para poder trabajar con sus alumnos el
desarrollo de competencias de alfabetizacion mediatica.

La accion consiste en la impresion y la entrega gratuita a 1.300 profesores, de
una edicion especial del libro “Curriculum Alfamed de profesores en
alfabetizacion mediatica”. La entrega se realiza entre los asistentes al Encuentro
Mentes AMI de la Fundacion Atresmedia.

El “Curriculum Alfamed de profesores en alfabetizacidon mediatica” es una obra
realizada por la Red AlfaMed, la red interuniversitaria euroamericana de
investigacion sobre competencias mediaticas para la ciudadania, formada por
investigadores de 19 paises. En la redaccion de esta obra han participado un
total de 22 investigadores de 12 paises de América y Europa, y constituye una
guia tedrico-practica actualizada de las competencias mediaticas e
informacionales que necesitan los educadores para afrontar los retos que
caracterizan la era post-COVID-19. Es un manual did4actico pensado para este
nuevo mundo donde irrumpe con fuerza la virtualizacion de las interacciones,
acelerando la innovacion educativa en el confinamiento global, acentuando las
desigualdades existentes y obligando al sistema educativo a reinventarse de
manera urgente.

Afrontar los retos que suponen la continua transformacioén mediatica, la difusion
de informaciones falsas sin control, el nuevo rol de los usuarios, multiple y
cambiante, y la generacion de los personajes protagonicos de las redes, los
influencers, entre otros aspectos, exige una formacion especifica que disminuya
la brecha existente entre los procesos de ensefianza-aprendizaje y los cambios
gue se estan dando en la sociedad. Asi, el curriculum AlfaMed aborda de una
forma concreta y adecuada al perfil de los docentes las competencias que
cualquier educador, independientemente del nivel y de la asignatura que impatrta,
deberia desarrollar para poder formar a su alumnado, atendiendo a los desafios
qgque nos impone la sociedad digitalizada y lograr, de este modo, que se
desenvuelva eficazmente en ella.

El texto es una obra colectiva, producto de investigaciones y experiencias de los
miembros de Alfamed y, desde una vision plural, multicultural y diversa, se ofrece
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un programa global de formacion de profesores en educacién mediatica que
amplia y actualiza el Curriculum MIL Unesco para los retos pospandémicos de
la tercera década de este siglo.

El indice de contenidos es el siguiente:
e Prologo.

e Modulo 1. Alfabetizacion mediatica e informacional: justificacion,
conceptualizacién y contextos.

e Moddulo Il. De los medios tradicionales a los medios emergentes.
e Moddulo lll. Cultura participativa y prosumidores en la era de compartir.

e Modulo IV. Representacion en los medios e informacion: valores y
emociones.

e Moddulo V. Lenguajes en los nuevos medios e informacion.

e Modulo VI. Publicidad.

e Moddulo VII. Oportunidades y retos de Internet.

e Modulo VIII. Informacién, desinformacion y sus implicaciones.
e Moddulo IX. Seguridad digital, privacidad y ciudadania digital.
e Moddulo X. Competencia mediatica y aprendizaje.

Publico al que va dirigida: Profesores de educacién primaria, secundaria,
bachillerato, formacion profesional de grado basico y medio y educadores de
escuelas de segunda oportunidad.

Ambito geografico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

e Establecimiento de un acuerdo de colaboracién con la Red AlfaMed para
la cesidn de los derechos para la produccion de una edicion especial del
“Curriculum Alfamed de profesores en alfabetizacion mediatica”.

e Disefio y produccion de una tirada de 1.500 ejemplares de la edicion
especial.

e Entrega de 1.300 ejemplares a los profesores asistentes al Encuentro
Mentes AMI 2022, organizado por la Fundacion Atresmedia.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de la
Fundacion Atresmedia. No se han solicitado ayudas publicas.
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Colaboracion con otras organizaciones: colaboracién establecida con la Red
AlfaMed para la cesion de los derechos de edicion.

4) Medios empleados

¢ Recursos de humanos de gestion.
e Recursos economicos para la produccion de imprenta.
5) Resultados obtenidos

1.300 profesores de educacién primaria, secundaria, bachillerato, formacion
profesional de grado basico y medio y educadores de escuelas de segunda
oportunidad, disponen de una guia practica para orientar las competencias que
cualquier educador, independientemente del nivel y de la asignatura que imparta,
deberia desarrollar para poder formar a su alumnado en aspectos esenciales de
la alfabetizaciobn mediética.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La eficacia de la accion es satisfactoria desde el punto de vista del cumplimiento
del resultado: la impresion de una edicion especial y su entrega gratuita a los
profesores para que hagan uso de ella.

En cuanto a su impacto, queda pendiente de medicion, aunque, por tratarse de
un ambito de trabajo, la alfabetizacion mediéatica e informacional, novedoso para
una gran parte de la comunidad docente, se considera que la produccion y
entrega de esta guia a los docentes debe cumplir una doble funcion: i)
sensibilizarlos sobre el concepto, para que se familiaricen con él y sus
contenidos, y ii) facilitar el desarrollo de sus competencias mediaticas e
informacionales para poder trasladarselas a sus alumnos.

Se tendra informacion sobre el impacto alcanzado tras la realizacion de una
encuesta a los receptores del libro, unas semanas después de su entrega.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: no disponible en web.
Actividades realizadas: no disponible en web.

Repercusion en prensa: no difundida.
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6.3. BRENROSE SPAIN, S.L.

Medida nimero 1: ADVERTENCIA PARA EVALUAR CRITICAMENTE LAS
NOTICIAS CONTROVERTIDAS

1) Horizonte temporal

Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: marzo 2022 a la fecha.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar el pensamiento critico de la audiencia al ver las noticias
mundiales.

Publico al que va dirigida: audiencia del canal RTVI.
Ambito geogréfico: mundial.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: todos los programas de noticias del canal RTVI de
television van acompafiados de una advertencia.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.

4) Medios empleados

Advertencia sonora y advertencia de texto (créditos).
5) Resultados obtenidos

Mayor conciencia de la audiencia.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
Imposible de evaluar.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcién de la medida: no informa.
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Actividades realizadas: la advertencia agregada a todos los programas de
noticias desde marzo de 2022.

Repercusion en prensa: no.
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Medida numero 2: SEMINARIO WEB EDUCATIVO

1) Horizonte temporal
Afo: 2023.

Fechas concretas de la camparfa: 1 de febrero de 2023 a 31 de diciembre de
2023.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: mejorar el pensamiento critico, la capacidad de distinguir entre
falsificaciones y propaganda.

Publico al que va dirigida: audiencia del sitio rtvi.tv, espectadores de los canales
RTVIy RTVI Retro TV.

Ambito geogréfico: mundial.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: video con un webinar de formacién en el que un
experto hablara sobre como distinguir la informacion verdadera de la falsa;
analisis de casos, respuestas a las preguntas mas frecuentes sobre el tema.

Financiacion, posibles ayudas publicas: los propios fondos del prestador.
Colaboracion con otras organizaciones: no.

4) Medios empleados

Video del seminario educativo, publicandolo en el sitio web.

5) Resultados obtenidos

No disponible aun.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

No disponible aun.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcion de la medida: trvi.tv (no disponible aun).
Actividades realizadas: no disponible aun.
Repercusion en prensa: no disponible adn.
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Medida nimero 3: CREACION Y PUBLICACION DE UNA GUIA EN LA WEB
RTVL.TV PARA MEJORAR LA ALFABETIZACION MEDIATICA DE LOS
ESPECTADORES DE LOS CANALES RTVI Y RTVI RETRO TV

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafa: 1 de noviembre de 2022 a 1 de diciembre de
2022.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar el pensamiento critico, la capacidad de distinguir entre
falsificaciones y propaganda.

Publico al que va dirigida: audiencia del sitio rtvi.tv, espectadores de los canales
RTVIy RTVI Retro TV.

Ambito geogréfico: mundial.
3) Implementacion

Elaboracion de fichas con infografias donde, de forma accesible, con ejemplos
en forma de casos analizados, se explicara qué informacion es fidedigna y cual
presenta claramente indicios de falsedad y propaganda.

Financiacion, posibles ayudas publicas: los propios fondos del prestador.
Colaboracion con otras organizaciones: no.

4) Medios empleados

Una guia de informacion (tarjetas con informacién) y publicacion en el sitio web.

5) Resultados obtenidos

No disponible aun.

6) Valoracién por el prestador de la eficacia

No disponible aun.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcién de la medida: rtvi.tv (no disponible aun).
Actividades realizadas: no disponible aun.
Repercusion en prensa: no disponible aun.
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6.4. BUSINESS VIDENS SL

Medida numero 1: ACADEMIA NEGOCIOS TV

1) Horizonte temporal

Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: junio y julio de 2022.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar el conocimiento de temas financieros a través de una academia
de formacién en conceptos basicos que empoderen al usuario a la hora de poder
actuar en cuestiones de ahorro e inversion.

Publico al que va dirigida: al publico en general.
Ambito geogréfico: internacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: creacion de videos para conocimiento general de
los usuarios.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.

Colaboracion con otras organizaciones: entidades de formacion financiera.

4) Medios empleados

Céamaras y estudios de television para la grabacion.

5) Resultados obtenidos

Mas de 15.000 visualizaciones de las cuestiones basicas de inversion y ahorro.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Muy alta.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcidon de la medida: creacién de una serie de videos para consumir en el
espacio de YouTube y poder recibir formacion financiera.

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.5. COMUNIDAD FILMIN S.L.

Medida namero 1: ATLANTIDA FILM FESTIVAL
1) Horizonte temporal

Afio: 2020, 2021 y 2022.

Fechas concretas de la camparia: Ultima semana de julio en versiéon presencial
y todo el mes de agosto, en version online a través de www.filmin.es

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: fomentar el pensamiento critico, mostrar distintas versiones de una
realidad y promover la diversidad en todos los ambitos.

Publico al que va dirigida: personas de entre 20 y 45 afos.

Ambito geografico: presencialmente en Palma de Mallorca, online con cobertura
nacional.

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:
En la actualidad, el festival tiene un formato hibrido: una semana presencial en

palma de Mallorca (la tltima del mes de julio) y 1 mes online a través de la propia
plataforma FILMIN (www.filmin.es).

En cada edicibn se combinan las proyecciones de peliculas de ficcion y
documentales, con actuaciones de artistas emergentes y conferencias/coloquios
con creadores y pensadores de distintos ambitos.

En concreto, los eventos mas relevantes de las Ultimas 3 ediciones, centrandose
en las conferencias abiertas al publico (y a sus preguntas) y presentaciones mas
relevantes:

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 331 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
http://www.filmin.es/
http://www.filmin.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS

INF/DTSA/407/23

MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

2020 - Conferencias:

El periodismo contra la extrema derecha (28/07/2020-20:30-MUSEU DE
MALLORCA).

El politélogo Pablo Simon y la periodista Maria Llull, debatieron el papel del
periodismo en su lucha para destapar las mentiras de la extrema derecha, asi
como el rol que esta tendra en el futuro de la Europa postpandemia.
Posteriormente se proyectd "Stieg Larsson, el hombre que jugaba con fuego".

Los retos de la Espafia vacia (29/08/2020-20:30-MUSEU DE MALLORCA).

El escritor Sergio del Molino y la directora de UNED Baleares, Judit Vega,
analizaron la situacion de la Espafa vacia y los modelos de ciudad ante la
nueva realidad. Posteriormente se proyectd el documental “Meseta”.

Los retos de la Europa verde (30/08/2020-20:30-MUSEU DE MALLORCA)

Una charla que ofrecié claves para entender la realidad medioambiental de la
Europa de nuestros dias con Nofre Fullana (miembro de APAEMA:
Associacié de la Produccié Agraria Ecologica de Mallorca), la endloga
Barbara Mesquida, la cocinera Maria Solivellas y Caterina Amengual
(consultora ambiental).

Proyeccién del documental “Origen” (30/07/2020-20:30-La Misericordia).

Un proyecto de Newtral y Open Arms que narra la historia de diversos jévenes
senegaleses que decidieron no irse a Europa, que desarrollan su actividad
profesional o han emprendido un negocio. La proyeccion fue precedida por
una charla entre la periodista Ana Pastor, el activista y director de Open Arms,
Oscar Camps, la directora de la Fundacié Barca, Maria Vallés, el director Marc
Serena y el politico Guillem Balboa.
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CONFERENCIAS Atibotida Fikm Fost 2020

COLOQUIOSOBRE AFRICA YELROPA i
Con Oscar Aca Pastor, Maria Viales, Marc Serora y Guliern Balboa

COLOQUIOSOBRE AFRICA Y ELROPA
Con Ana Pastor, Maria Valés, Marc Serena y Gullem Baboa

COLOQUIOSOBRE 1A ESPANAVACIADA
Con Judt Vega y Sepio del Moino

COLOQUIOSOBREMERKELY EUROPA
Con Carios de Vega, Stephan Wagrer,, Patio Siman y Pedro Barbadio

COLOQUIOSOBRE LA EXTREMA DERECHA
Con Maria L y Pablo Smon

Se puede consultar la programacion completa de la edicion en este enlace:
https://anteriores.atlantidafiimfest.es/2020/#/es/program

2021 - Conferencias:

e Claves para hacer un mundo sostenible (29/08/2021-21:15-MUSEU DE
MALLORCA).

Coloquio entre Mercé Marrero Fuster (Esment), Miriam Leir6s (Ponente /
Teachers For Future Spain) y dos miembros de Fridays For Future Mallorca,
en el que se analizaron las posibles acciones que debemos realizar los
ciudadanos y los gobiernos para conseguir que este mundo sea sostenible a
muy corto plazo. Posteriormente se proyecto la obra “Now”.

e El futuro de Europa (31/08/2021-21:15-MUSEU DE MALLORCA).

Ana Pastor, Borja Semper, Pablo Simon y Carlos de Vega participaron, antes
de la proyeccion de la biografia de "Soros”, en un debate acerca de los
peligros democréticos que asolan Europa y del papel clave que debe jugar el
periodismo, mas cuestionado que nunca, para frenarlos.

e Proyeccion documental “Atrapados en la red” (29/08/2021-20:00-CINE
CIUTAT).

Tres actrices fingieron ser menores de edad y se lanzaron al lado méas oscuro
de la web para sacar a la luz la brutalidad y perversidad con la que
delincuentes sexuales se arrojan sobre menores. Un impactante y atrevido
documental sobre el abuso infantil en internet que ilustra perfectamente los
peligros a los que se enfrentan los jovenes en las redes sociales.
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CRISIS CLIMATICA
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relacion con la naturaleza en filmes como Now. Este documental
Youry
vt de Jim Rakete que se centra en la justicia climatica

EATE
intergeneracional y la fatiga por el activismo fue estrenado en
Espaina en el Museu de Mallorca. Pudimos contar con la presencia
R— de Miriam Leirds, la coordinadora del movimiento Teachers for

Future, y jovenes activistas de Fridays for Future Mallorca.

Se puede consultar la programacion completa de la edicion en este enlace:
https://atlantidafiimfest.com/2021/es/events

2022 - Conferencias:
e Gala LGBTI+ (27/08/2022-21:00-SES VOLTES).

Grandes voces de lo queer en Espafia como Pol Guasch, Marg Llinas, Miquel
Missé y Mariona Borrull, se dieron cita para discutir sobre la realidad trans en
nuestro pais y presentar el documental producido por Elliot Page, "Hacia mi
nombre".

e Sostenibilidad y vida animal en la era humana (27/08/2022-21:00-MUSEU
DE MALLORCA).

Manuel Arias Maldonado, politélogo y escritor espafiol especializado en
ciencia politica, biopolitica y sistemas de gobierno, charl6 con Ignacio
Bergillos (Doctor en Comunicacion Audiovisual y Publicidad) sobre relacion
entre humanos y otros animales bajo el paraguas del Antropoceno, un
concepto que apunta al impacto antropogénico en los sistemas terrestres y
abre la discusion sobre la necesidad de repensar nuestras relaciones socio
naturales.

e Masters of Cinema: Sergei Loznitsa (26/07/2020-21:00-La Misericordia).

Las peliculas del cineasta ucraniano Sergei Loznitsa ejercen como la crénica
oculta de la, por entonces incierta, ahora catastroéfica, situacion entre Ucrania
y Rusia. Una filmografia afincada en explorar el cine de no-ficcion, resignificar
la historia a través de un novedoso trabajo con el material de archivo y ante
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todo por divulgar una comprometida mirada que se asemeja con un trabajo
periodistico.

Se puede consultar la programacion completa de la edicion en este enlace:
https://atlantidafilmfest.com/es/events

394 2737

ARTICULOS ARTICULOS
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Financiacion, posibles ayudas publicas: el proyecto ATLANTIDA FILM FEST ha
recibido ayudas de EUROPA CREATIVA, del ICEC, el ICAA, el Ayto. de Palma
de Mallorca y el Consell Insular de Mallorca, entre otras.

Colaboracion con otras organizaciones: en cada edicion se han establecido
colaboraciones con distintas instituciones como la Agencia de Turismo de
Baleares, escuelas de cine, la Fundacién Miré, colegios, etc.

4) Medios empleados

El ATLANTIDA FILM FEST se ha convertido en el evento mas importante que
FILMIN celebra cada afo. Por ello, desde el mes de enero, el departamento
editorial de FILMIN, junto al equipo de marketing y el de FILMIN MALLORCA,
comienzan a trabajar en la edicion de ese afio.

Para la edicion fisica en Palma de Mallorca se moviliza un equipo humano de
unas 15 personas, a las que después se unen los voluntarios. Todo eso apoyado
en la estructura de COMUNIDAD FILMIN, S.L.
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La edicién online la gestiona la propia plataforma.
5) Resultados obtenidos

Los resultados se miden cada afio en funcion de la asistencia del publico y del
impacto en los medios de comunicacion.

Por otro lado, las ayudas que se han ido consiguiendo por parte de los distintas
administraciones y el apoyo de la UE son el principal indicador del éxito de la
iniciativa, asi como del interés que tiene a nivel social.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Lo que empez6 siendo un proyecto modesto que pretendia “expandir” la filosofia
de FILMIN mas alla de un servicio de VOD y dar a conocerlo, ha celebrado este
afio su edicion n° 12, convirtiéendose en una referencia cultural a nivel nacional.

Por parte de la compaiiia, entendemos que el proyecto ha cumplido su objetivo
y ha sido un elemento importante a la hora de permitir a FILMIN, convertirse en
algo mas que un mero videoclub online.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: la principal fuente de informacion sobre el ATLANTIDA
FILM FEST es su pagina web, en la que se puede acceder a la informacion de
la Gltima edicién, con una descripcién detallada de todas las actividades.

Actividades realizadas: mas informacioén en https://atlantidafiimfest.com/es

Repercusion en prensa: la repercusion de las distintas ediciones se analiza en
los dossiers que elabora FILMIN anualmente y en los que se reflejan tanto los
Impactos en medios, como en presencia de visitantes.
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Medida numero 2: visibilizar a través de agrupaciones de contenidos

1) Horizonte temporal
ARo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: a lo largo de cada afio, sin una regularidad
establecida.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: visibilizar temas que requieren una atencion especial por parte de la
sociedad, ya sea para educar e ilustrar, o para dar voz a realidades e iniciativas
que puedan tener un impacto positivo en nuestra sociedad.

Publico al que va dirigida: personas de entre 20 y 60 afos.
Ambito geogréfico: nacional.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

Este proyecto se concreta en cada una de las colecciones y canales que se crean
a lo largo del ano. Es el equipo editorial el que, respondiendo a la actualidad
(CANAL BULLYING, CANAL CINE HECHO POR MUJERES, CANAL CINE
LGTBI+) o, a partir de la peticion de instituciones externas (como MEDICOS SIN
FRONTERAS o el FESTIVAL DE CINE Y DERECHOS HUMANOQOS), les da
forma.

Por su parte, el equipo de MK es el que se encarga de publicitarlo a través de
las RRSS o de los medios propios de la plataforma, como su newsletter.
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e Canal derechos humanos:

https://www.filmin.es/canal/festival-de-cine-y-derechos-
humanos?origin=searcher&origin-type=secondary

FILMIN nicio  Peliculas  Series  Colecciones  Festivales  Mas v
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e Coleccion BULLYING:

https://www.filmin.es/coleccion/bullying?origin=searcher&origin-
type=secondary
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e Canal cine LGTBI:
https://www.filmin.es/canal/lgtbi
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e Canal cine creado por mujeres:
https://www.filmin.es/canal/mostra-de-dones
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Financiacion, posibles ayudas publicas: esta iniciativa se ha consolidado como
parte de la estrategia editorial de la compafia, por lo que la busqueda de
contenidos para ilustrar estas “paquetizaciones”, entra dentro de las necesidades
de adquisicion de contenidos del propio servicio.

Colaboracién con otras organizaciones: Es habitual la colaboracién con ONG,
instituciones benéficas y festivales de cine, como MEDICOS SIN FRONTERAS,
el Festival de San Sebastian, etc.
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https://www.filmin.es/canal/medicos-sin-fronteras?origin=searcher&origin-
type=secondary

MEDICOS
SIN FRONTERAS
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Programacion en exclusiva
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4) Medios empleados

Los medios empleados para poder llevar a cabo este proyecto son los de la
propia compafia, materializados en el equipo editorial y el presupuesto para
adquisicion de contenidos.

5) Resultados obtenidos

Los resultados de las distintas acciones se miden por el numero de visitas que
reciben las colecciones/canales y por el nimero de visionados que contienen.

Asi, desde el 1 de enero de 2020 hasta el 12 de septiembre de 2022, estos son
algunos de los datos de las colecciones y canales mas relevantes:

COLECCION Visionados Visitas
Bullying 594.077 1.662
CANAL Visionados Visitas
LGTEI+ 4.032.443 220.328
Mostra de dones 492.205 34.661
Fastival de Cine v Darechos Humanos 291.190 10.350

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La valoracién es muy positiva, en cuanto a que se ha conseguido llamar la
atencién de nuestros usuarios (segun los datos mostrados).

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: visibilizar determinadas problematicas a través de
paquetes de contenidos relacionados con el tema.
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Actividades realizadas: destacado en el home en su fecha de lanzamiento,
mencion en RRSS y en otros medios propios.
Repercusion en prensa: no informa.
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6.6. CONTENT LINE, S.L.

Medida ndmero 1: INTEGRACION CATALOGO DE FEELMAKERS EN
BIBLIOTECAS PUBLICAS

1) Horizonte temporal

Afo: 2019

Fechas concretas de la campafia: 2019 - actualidad.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: ofrecer contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro,
mejorar el pensamiento critico, fomentar conocimiento general.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.
Ambito geogréfico: Espafia.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

Se ha trabajado en una integracion que permite que el catdlogo de Feelmakers
esté disponible para bibliotecas publicas de toda Espafia de manera gratuita para
los usuarios, gracias al valor educativo y garantia de calidad de los contenidos
de Feelmakers. Son las bibliotecas las que pagan por el total de visionados que
se registren a lo largo de los trimestres.

Se trabajé una integracion a nivel técnico para que las liquidaciones a los
productores fuesen automaticas y la plataforma EFILM conectase con la
informacion necesaria de cada pelicula de manera automatica.

La plataforma dispone de un control para evitar que los menores accedan al
catalogo que no estd clasificado para ellos. Antes de aprobar el préstamo, se
comprueba si el usuario tiene la edad suficiente para poder visualizar la pelicula.
Si no la tiene, el préstamo no se realiza.

Financiacion, posibles ayudas publicas: la integracion tuvo un coste total de
5.000¢€.

Colaboracion con otras organizaciones: se realizd en colaboracion con
Infobibliotecas, una empresa especializada en el suministro y gestion de fondos
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documentales en cualquier idioma y formato, exclusivamente con destino a
bibliotecas y centros de documentacion.

4) Medios empleados

Para realizar la integracion se contrataron los servicios de la empresa
Unoynueve, quienes realizaron la parte técnica coordinados por un responsable
de nuestra plataforma que, a su vez, era el enlace con Infobibliotecas.

5) Resultados obtenidos
A la espera de recibir los reportes de Infobibliotecas.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La valoracion de la eficacia esta pendiente hasta recibir reporte de
Infobibliotecas.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: pagina web EFILM https://efilm.online/landing

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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6.7. DAZN SPAIN, S.L.

Medida namero 1: PLAN DE ALFABETIZACION MEDIATICA

1) Horizonte temporal

Afo: 2022/2023 en adelante.

Fechas concretas de la campafia: no aplica.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: adquisicion y desarrollo de las capacidades de alfabetizacion mediatica
con el objetivo de aprender habilidades y capacidades, para que jovenes
principalmente y ciudadanos de otras edades, puedan desenvolverse en el
medio audiovisual.

Publico al que va dirigida: ciudadanos de todas las edades, especialmente
jovenes.

Ambito geogréfico: estatal.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: se esta analizando la posible colaboracion con
distintas entidades, asociaciones y organismos oficiales para fomentar la
alfabetizacién asi como la participacion en eventos que pudieran ser de intereés,
en aras a desarrollar las competencias y conocimientos propios que permitan a
los ciudadanos (con especial atencion a los jovenes), acceder a los medios
audiovisuales, reconocer informacion falsa, asi como crear contenidos
audiovisuales de un modo responsable y seguro, entre otros.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.

Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.

4) Medios empleados
En proceso de analisis.

Se aplicardn medidas que promuevan, entre las partes interesadas, que los
menores hagan un uso responsable de los dispositivos digitales para el acceso
al contenido audiovisual, a fin de garantizar sus derechos conforme al articulo 84
de la Ley Orgéanica 3/2018, de 5 de diciembre.
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Se analizara la posibilidad de facilitar medidas y herramientas eficaces de
alfabetizacion mediatica que se pondran en conocimiento de los usuarios,
especialmente de los mas jévenes. Medidas de diversa indole, como otras que
ya estan implementadas y cuyo objetivo es la proteccion de los menores y el
acceso a unos contenidos adecuados en funcion de su edad (DAZN cuenta con
sistemas de control parental y calificacion de los programas audiovisuales
disponibles a través de su Servicio).

5) Resultados obtenidos

No aplica.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se analizaran en funcion de las medidas que se implementen.
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: no aplica.

Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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6.8. DIGITAL CORNUCOPIA, S.L.

Medida namero 1: PROMOCION DE LA IDENTIDAD DE LA COMUNIDAD
GITANA

1) Horizonte temporal

Afo: 2021 - 2022

Fechas concretas de la campafia: desde abril 2021.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: fomentar el conocimiento general de la identidad del colectivo gitano y
sus distintas expresiones culturales mediante a través de la produccion y
retransmision de la Gala 8 de abril de Premios del Instituto de Cultura Gitana
mediante el canal, la pagina web y los perfiles del canal en redes sociales.

Publico al que va dirigida: comunidad internacional gitana hispanoparlante.
Ambito geogréfico: global.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: produccion y retransmision de la Gala 8 de Abril del
Premios del Instituto de Cultura Gitana en 2021 y 2022, acompafiada de una
campafa de promocion y comunicacion en el canal y sus perfiles en redes
sociales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: financiacién privada.
Colaboracion con otras organizaciones: Instituto de Cultura Gitana.
4) Medios empleados

Todos los medios han sido mayoritariamente propios, o bien por encargo de
servicios de produccion o cesion de derechos.

5) Resultados obtenidos

Se logrd una considerable repercusion y apreciacion por parte de la comunidad
gitana, promoviéndose su diversidad cultural y contribuyendo al proceso de
alfabetizacién digital de este colectivo y de la sociedad en general, mediante la
difusion de contenidos relacionados a través de plataformas digitales de amplio
alcance.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se ha facilitado un altavoz de comunicacion de las actividades del colectivo
gitano y, en particular, las que se promueven desde el Instituto de Cultura Gitana,
reconociéndose el esfuerzo realizado por un medio de comunicacion privado en
la difusion de las distintas expresiones del mundo gitano en diversos ambitos,
entre los que destacaban los relacionados con las artes y las expresiones
culturales mas estrechamente vinculadas al colectivo gitano.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcidon de la medida: se puede consultar en nuestra pagina web
hitps://allflamenco.net, secciones APP, CANAL TV y ACTUALIDAD

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida nimero 2: PROMOCION DE LA DIVERSIDAD CULTURAL EN EL
AMBITO DEL ARTE FLAMENCO DE CARACTER GENERICO

1) Horizonte temporal

Afo: indeterminado.

Fechas concretas de la campafia: estable en el tiempo.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: fomentar el conocimiento general de las multiples expresiones
culturales del arte flamenco a través de la emision de actuaciones musicalesy la
publicacién de informaciones de actualidad en la web del canal.

Pubico al que va dirigida: aficionados al arte flamenco y el publico en general.
Ambito geogréfico: global.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programacion de grabaciones de eventos
celebrados en multiples festivales repartidos por la geografia nacional, asi como
la emision de entrevistas y reportajes de caracter informativo.

Financiacion, posibles ayudas publicas: financiacion privada.
Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.
4) Medios empleados

Todos los medios han sido mayoritariamente propios, o bien por encargo de
produccion o cesion de derechos.

5) Resultados obtenidos

Se han programado mas de 20 eventos celebrados en distintas localizaciones
de la geografia espariola, trascendiendo la limitacion del @mbito geografico de la
comunidad autbnoma de Andalucia, y se han emitido 5 entrevistas con artistas
relacionadas con el mundo del flamenco.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

ALL FLAMENCO ha continuado trabajando en aras de la promocién y defensa
de las multiples expresiones culturales del colectivo gitano.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: se puede consultar en nuestra pagina web
https://allflamenco.net, secciones APP, CANAL TV y ACTUALIDAD

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.9. EAGLETV

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Eagle TV promueve programas para mejorar el pensamiento critico,
fomentar el conocimiento general de la religion cristiana, instruir a los
telespectadores en el uso de las nuevas tecnologias, asi como transmitir una
base sélida de familia unida a través de las mismas redes sociales y cristianas.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.

Ambito geogréafico: Europa y Reino Unido por satélite y por internet a todo el
mundo.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccion propia de programas y transmision de estos, en su mayoria, en
directo.

5) Resultados obtenidos
Buenos.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://kicctv.tv/live

Actividades realizadas:

e Lectura de la Biblia y sus interpretaciones basadas en estudios profundos
del Cristianismo.

¢ Programas de debates sobre una base cristiana.

e Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados
sobre el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con
invitados de otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un
entendimiento mutuo y respeto ante los que no procesan la misma
religion.

e Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y
vida social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza
sobre los nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros.

e Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo, colaborando
en los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

Repercusion en prensa: existe una buena repercusion en prensa.
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6.10. FLOW TELEVISION EUROPE, S.L.

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: bajo suscripcion a la plataforma FaithNOW, Flow Television promueve
programas para mejorar el pensamiento critico, fomentar el conocimiento
general de la religion cristiana, instruir a los telespectadores en el uso de las
nuevas tecnologias, asi como transmitir una base soélida de familia unida a través
de las mismas redes sociales y cristianas.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.

Ambito geogréfico: Europa y Reino Unido por satélite bajo suscripcion a la
plataforma FaithNOW a través de una App.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccion propia de programas, y transmision de estos en su mayoria en
directo: https://www.faithworldtv.com/

5) Resultados obtenidos
Altos.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su prgjimo desde un prisma religioso y étnico.

Actividades realizadas:

e Lectura de la Biblia y sus interpretaciones basadas en estudios profundos
del Cristianismo.

e Programas de debates sobre una base cristiana.

e Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados
sobre el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con
invitados de otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un
entendimiento mutuo y respeto ante los que no procesan la misma
religion.

e Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y
vida social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza
sobre los nuevos medios de comunicacién, su utilizacion y sus peligros.

¢ Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo, colaborando
en los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

Repercusion en prensa: existe una buena repercusion en la prensa.
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6.11. FUBO TV SPAIN, S.L.

Medida nimero 1: SENAL DE EDAD

1) Horizonte temporal

Afo: aplicacion actual.

Fechas concretas de la campafia: en la actualidad.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: ofrecer a los telespectadores informacién sobre la calificacién de edad
de un contenido con el fin de ofrecer visionar contenidos apropiados para el
correcto desarrollo de su conocimiento mediatico.

Publico al que va dirigida: a todos los usuarios de la plataforma de FUBO TV,
SPAIN, S.L.

Ambito geogréfico: Espafia y Andorra.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: implementacion en la ventana de visionado del
contenido.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.
Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.
4) Medios empleados

Desarrollo e implementacion de esta medida en la plataforma para que se vea'y
se adecue al contenido que esta sefalizando.

5) Resultados obtenidos

Mejora en la seleccién y visionado de contenidos por parte de los usuarios de la
plataforma.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Valoracion positiva de la medida con el fin de ofrecer una mayor informacién al
usuario de la plataforma.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: Se puede acceder a esta informacion en la descripcion
de esta iniciativa.

Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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Medida niimero 2: RETRANSMISION DE CONTENIDOS QUE GARANTICEN
LA PLURALIDAD INFORMATIVA

1) Horizonte temporal

Afo: aplicacion actual.

Fechas concretas de la campafia: en la actualidad.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: mejorar el pensamiento critico de los usuarios mediante el ofrecimiento
de contenidos variados en su plataforma.

Publico al que va dirigida: a todos los publicos.

Ambito geogréfico: Espafia y Andorra.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: acuerdos con terceros prestadores de servicios.
Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.

Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.

4) Medios empleados

Ofrecimiento de contenidos, descripcion e informacién de estos.
5) Resultados obtenidos

Mejora en el consumo variado de contenido.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Positiva.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcién de la medida: se ofrece en la plataforma toda la informacion
asociada al contenido en cuestion.

Actividades realizadas: se ofrece en la plataforma toda la informacién asociada
al contenido en cuestion.

Repercusion en prensa: no aplica.
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Medida nimero 3: RETRANSMISION DE CONTENIDOS QUE GARANTICEN
LA PLURALIDAD INFORMATIVA

1) Horizonte temporal

Afo: aplicacion actual.

Fechas concretas de la campafia: en la actualidad.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: mejorar el conocimiento de la tecnologia y ofrecer a los consumidores
y usuarios un sistema que mejora la calidad y la seguridad de los contenidos.

Publico al que va dirigida: a todos los publicos.
Ambito geogréfico: Espafia y Andorra.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: implantacion de este sistema en la plataforma de
FUBO TV y descripcion de la manera en la que configurar dicho sistema por el
usuario.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.
Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.
4) Medios empleados

La plataforma de FUBO TV.

5) Resultados obtenidos

Mejoria en el conocimiento y seguridad de los usuarios de la Plataforma y
apreciacion de la mejora en la calidad de los contenidos ofrecidos por FUBO TV
a través de esta.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Muy buena.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: se describe la medida en diversos enlaces ubicados
en el sitio web de FUBO TV, con una descripcion pormenorizada de las
bondades de este sistema y la forma en la que configurar su aplicacion.

Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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6.12. GAMMONS MEDIA, S.L.

Medida nimero 1: PROGRAMA EDUCACIONAL ISLAMICO PARA TODOS
LOS PUBLICOS

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar el pensamiento critico, mejorar la comprension de tecnologias,
fomentar conocimiento general, otros.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.
Ambito geogréfico: paneuropeo.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: si.
4) Medios empleados

Dibujos animados para nifios y jévenes. Estudios sobre el Coran y la
correspondiente explicacion e interpretacion de los escritos.

5) Resultados obtenidos
Muy altos.
6) Valoracién por el prestador de la eficacia

Muy buena.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://islamtv.co/schedulel/

Actividades realizadas: Islam TV enfoca todas sus actividades a la cultura con
programas como:

e Programacion diaria educativa en el ambito familiar, religioso y étnico a las
17:00 horas denominado Kidz World de 55 minutos de duracion.

e Programas de debates dedicados a musulmanes y a personas de otras
religiones, con el fin de educar a todos con la idea de minimizar la concepcion
gue se tiene sobre el Islam y la ignorancia que se tiene sobre esta y otras
religiones, las cuales son responsables de la islamofobia existente y el
terrorismo.

e Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados sobre
el Islam y las similitudes con otros libros sagrados, con invitados de otros
credos, demostrando asi que puede y debe existir un entendimiento mutuo,
ya que hablamos de un mismo dios.

e Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y vida
social de la poblacion, con programas dedicados a la ensefianza sobre los
nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros ante las malas
praxis.

e Programas de estudio sobre el Coran y lectura del libro santo, colaborando
en los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

e Conexiones diarias en directo con la ciudad santa de la meca Al Mukarramabh.

e Llamada al rezo en los horarios previstos cada dia segun la posicion solar
con respecto al planeta y a la estacion del afo.

e Colaboracion directa con entidades benéficas para la ayuda a los necesitados
de cualquier pais, ayudando a las mismas con publicidad para la recogida de
alimentos, ropas, tiendas de campafa, productos de limpieza y aseo, mantas,
etc.

e Contribucion altruista con su programacion con el fin de hacer llegar los
mensajes con mayor fluidez y realizar un impacto positivo a una sociedad
mas amplia e inspirar a las nuevas generaciones en la armonia entre los
pueblos para un mafiana mejor.

Repercusion en prensa: existe una buena repercusion en la prensa por la mision
gue cumple Islam TV, pero no podemos cuantificarla por el momento.

Existe en el canal un pronunciamiento explicito a la fundacién Al-Kahir donde se
reciben las donaciones, haciéndolas llegar a los mas necesitados.
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6.13. INTERNATIONAL TRADE PLATFORM, S.L.

Medida numero 1: ACALANDA TV

1) Horizonte temporal

Afio: 2020 a 2022

Fechas concretas de la campafa: no determinadas.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar la comprension de tecnologias mediante el uso de plataformas
para la difusion de la cultura, fomentar la literatura y las artes.

Publico al que va dirigida: general.
Ambito geogréfico: Espafia.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: difusibn de encuentros literarios en streaming,
jornadas de debate sobre cultura, literatura y ciencia.

Financiacion, posibles ayudas publicas: solo financiacion propia.
Colaboracion con otras organizaciones: no existe.
4) Medios empleados

Medios humanos de los participantes y software de streaming y equipos propios
(ordenadores y teléfonos moviles) de la Editorial y de los participantes.

5) Resultados obtenidos
Difusion de eventos y permanencia de estos en plataformas como YouTube.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La valoracion es positiva. Las actividades centrales de Acalanda TV coinciden
de forma plena con los objetivos de alfabetizacibn mediatica, aunque la
repercusion y la audiencia hayan sido muy escasas.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida:

e Videos: https://www.youtube.com/c/EditorialAmarante/videos

e Magazine: https://acalanda.com

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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6.14. MIRACLE TV EUROPE, S.L.

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Miracle TV Europe promueve programas para mejorar el pensamiento
critico, fomentar el conocimiento general de la religion cristiana, instruir a los
telespectadores en el uso de las nuevas tecnologias, asi como transmitir una
base sélida de familia unida a través de las mismas redes sociales y cristianas.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.

Ambito geografico: Europa y Reino Unido por satélite y por internet (en
construccion).

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccion propia de programas y transmision de estos en su mayoria en
directo.

5) Resultados obtenidos
Buenos.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 363 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://www.miracletv.co/ (en construccion).

Actividades realizadas:

Lectura de la Biblia y sus interpretaciones basadas en estudios profundos del
Cristianismo.

Programas de debates sobre una base cristiana.

Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados sobre
el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con invitados de
otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un entendimiento
mutuo y respeto ante los que no procesan la misma religion.

Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y vida
social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza sobre los
nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros.

Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo, colaborando en
los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

Repercusion en prensa: buena.
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6.15. NEW MEDIA EUROPE, S.L.

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: New Media promueve programas para mejorar el pensamiento critico,
fomentar el conocimiento general de la religion cristiana, instruir a los
telespectadores en el uso de las nuevas tecnologias, asi como transmitir una
base sélida de familia unida a través de las mismas redes sociales y cristianas.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.

Ambito geografico: Europa y Reino Unido por satélite y por internet (en
construccion).

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccion propia de programas y transmision de estos, en su mayoria, en
directo.

5) Resultados obtenidos
Buenos.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena.
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://newmediatvuk.com/ (en construccion).

Actividades realizadas:

Lectura de la Biblia y sus interpretaciones basadas en estudios profundos del
Cristianismo.

Programas de debates sobre una base cristiana.

Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados sobre
el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con invitados de
otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un entendimiento
mutuo y respeto ante los que no procesan la misma religion.

Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y vida
social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza sobre los
nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros.

Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo, colaborando en
los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.16. RAKUTEN TV EUROPE, S.L.

Medida nGmero 1: CONTROL PARENTAL (VISUALIZACION DE
CONTENIDOS)

1) Horizonte temporal

Afo: 2022 — esta medida esta disponible para los usuarios de Rakuten TV desde
el inicio de la plataforma, no obstante, ha sido objeto de actualizacién y mejora
durante los ultimos tres afios.

Fechas concretas de la campafa: disponible permanentemente.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: esta medida vela por la proteccion de los menores. Su objetivo es
fomentar la seguridad de los menores en internet, restringiendo la visualizacién
y acceso a ciertos contenidos de la plataforma, segun franjas de edad.

Publico al que va dirigida: principalmente a los menores, pero también es una
medida que beneficia a los adultos/padres, son herramientas que fomentan la
seguridad de los nifios en la plataforma.

Ambito geogréfico: en todos los paises en los que esta disponible Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: esta medida ha implicado un desarrollo técnico por
parte de Rakuten TV. En la plataforma Rakuten TV, a través de Ajustes en la
modalidad “Restricciones de visualizacion”, se permite la limitacién del tipo de
contenido que aparece en la cuenta del usuario. El usuario puede fijar la franja
de edad méxima que quiere visualizar el contenido, tanto en las busquedas como
en la biblioteca.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.

Colaboracion con otras organizaciones: esta medida viene guiada por el “age
rating” que proponen los proveedores de contenido, por tanto, los proveedores
juegan un papel muy relevante. Se traslada esta calificacién del contenido a
nuestra plataforma.
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4) Medios empleados

Esto ha requerido un desarrollo técnico en la plataforma. Guiados por el age
rating del contenido (que inicialmente viene dado por el proveedor de contenido),
limitamos por blogues, segun su calificacion.

5) Resultados obtenidos

Esta medida nos permite fomentar la seguridad de los nifios en internet, en
concreto, mediante la restriccion de acceso a ciertos contenidos que no son
adecuados para los menores, limitando el acceso a aquellos contenidos que se
pueden considerar perjudiciales para los menores. Respuesta muy positiva por
parte de los adultos responsables de los nifios.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Es una medida muy usada en nuestra Plataforma. Con frecuencia los usuarios
agradecen y piden esta medida.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: controlar el tipo de contenidos que el usuario desea
gue se muestren en su cuenta de Rakuten TV, mediante la configuracion del
rango de edad deseado.

Actividades realizadas:

e Desarrollo técnico que permite cambiar la configuracion de las
Restricciones de visualizacion, limitando el tipo de contenido que aparece
en la cuenta del usuario. Ver enlace aqui:
https://rakuten.tv/es/settings/parental-controls

e Informacion al usuario sobre como activar y utilizar esta medida. En el
centro de ayuda de Rakuten TV se explica a los usuarios como activar
esta medida: https://ayuda.rakuten.tv/hc/es/articles/203711603-Mis-hijos-
acceden-a-Rakuten-TV-c%C3%B3mo-puedo-configurar-el-Control-
Parental-

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida numero 2: AGE RATING

1) Horizonte temporal

Afo: 2022 — Esta medida esta disponible para los usuarios de Rakuten TV desde
el inicio de la plataforma, no obstante, ha sido objeto de actualizacién y mejora
durante los ultimos tres afios.

Fechas concretas de la campafia: esta disponible permanentemente.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: ayudar al usuario a desarrollar su capacidad de seleccion y
autoevaluacion de los contenidos disponibles en Rakuten TV. Esta medida vela
por la proteccion de los menores, entre otros.

Publico al que va dirigida: a todos los usuarios de Rakuten TV.
Ambito geogréfico: en todos los paises en los que esta disponible Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Rakuten TV ha implementado en todo el contenido
disponible en nuestra plataforma la visualizacion de la franja de edad
recomendada, segun la calificacion que nos haya facilitado el proveedor de
contenido.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.
Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.
4) Medios empleados

Esto ha requerido un desarrollo técnico en la plataforma para la incorporacién de
la miniatura de la franja de edad recomendada en la pagina de “portada” del
contenido disponible en Rakuten TV y coordinacion con los proveedores de
contenido que facilitan esta informacion.

5) Resultados obtenidos

Esta medida beneficia a la satisfaccion del usuario con la Plataforma pues le
permite desarrollar la capacidad de seleccion del contenido en funcién de la
audiencia a la que va destinada, sirviéndose la edad recomendada como
referencia para la eleccion del contenido.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Es una medida muy util de nuestra Plataforma, ya que sirve para orientar a los
usuarios en la seleccion del contenido. Como se indica anteriormente, mejora la
satisfaccion del usuario, que tiene una referencia para la seleccion del contenido
y hace que el consumo de contenido sea mas acertado.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: controlar el tipo de contenidos que el usuario desea
consumir dentro de Rakuten TV, mediante la indicacion de la franja de edad
recomendada en la misma pdagina en la que se selecciona el contenido en
concreto.

Rokuten‘W Inicio Tienda Gratis Canales TV Suscripciones O\ Buscar

~
(») Tréiler Favoritos Compartir
Alquilar desde 4,99 € ~— == < P

[[Ms6 2022 130omin @B msa 12
Comprar desde 11,99 €

Canjear cupén

Actividades realizadas: Indicacion de edad minima recomendada. Ver ejemplo,
concreto -foto anterior-: https://rakuten.tv/es/movies/top-gun-maverick

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida numero 3: CONTENIDO EDUCATIVO INFANTIL

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: iniciada en septiembre 2021, actualmente en
activo.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: desarrollar medidas en beneficio de los menores, fomentando servicios
audiovisuales apropiados para su edad, que potencien la educacién y la cultura
de los menores, ofreciéndoles contenido didactico, que incentive habitos
saludables y la educacion a distintos niveles.

Publico al que va dirigida: infantil, principalmente.

Ambito geogréfico: Espaiia, Francia, Bélgica, Luxemburgo, Alemania, Austria,
Suiza, Portugal, Italia, UK, Irlanda, Noruega, Suecia, Finlandia, Dinamarca y
Holanda.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Se han lanzado varios programas infantiles
educativos (para aprender idiomas, manualidades, ciencia para nifios, etc.).
Lanzamiento de este contenido en la plataforma en la seccidn infantil de Rakuten
TV. Visibilidad destacada dentro de la seccion de “Kids TV Shows” asi como
posicionamiento prominente en la programacién de nuestro canal de RTV
Family.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.

Colaboracion con otras organizaciones: se ha colaborado con los proveedores
de este tipo de contenido, con los cuales hemos trabajado coordinadamente para
lanzar sus series en nuestra plataforma.

4) Medios empleados

Se ha potenciado la adquisicion de contenido infantil para la plataforma, asi como
el desarrollo técnico que supone el lanzamiento de la seccién de “Kids TV
Shows” y el canal Rakuten TV Family.
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5) Resultados obtenidos

Buena respuesta por parte del usuario. El consumo del contenido infantil ha sido
elevado. Los programas educativos han tenido una buena acogida en todos los
paises de Europa en los que lo hemos lanzado.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena medida, con un impacto muy positivo en nuestro publico infantil que tiene
al alcance contenido enriquecedor de manera gratuita en la plataforma. Como
prestadores, es importante que los menores puedan tener acceso a contenidos
adecuados a su edad, que les aporten positivamente. A su vez, esta medida evita
el acceso de los menores a contenidos que puedan ser perjudiciales y puedan
mermar su desarrollo.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: enlace a un ejemplo:
https://rakuten.tv/es/tv shows/lingokids-songs-for-kids/seasons/lingokids-
songs-for-kids-1.

Actividades realizadas: potenciar la adquisicion de contenido infantil y didactico,
ingestion de contenido y creacién de los canales para el publico infantil.

Repercusion en prensa:

e https://www.tecuentotv.es/2021/07/rakuten-tv-refuerza-su-catalogo-de-
contenido-infantil-y-familiar-con-la-lleqgada-de-nuevos-canales-gratuitos-
lego-channel-y-planeta-junior-tv/

e https://www.fotogramas.es/series-tv-noticias/a31025296/rakuten-tv-
canal-infantil-gratuito/

e https://www.audiovisual451.com/rakuten-tv-incorpora-dos-canales-para-
el-publico-familiar/
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Medida namero 4: PROTECCION DE DATOS PERSONALES

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: a pesar de que esta medida ha estado
disponible en Rakuten TV desde el inicio de la plataforma, se ha venido
desarrollando y ampliando, especialmente desde el afio 2018, con la entrada en
vigor de la normativa europea de la proteccion de datos (Reglamento EU
2016/679).

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: esta medida garantiza la privacidad de la informacion de caracter
personal de los usuarios en la plataforma de Rakuten TV. Asimismo, el objetivo
es reducir el riesgo relacionado con la difusion de datos personales en el entorno
en linea, evitando las brechas de seguridad.

Publico al que va dirigida: todos los usuarios de Rakuten TV.
Ambito geogréfico: todos los paises donde esta disponible Rakuten TV.
3) Implementacién

Actividades llevadas a cabo: para llevar a cabo esta medida, Rakuten TV realiza
diferentes actividades de control. Desde auditorias periddicas para comprobar el
cumplimiento de las normativas de proteccion de datos, asi como campafas de
concienciacion internas para la mejora continua del entendimiento del marco de
trabajo a nivel de proteccion de datos, a la implementacion de una herramienta
de gestidon del consentimiento para el uso de datos personales a través de la
plataforma.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.
Colaboracion con otras organizaciones: no aplica.
4) Medios empleados

Esta medida ha requerido de la implementacion de medios técnicos y humanos,
campafas de concienciacion, auditorias (tanto externas como internas) para
conocer los puntos de mejora, asi como la implementacion de estos.
Disponemos de la herramienta software denominada CMP.
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5) Resultados obtenidos

Rakuten TV busca realizar una correcta proteccion de los datos personales de
sus usuarios, otorgando al usuario la potestad de poder configurarlos mediante
la herramienta de gestion de estos disponible en la plataforma. Esta medida
concede al usuario la libertad de escoger el uso de sus datos personales, en
funcion de sus intereses.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La medida se encuentra correctamente implementada, aplicando un nivel
adecuado de proteccién de datos por parte de Rakuten TV.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcidn de la medida: mediante la configuracion de la herramienta de gestion
de datos personales, el usuario de Rakuten TV tiene la posibilidad de decidir
como puede Rakuten TV tratar sus datos personales, otorgando el
consentimiento para su tratamiento de manera detallada y granular. Ver enlace:
https://rakuten.tv/es/pages/privacy policy

Actividades realizadas: dentro de esta medida se realizan revisiones periddicas,
planes de adecuacién, asi como la implementacion y el mantenimiento del marco
de trabajo en materia de privacidad, a los efectos de conseguir una adecuada
implementacion de esta medida.

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida nimero 5: PRIVACIDAD Y SEGURIDAD DE LA INFORMACION DE
LOS USUARIOS

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafa: esta medida esta disponible para los usuarios
de Rakuten TV desde el inicio de la plataforma y se ha ido actualizando durante
los ultimos tres afios.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: esta medida garantiza la correcta seguridad y privacidad de la
informacion de los usuarios de la plataforma de Rakuten TV dentro de los
sistemas informaticos. A nivel de seguridad, Rakuten TV sigue las mejores
practicas para mantener sus sistemas de manera seguros.

Publico al que va dirigida: todos los usuarios de Rakuten TV.
Ambito geogréfico: en todos los paises en los que esta disponible Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Rakuten TV realiza periddicamente revisiones en
materia de seguridad para comprobar y mejorar el estado de la plataforma en
este ambito.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no aplica.

Colaboracion con otras organizaciones: esta medida viene guiada por las
politicas internas tanto del grupo Rakuten como de la compafiia Rakuten TV en
materia de seguridad de la informacion.

4) Medios empleados

Esta medida requiere de una actualizacion continua de la plataforma, asi como
de la aplicacién de las medidas correctivas segun los hallazgos encontrados en
los diferentes ejercicios de revision. Ademas, utilizamos diferentes herramientas
software de seguridad, incluyendo una especifica de seguridad perimetral (Web
Application Firewall (WAF)) para evitar los ataques cibernéticos (denominada
Akamai Kona).
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5) Resultados obtenidos

Esta medida nos permite fomentar la seguridad y privacidad de los usuarios de
la plataforma, limitando asi los posibles ataques informaticos.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La medida se encuentra correctamente implementada, aplicando un nivel
adecuado de seguridad de la informacion por parte de Rakuten TV.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: Supervisar e implementar las medidas correctivas de
seguridad y privacidad de la plataforma de Rakuten TV. Ver enlace de Politica
de privacidad: https://rakuten.tv/es/pages/privacy policy

Actividades realizadas: auditorias y desarrollo técnico que permiten mejorar la
seguridad y privacidad en los sistemas de informacion de Rakuten TV.

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida namero 6: PRIVACIDAD Y SEGURIDAD DE LA INFORMACION DE
LOS USUARIOS

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: durante los tres ultimos afios hemos trabajado
en implementar esta medida.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: fomentar el pluralismo en los medios de comunicacion y la diversidad
cultural, sexual y racial.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.
Ambito geogréfico: todos los territorios donde esta disponible Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: adquisicion de contenido inclusivo, plural, que
potencie el valor de la diversidad cultural, racial y sexual, entre otras, e
incorporacion del contenido que fomente estos valores en el catalogo de nuestra
plataforma.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no hay.

Colaboracion con otras organizaciones: coordinacion con los proveedores de
contenido para obtener contenidos que cumplan estas caracteristicas.

4) Medios empleados

Adquisicion de contenido que fomente los valores de la pluralidad y la diversidad,
como, por ejemplo, contenido que potencie el feminismo, el movimiento LGTBI,
la inclusién, etc. Potenciamos este tipo de contenido concediendo a estas obras
una mayor prominencia y visibilidad en la plataforma.

5) Resultados obtenidos

Contenido popular dentro de nuestra plataforma.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Buena recepcion por parte de los usuarios. Es un contenido que despierta gran
interés, tiene una buena recepcion por parte del publico.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: oferta de contenidos con valores que fomenten
pluralismo en los medios de comunicacion y la diversidad cultural, sexual y racial.

Actividades realizadas: a parte de la adquisicién e incorporacion del contenido
inclusivo, hemos llevado a cabo campafias concretas para potenciar estos
valores:

Por ejemplo, durante el mes del orgullo (junio), creamos una lista especifica con
peliculas que potenciaran este colectivo LGTBI. Disponemos del canal Revry
News, es un canal que Unicamente emite contenido LGBTQ
(https://rakuten.tv/es/live _channels/revry).

Asimismo, hemos participado en la produccion de la pelicula Ona Carbonell,
programa que potencia el deporte femenino, con el objetivo de visibilizar y
concienciar sobre lo que implica el equilibrio personal y laboral siendo mujer.

Repercusion en prensa: mencién en articulos online, ver enlaces:

e https://www.20minutos.es/cinemania/noticias/las-20-mejores-peliculas-
lgtbi-disponibles-en-netflix-amazon-prime-filmin-4717561/

e https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/gente/cambiado-
figura-mujer-publicidad
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Medida namero 7: CONCIENCIACION SOBRE EL CINE EUROPEO

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: anualmente se trabaja por la concienciacion y
apoyo al cine europeo.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: concienciacion sobre el cine europeo.

Publico al que va dirigida: a todos los usuarios de Rakuten TV.

Ambito geogréfico: en todos los paises donde estéa disponible Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: lanzamiento y potenciacion del contenido
cinematografico de origen europeo dentro de la plataforma.

Ademas, inclusién de listas on-demand y creacién de un FAST channel en los
mercados de Espafa, Italia, Francia, UK y Alemania, con peliculas locales del
mercado especifico, exclusivamente (canales locales). Este contenido cuenta
con una buena visibilidad dentro de la plataforma.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no hay.

Colaboracion con otras organizaciones: no hay.

4) Medios empleados

Oferta de un amplio catalogo de contenido europeo, de manera gratuita.
5) Resultados obtenidos

Gran acogida del contenido europeo en los distintos servicios que se ofrecen en
la plataforma: AVOD (bajo demanda), Ad-Linear (mediante el canal lineal) y
TVOD (por compra/alquiler). De esta manera, se fomenta el contenido europeo,
haciendo especialmente visible el contenido propio del pais donde se
encuentren.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Muy buena acogida por parte del publico, los canales con contenido nacional son
muy populares.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: adquisicion de un alto porcentaje de contenido
europeo, potenciacion en nuestra plataforma creacion de canales con contenido
nacional.

Actividades realizadas: Ejemplo en el mercado espaniol:
https://rakuten.tv/es/lists/gratis-cine-espanol

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida namero 8: LIMITACION DE PUBLICIDAD

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafa: esta medida se ha implementado desde el
ualtimo trimestre de 2019.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: proteger a los menores y/o colectivos sensibles a determinadas
comunicaciones comerciales que puedan mermar su desarrollo.

Publico al que va dirigida: principalmente a los menores de edad.
Ambito geogréfico: todos los paises donde Rakuten TV esta disponible.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: el departamento correspondiente, elimina en los
anuncios dirigidos a adultos del targeting el género infantil, es decir, se elimina
la emision de este tipo de anuncios de cualquier canal o pelicula infantil.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no hay.
4) Medios empleados

Se utiliza un ad-server, una herramienta digital que permite insertar los anuncios
en las peliculas o canales. Nuestras peliculas y/o canales estan etiquetados de
forma que permite al ad-server poder mostrar anuncios adecuados a la
correspondiente audiencia.

5) Resultados obtenidos

Los resultados son satisfactorios, ya que podemos comprobar mediante los
reportes internos que, efectivamente, no se han servido anuncios no adecuados
a las audiencias que hayamos querido descartar. Por otra parte, realizamos
encuestas internas a nuestros usuarios de manera periodica para valorar si han
visto anuncios no adecuados mientras veian alguno de nuestros canales o
peliculas y poder tomar las medidas necesarias al respecto.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Esta medida es importante para nosotros ya que el servicio AVOD, por ejemplo,
incluye anuncios y no ejecutar el targeting correcto implicaria que menores de
edad o colectivos sensibles viesen anuncios no adecuados a ellos.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: limitacion de las comunicaciones comerciales
inapropiadas para el publico infantil.

Actividades realizadas: desarrollo técnico e implementacién de ad-server,
herramienta digital que permite insertar los anuncios adecuados para la
correspondiente audiencia.

Repercusion en prensa: no hay.
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Medida nimero 9: CONTROL PIN

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafia: esta medida se ha implementado en
septiembre de 2022 y se prevé que esté disponible indefinidamente en nuestra
plataforma.

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: implementar medidas técnicas para proteger a los menores y/o
colectivos sensibles.

Publico al que va dirigida: principalmente a los menores de edad que tienen
acceso a una cuenta de Rakuten TV.

Ambito geogréfico: todos los paises donde Rakuten TV esta disponible.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: restriccion de las transacciones en la plataforma
(compras) mediante la confirmacion con un cédigo PIN.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Desarrollo técnico.

5) Resultados obtenidos

Esta medida es muy reciente por lo que, de momento, no tenemos una visibilidad
completa de los resultados. En cualquier caso, ha sido una medida motivada por
las necesidades del usuario, para mejorar su satisfaccion y evitar que se realicen
transacciones indeseadas desde su cuenta de Rakuten TV.

6) Valoracién por el prestador de la eficacia

Esta medida no lleva implementada suficiente tiempo para valorar objetivamente
su eficacia.
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Sin embargo, a priori, esta medida garantiza la seguridad en la plataforma y evita
las transacciones indeseadas. A efectos practicos, es una herramienta para la
proteccion del usuario.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: bloqueo de compras con un cdédigo PIN. Se puede
activar a través de Ajustes, en Restricciones de Visualizacion, haciendo opt-in
en el apartado de Bloqueo de Compras, confirmando su activacion con la
contrasefia del usuario. Descripcion de la medida en FAQs de la plataforma.
https://rakuten.tv/es/settings/parental-controls

Actividades realizadas: desarrollo técnico que exige la confirmacion mediante el
PIN de las compras realizas en la plataforma, si se activa esta medida.

Repercusion en prensa: esta medida ha sido lanzada el dia 19 de septiembre de
manera que no hemos tenido constancia de notas de prensa al respecto por el
corto margen.
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Medida namero 10: INVERSION EN PRODUCCIONES CON VALORES

1) Horizonte temporal
Afo: 2022.

Fechas concretas de la campafa: Diferentes estrenos de producciones
originales:

e Barcelona Surf Destination, 2022.
e Ona Carbonell, 2022.
e Break Point, Copa Davis, 2020.
e Seve, 2021.
e Los Secretos de la Roja, 2020.
e Messi Le Cirque, 2019.
e Andrés Iniesta, 2020, etc.
2) Breve descripcion de la medida
Objetivo: Invertir en producciones de contenido original de Rakuten TV que

transmiten valores positivos, principalmente relacionados con el deporte y que
potencian un mensaje de esfuerzo, perseverancia y dedicacion, entre otros.

Publico al que va dirigida: toda la audiencia de la plataforma.
Ambito geogréfico: todos los mercados en los esta presente Rakuten TV.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: inversion en la produccién de contenidos que
fomenten y transmitan valores positivos, especialmente los relacionados con el
deporte. Ademas, se ofrece al usuario el acceso a estos contenidos de manera
gratuita, se les da un posicionamiento destacado en la plataforma y visibilidad en
la prensa.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no hay.

Colaboracion con otras organizaciones: distintas productoras con las que hemos
trabajado para la creacion de los contenidos originales de Rakuten TV.
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4) Medios empleados

El departamento de Rakuten Cinema ha trabajado junto con otros departamentos
y productoras externas en el proceso de creacion de este contenido original.
Después, se ha realizado un posicionamiento destacado del contenido llevado
por el departamento de programacion y comunicacion a los medios a través del
departamento de PR.

5) Resultados obtenidos

Gran oferta de contenido original tanto en la plataforma como en los canales
lineales. Todo ese contenido esta alineado con unos valores que van acorde a
la politica de Rakuten TV y con lo que la empresa quiere transmitir a sus
consumidores.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
Buena medida, muy bien acogida por el publico.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: inversion e inclusion de contenido que aporta valores
a los usuarios. Ejemplo de este contenido: https://rakuten.tv/es/lists/rakuten-
stories-original-movies

Actividades realizadas: inversion y posterior promocion de las obras
mencionadas, a nivel interno, confiriendo un lugar prominente a estos programas
dentro de nuestra plataforma y ofreciendo este contenido en nuestros canales
lineales, y a nivel externo, dando visibilidad mediante campafias de publicidad y
colaboraciones.

Repercusion en prensa: Algunos ejemplos:

e https://www.europapress.es/deportes/noticia-rakuten-tv-estrena-
miercoles-documental-conciliacion-deporte-protagonizado-ona-carbonell-
20220301233635.html

e https://www.marca.com/primera-
plana/2021/11/27/619b6e64e2704e0a788b45ac.html

e https://www.golfdigest.com/story/seve-ballesteros-r-and-a-documentary-
review
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6.17. REAL MADRID CLUB DE FUTBOL

Medida namero 1: CAMPANA USO DEL CONTROL PARENTAL

1) Horizonte temporal

Afo: 2019-2021

Fechas concretas de la campafa: 09/05/2019 a 08/05/2021.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: fomentar el uso responsable de la television a través de la utilizacion
del control parental sobre los contenidos no recomendados para los nifios y
jovenes.

Puablico al que va dirigida: padres e hijos.
Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: elaboracién de cuatros spots diferentes, con una
duracion aproximada de 65 segundos y su difusion diaria en Real Madrid TV (un
spot diario).

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado con recursos de Real
Madrid TV.

Colaboracion con otras organizaciones: no ha habido.

4) Medios empleados

Recursos de produccion audiovisual: disefio y producciéon de spots.
5) Resultados obtenidos

Los resultados obtenidos ha sido los datos medios de la audiencia de la
campaia: 14.000 espectadores, 0.2% share.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se considera que ha sido una camparfa con suficiente visibilidad entre los
espectadores de Real Madrid TV, puesto que ha estado en emisién diariamente
durante 2 afos. Valoramos el uso del control parental como una de las medidas
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mas eficaces para impedir que los menores accedan en TDT a contenidos no
recomendados a su edad.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: la fuente de informacion ha sido las consultas y
entrevistas a especialistas que se hicieron en ese momento para la elaboracion
de las piezas informativas.

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 2: PRIMER ESTUDIO SOBRE LA DESINFORMACION EN
ESPANA

1) Horizonte temporal

Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: junio de 2022.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: analizar, en el seno de la Union de Televisiones Comerciales en Abierto
(UTECA), de la que Real Madrid TV es miembro, y en colaboracién con la
Universidad de Navarra, la situacion de la desinformacion en la sociedad
esparfiola. Tiene como objetivo contribuir a la alfabetizacion mediatica, mediante
la radiografia del sentir de los ciudadanos en torno a la desinformacion y el
relevante papel de los medios de comunicacion tradicionales como contrapeso y
alternativa de calidad.

Publico al que va dirigida: mayores de edad.
Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: elaboracion de un estudio del que se desprenden
los principales datos relativos a la desinformacion en Espafia y la preocupacion
gue eso supone para la sociedad. Se identifican los medios de comunicacion
tradicionales (television, prensa y radio) como el principal contrapeso a la
desinformacion, que fluye con mayor facilidad y sin control en las redes sociales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado por UTECA.
Colaboracion con otras organizaciones: UTECA y la Universidad de Navarra.
4) Medios empleados

Recursos de produccién audiovisual: n/a.

5) Resultados obtenidos

Los resultados obtenidos contribuyen a identificar los principales focos de
proliferacion de desinformacién y fake news, asi como las preocupaciones de la
sociedad a este respecto. Se concluye que la regulacion es un factor clave para

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 389 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

controlar la desinformacién, especialmente en redes sociales, donde los usuarios
esperan un mayor control sobre los contenidos.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se considera que ha sido un estudio muy util, en la medida en que ha contribuido
a identificar los principales problemas de desinformacion, lo que permite adoptar
medidas concretas para atajarlos.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: las fuentes de informacion principal fueron las
consultas y entrevistas a ciudadanos que se hicieron para preparar el estudio.

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 3: BAROMETRO SOBRE LA PERCEPCION SOCIAL DE LA
TELEVISION EN ABIERTO

1) Horizonte temporal

Ano: 2021

Fechas concretas de la campafia: noviembre de 2022.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: realizar, en el seno de la Union de Televisiones Comerciales en Abierto
(UTECA), de la que Real Madrid TV es miembro, y en colaboracion con
Barlovento Comunicacion y Deloitte, un estudio sobre la percepcién de la
television en abierto por la sociedad espafiola.

Tiene como algunos de sus objetivos abordar cuestiones como las fake news,
las diferencias de control de contenidos en los medios tradicionales y en redes
sociales y plataformas de intercambio de video, o la importancia de los
profesionales del periodismo como garantes de una informacion veraz y
contrastada.

Publico al que va dirigida: mayores de edad.
Ambito geogréfico: nacional.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: elaboracion de un estudio del que se desprende la
percepcion de la sociedad sobre las televisiones en abierto y su contribucion a
una informacién seria y veraz que contribuye a contrarrestar los efectos de las
fake news.

Financiacion, posibles ayudas publicas: autofinanciado por UTECA.

Colaboracion con otras organizaciones: UTECA, Barlovento Comunicacion y
Deloitte.

4) Medios empleados

Recursos de produccion audiovisual: n/a.
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5) Resultados obtenidos

Los resultados obtenidos contribuyen a identificar los principales focos de
proliferacion de desinformacion y fake news, asi como las preocupaciones de la
sociedad a este respecto. Se concluye que la television en abierto es la fuente
principal que emplean los ciudadanos cuando quieren obtener informacion veraz,
asi como la asociacion entre fake news y redes sociales.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se considera que ha sido un estudio muy util, en la medida en que nos permite
concluir que la television en abierto es el medio favorito de los espafioles para
obtener informacion, lo que le convierte en uno de los principales contrapesos a
las fake news que circulan especialmente por las redes sociales, y que la
sociedad considera deben ser mas reguladas y controladas.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: las fuentes de informacion principal fueron las
consultas y entrevistas a ciudadanos que se hicieron para preparar el estudio.

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.18. SHORTS INTERNATIONAL LIMITED

Medida numero 1: ASOCIACIONES DE FESTIVALES DE CINE, ESCAC
(ESCOLA SUPERIOR DE CINEMA AUDIOVISUALS DE CATALUNYA) Y
FESTIVAL DE CINE VIVACORTOS!

1) Horizonte temporal
Afo: 2021 - 2022.

Fechas concretas de la campafa: Shorts International Limited colabora con
asociaciones y festivales de cine de Espafia tales como:

e Punto de Vista Documentary Film Festival - Pamplona (Marzo 2021)
e Mecal Festival - Barcelona (Abril 2021; Abril 2022)

e Elche Independent International Film Festival - Elche (Julio 2021; Julio
2022)

e Evolution Mallorca International Film Festival - Palma (Octubre 2021)

e Mecal Pro Baleares - Palma (Octubre 2021)

e Zaragoza Film Festival - Zaragoza (Noviembre 2021)

e Alcine Film Festival - Acala de Henares (Noviembre 2021)

e Skyline Film Festival - Benidorm (Abril 2022)
2) Breve descripciéon de la medida
Objetivo: nuestro objetivo fue promocionar los cortometrajes y las plataformas
disponibles para los cortos en Espafia entre el pablico en general. Asimismo, dar

a conocer las plataformas de medios, las oportunidades comerciales y
profesionales para los cortometrajes entre los cineastas.

Ambito geografico: nuestro objetivo era dirigir la mirada hacia el publico joven
latino con foco en los cineastas y en las localizaciones de festivales en Espania.

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: no informa.
Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.

Colaboracion con otras organizaciones: no informa.
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4) Medios empleados

Los medios utilizados para lograr nuestros objetivos fueron: publicidad impresa,
en pantalla en todos los festivales, charlas y paneles de discusion como, por
ejemplo, en Alcine en noviembre de 2021 y en Skyline en abril de 2022.

También utilizamos proyecciones de cortometrajes Oscar® en las siguientes
localizaciones: Elche, Zaragoza y Alcine.

5) Resultados obtenidos

Shorts International Limited obtuvo un crecimiento significante de subscriptores,
de televidentes en linea y de Video on Demand (VOD).

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Shorts International Limited valora la eficacia de la medida efectuada con
respecto al crecimiento de nuevos suscriptores, el cual excedié el objetivo
previsto por la compaifia. Asimismo, consideramos que este crecimiento se
debio en particular a la educacion acerca de los cortos que vinimos efectuando
a traves de festivales.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: no informa.

Actividades realizadas: En el siguiente enlace se puede encontrar un discurso
de nuestro director ejecutivo al publico joven:
https://www.youtube.com/watch?v=apPerQXxXH58

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida nGmero 2: ASOCIACION CON LA ESCAC (ESCOLA SUPERIOR DE
CINEMA | AUDIOVISUALS DE CATALUNYA)

1) Horizonte temporal

Afo: 2021 - actualidad.

Fechas concretas de la camparfia: septiembre de 2021 hasta la actualidad.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: nuestro objetivo principal es educar a los estudiantes de la Escola
Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya sobre el negocio del
cortometraje e informar a las audiencias de television sobre el trabajo de ESCAC
y sus estudiantes de cine.

Ambito geogréfico: el puablico al que nos dirigimos en este proyecto son los
estudiantes de cine de la ESCAC (Terrassa, Catalunya) y el publico televisivo de
Espania.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: no informa.
Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.
4) Medios empleados

Actualmente estamos haciendo programas de television que siguen a
estudiantes de cine seleccionados durante el transcurso de sus estudios en
ESCAC y sus videos se mostraran en nuestros canales de television.

También, es importante destacar que en el futuro tenemos previsto realizar
charlas, talleres y proyecciones de peliculas para estudiantes en varios lugares
de Espana.

5) Resultados obtenidos

Seguimos trabajando para la obtencién de los objetivos propuestos.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Es importante destacar que en esta medida valoramos la eficacia de acuerdo
con el numero de cortos que fueron creados ultimamente en Espafa, el cual
sigue acrecentdndose continuamente. Asimismo, consideramos que este
crecimiento en la produccién de nuevos videos se debid en parte a la educaciéon
filmica que vinimos efectuando a través de nuestra asociacion con la ESCAC.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: no informa.

Actividades realizadas: en este enlace web se puede encontrar informacion
sobre nuestro proyecto en curso: hitps://escac.com/en/

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida numero 3: VIVACORTOS! FILM FESTIVAL

1) Horizonte temporal

Afo: 2021.

Fechas concretas de la campaiia: junio de 2021 hasta noviembre de 2021.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: nuestro objetivo principal era encontrar cortometrajes espafoles para
calificar para los premios Oscar® y educar a los cineastas sobre como afrontar
los premios. Asimismo, mostrar al publico nuevos cortometrajes espafoles
dignos de los Oscar®.

Ambito geogréafico: esta vez nos enfocamos en particular en llegar a los
directores de cortometrajes en Espafia y en general al publico de television en
Espania.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: no informa.
Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

En este caso patrticular, utilizamos todas las entradas y la gestion a través de
nuestro socio, Filmfreeway.com, al cual promocionamos en las plataformas de
redes sociales de TVCortos.

5) Resultados obtenidos

Los resultados obtenidos fueron: 56 cortometrajes presentados desde Espafa
para su consideracion, 9 seleccionados para ser parte del festival y 3
seleccionados para la consideracién a clasificar a los premios Oscar®.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

En esta medida valoramos la eficacia con la creacion de una nueva y efectiva
ruta para motivar a los jovenes directores de cine que potencialmente ganen un
premio de la Academia por sus filmes. Por ejemplo, actualmente estamos
ayudando a que los siguientes cortos esparfioles califiquen para poder obtener
una calificacion a los Oscar®: Tula (Beatriz de Silva), Plastic Killer (José Pozo) y
La Historia de Todas Nosotras (ltxaso Diaz).
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7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: no informa.

Actividades realizadas: en este enlace web se puede encontrar informacién
sobre el proyecto: https://filmfreeway.com/VivaCortosFilmFestival

Repercusion en prensa: no informa.
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6.19. SONY PICTURES ENTERTAINMENT IBERIA, S.L.U.

Medida namero 1: CAMPANA FAD — FUNDACION FAD JUVENTUD

1) Horizonte temporal

Afio: 2019 - 2022

Fechas concretas de la campafia: multiples pases a lo largo de todo el afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: la Fundacion FAD Juventud (FAD) es una fundacion privada cuyo
propoésito es mejorar el bienestar y la calidad de vida de la juventud. A lo largo
de los afios se han emitido distintas camparias en los canales de SPEI centradas
en distintos temas u objetivos, como son la concienciacion sobre el uso
responsable de las redes sociales, la prevencion de adicciones, la importancia
del apoyo paterno a los hijos, entre otros. FAD tiene en activo muchos proyectos
educativos y programas de formacion, asi como servicios de informacion y
orientacién. FAD pone el foco en la salud y bienestar juvenil; el empleo y la
emancipacion; la educacién y la ciudadania digital; y el género y los valores.

Publico al que va dirigida: todos los espectadores de los canales de SPEI.
Ambito geogréfico: Espafia.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: emision de las camparias en los canales de SPEI.
Financiacion, posibles ayudas publicas: N/A.

Colaboracion con otras organizaciones: N/A.

4) Medios empleados

Pases gratuitos de emision.

5) Resultados obtenidos

SPEI no tiene capacidad de medir o calcular los resultados obtenidos. Lo Unico
gue sabemos es que FAD nos traslada cada afio la importancia de poder difundir
Sus campaifas en nuestros canales.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Positiva.
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: Fundacion FAD Juventud

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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6.20. TELEFONICA DE ESPANA, S.A.U.

Medida numero 1: PORTAL WEB DIALOGANDO

1) Horizonte temporal

Afo: 2019, 2020, 2021 y 2022.

Fechas concretas de la campafa: no informa.

2) Breve descripciéon de la medida

Obijetivo: concienciacién e informacion.

Publico al que va dirigida: familias, educadores, nifios y jovenes.
Ambito geogréfico: Espafia, Latinoamérica y publico de habla hispana.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

e Acciones realizadas durante el confinamiento:

o Cambio de cartela/banner de portada en los portales de
Dialogando de Espafia y Latinoamérica

M

dialogando.
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o Coleccion de articulos publicados en Espafia y Latinoamérica:

Mama, estoy triste: hitps://dialogando.com.es/mama-estoy-triste/

La mejor cara de la tecnologia en el aislamiento:
https://dialogando.com.es/las-caras-de-la-tecnologia-en-el-
aislamiento/

iCuidado! En tiempos de confinamiento los phishers también
estan al acecho: https://dialogando.com.es/cuidado-en-tiempos-
de-confinamiento-los-phishers-tambien-estan-al-acecho/

¢ TU también te sientes como un pulpo conectado?:
https://dialogando.com.es/tu-tambien-te-sientes-como-un-pulpo-
conectado/

Nuestro rol frente a los bulos y las fake news:
https://dialogando.com.es/modo-conectados-nuestro-rol-frente-
a-los-bulos-y-las-fake-news/

Redes sociales durante el aislamiento:
https://dialogando.com.es/redes-sociales-durante-el-aislamiento-
como-conectarnos-como-una-verdadera-tribu/

Familia y pantallas: un trabajo en equipo en el que todos
sumamos: https://dialogando.com.es/familia-y-pantallas-un-
trabajo-en-equipo-en-el-que-todos-sumamos/
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Padres y madres que usan tecnologia:

https://dialogando.com.es/1-padres-y-madres-que-utilizan-
tecnologia-ceos-y-directores-generales/

Adolescentes que usan tecnologia: https://dialogando.com.es/2-
adolescentes-que-utilizan-tecnologia-profesionales-con-ideas-y-
caracter/

Nifios que usan tecnologia: https://dialogando.com.es/3-ninos-
que-utilizan-tecnologia-becarios-llenos-de-curiosidad-y-ganas-

de-aprender/
Cémo reconocer una noticia falsa:

https://dialogando.com.pe/para-reconocer-una-noticia-falsa-
enciende-la-luz-2/

Familias  tecnolégicamente  saludables, ¢es posible?:
https://dialogando.com.pe/familias-tecnologicamente-saludables-

es-posible/
Mayores: Tips para mantenernos conectados:

https://dialogando.com.pe/adultos-mayores-tips-para-
mantenernos-conectados/

En cuarentena: ¢solos o mas acompafiados que nunca?:
https://dialogando.com.ve/en-cuarentena-solos-o-mas-
acompanados-que-nunca/

Nifios sin clases: ¢como abordar una rutina de trabajo y
educacion en casa? https://dialogando.com.ve/ninos-sin-clases-
como-enfrentar-una-rutina-de-trabajo-y-educacion-en-casa/

Videollamadas: algunos consejos para utilizarlas de manera
segura: https://dialogando.com.ve/videollamadas-algunos-
consejos-para-utilizarlas-de-forma-segura/

El amor en tiempos de coronavirus... ¢0 de tecnologia?
https://dialogando.com.ve/el-amor-en-tiempos-de-coronavirus-o-

de-tecnologia/
Nifilos y redes sociales en cuarentena: ¢,como prevenir el acoso

virtual?: https://dialogando.com.ve/ninos-y-redes-sociales-en-
cuarentena-como-prevenir-el-acoso-virtual/

e Campafas en dias especificos:

o Dia de las nifias en las TIC — 23 de abril: “Asi me converti en
ingeniera de Teleco. jGracias, Papa!” https://dialogando.com.es/asi-me-
converti-en-ingeniera-de-teleco-gracias-papa/

Comision Nacional de los Mercados y la Competencia 403 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona

www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://dialogando.com.es/1-padres-y-madres-que-utilizan-tecnologia-ceos-y-directores-generales/
https://dialogando.com.es/1-padres-y-madres-que-utilizan-tecnologia-ceos-y-directores-generales/
https://dialogando.com.es/2-adolescentes-que-utilizan-tecnologia-profesionales-con-ideas-y-caracter/
https://dialogando.com.es/2-adolescentes-que-utilizan-tecnologia-profesionales-con-ideas-y-caracter/
https://dialogando.com.es/2-adolescentes-que-utilizan-tecnologia-profesionales-con-ideas-y-caracter/
https://dialogando.com.es/3-ninos-que-utilizan-tecnologia-becarios-llenos-de-curiosidad-y-ganas-de-aprender/
https://dialogando.com.es/3-ninos-que-utilizan-tecnologia-becarios-llenos-de-curiosidad-y-ganas-de-aprender/
https://dialogando.com.es/3-ninos-que-utilizan-tecnologia-becarios-llenos-de-curiosidad-y-ganas-de-aprender/
https://dialogando.com.pe/para-reconocer-una-noticia-falsa-enciende-la-luz-2/
https://dialogando.com.pe/para-reconocer-una-noticia-falsa-enciende-la-luz-2/
https://dialogando.com.pe/familias-tecnologicamente-saludables-es-posible/
https://dialogando.com.pe/familias-tecnologicamente-saludables-es-posible/
https://dialogando.com.pe/adultos-mayores-tips-para-mantenernos-conectados/
https://dialogando.com.pe/adultos-mayores-tips-para-mantenernos-conectados/
https://dialogando.com.ve/en-cuarentena-solos-o-mas-acompanados-que-nunca/
https://dialogando.com.ve/en-cuarentena-solos-o-mas-acompanados-que-nunca/
https://dialogando.com.ve/ninos-sin-clases-como-enfrentar-una-rutina-de-trabajo-y-educacion-en-casa/
https://dialogando.com.ve/ninos-sin-clases-como-enfrentar-una-rutina-de-trabajo-y-educacion-en-casa/
https://dialogando.com.ve/videollamadas-algunos-consejos-para-utilizarlas-de-forma-segura/
https://dialogando.com.ve/videollamadas-algunos-consejos-para-utilizarlas-de-forma-segura/
https://dialogando.com.ve/el-amor-en-tiempos-de-coronavirus-o-de-tecnologia/
https://dialogando.com.ve/el-amor-en-tiempos-de-coronavirus-o-de-tecnologia/
https://dialogando.com.ve/ninos-y-redes-sociales-en-cuarentena-como-prevenir-el-acoso-virtual/
https://dialogando.com.ve/ninos-y-redes-sociales-en-cuarentena-como-prevenir-el-acoso-virtual/
https://dialogando.com.es/asi-me-converti-en-ingeniera-de-teleco-gracias-papa/
https://dialogando.com.es/asi-me-converti-en-ingeniera-de-teleco-gracias-papa/

ECNMO

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

dialogando

o Diadellibro— 23 de abril: descargable gratuito del cuento “WhatsApps,
videojuegos y cabezas mutantes”: https://dialogando.com.es/cuento-
whatsapps-videojuegos-y-cabezas-mutantes-a-ti-tambien-te-puede-
ocurrir/

o Dia contra el acoso escolar y el ciberacoso: colaboracion con el
especialista en psicopedagogia educativa Antonio Milan para conocer
cdmo influye el confinamiento en la evolucion del acoso y del ciberacoso.

e Acciones especificas con Movistar Espafa, Telefonica y comunicacion
interna:

o Infografia sobre limpieza de los dispositivos moviles.
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o Infografias sobre la relacion de la familia y la tecnologia en tiempo de
cuarentena.

o Accién: consulta tus dudas al experto en uso responsable. Accién externa
e interna. Campafa para dar la oportunidad a los clientes y empleados
para hacer sus consultas al experto y este contestara a través de varias
pildoras cortas que se moveran en redes sociales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones:

e Faro Digital: https://farodigital.org/

e ThinkBig: https://blogthinkbig.com/

e Planetario de Pamplona: https://www.pamplonetario.org/

e Pantallas Amigas: https://www.pantallasamigas.net/
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4) Medios empleados

Contenidos especificos publicados en los portales de Dialogando Espafia y
Latam, amplificados por redes sociales (Movistar, Telefonica, Movistar+, Eleven
Paths...) y comunicacion interna de Telefénica (Workplace, Somos...).
5) Resultados obtenidos

e Ao 2019: 99.293 visitas

e Ao 2020: 58.353 visitas

e Afio 2021: 55.390 visitas.
6) Valoracion por el prestador de la eficacia

No informa.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: Portal web para debatir sobre todo lo que ocurre
alrededor de la Red y los dispositivos conectados: https://dialogando.com.es/

Actividades realizadas: desde como podemos ayudar a nuestros hijos a
gestionar su identidad digital, hasta cdmo debemos gestionar nuestra privacidad.
De cémo nos relacionamos a través de la tecnologia al uso excesivo que en
algunos momentos hacemos de Internet. Queremos ser parte de todas estas
conversaciones.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 2: NOT A GAME: ACCION GAMING CON MOVISTAR+ Y
MOVISTAR ESPANA

1) Horizonte temporal

Afno: 2020.

Fechas concretas de la campafia: no informa.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Movistar+ produce esta interesante investigacion sobre como los
deportes electronicos estdn moldeando el presente de muchos adolescentes,
con especial énfasis en su impacto sobre el nucleo familiar.

Publico al que va dirigida: familias, educadores, nifios y jovenes.
Ambito geogréfico: Espafia.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Movistar y la agencia FCB&FiRe han presentado
en exclusiva el documental ‘Not a game’ en un encuentro liderado por el
periodista Ricardo Sierra en el que han participado el caster de ESL e influencer
de CSGO MuitO, el streamer de Movistar Riders Moyorz, el youtuber gamer
Chincheto77, generador de contenidos especialmente centrados en Minecraft y
Laura Nogales “Molda”, creadora de contenidos y presentadora de Movistar
Riders.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

e Creacion de documental “Not a Game”.

e Presentacién en Espacio Fundacion Telefonica:
https://espacio.fundaciontelefonica.com/evento/not-a-game/

e Creacion de documental “Not a Game”.

e Comunicacion Comercial:
https://comunicacion.movistarplus.es/email/not-a-game-el-documental-
que-analiza-desde-todos-los-angulos-el-fenomeno-esports/
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Videos con contenido adicional al que se incluye en el documental de NOT A
GAME (reflexiones de expertos) y que nos sirven para sensibilizar sobre temas
gue nos parecen relevantes en un momento en el que la familia estd en casa y
el juego online se hace mas intensivo. Algunas piezas ya publicadas y otras en
prevision. Estan previstos 6 webisodios:

e Relacién entre padres e hijos:

https://www.youtube.com/watch?v=xeqSyh8JoQg&t=3s

e Videojuegos: ¢ socializacion o aislamiento?

https://www.youtube.com/watch?v=hPnLUH3EMew&t=7s

e Otras publicaciones: modelos de negocio, uso terapéutico, oportunidades
laborales, gaming y discapacidad.

5) Resultados obtenidos

No informa.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
No informa

7) Fuentes de informacién, enlaces Web
Descripcién de la medida: no informa.
Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 3: MEJOR CONECTADOS: COMO IMPLICARNOS EN LA
VIDA DIGITAL DE NUESTROS HIJOS SIN MORIR EN EL INTENTO

1) Horizonte temporal

Afno: desde febrero de 2021.

Fechas concretas de la campafia: diciembre 2021, iniciativa Maria Zabala.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: podcast que ofrece respuestas sobre el buen uso de la tecnologia, la
educacion con responsabilidad de los menores y jévenes en la era digital. Con
consejos sobre como incorporar la tecnologia en la vida familiar y usos de las
redes sociales en los adolescentes. Adicionalmente, se seleccionan varios
mensajes que se recogen en un articulo que se publica en el enlace web.

Puablico al que va dirigida: familias, educadores, nifios y jovenes.
Ambito geogréfico: Espafia, Latinoamérica y publico de habla hispana.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: la iniciativa se enmarca en la plataforma “Mejor
Conectados” que nace con el objetivo de dar visibilidad a la importancia de la
conexion humana y los apoyos para que todas las personas se sientan capaces
de lograr lo que se propongan.

Cuenta con historias inéditas y del trabajo en equipo de los patrocinios
deportivos, culturales o la produccion audiovisual, que ayudan a crear
conexiones humanas, se incluye el mejor talento a través de las iniciativas de
empleabilidad, educacién o solidaridad de Fundacion Telefénica; del aprendizaje
colaborativo de 42; de la colaboracion entre emprendedores de Wayra.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.
4) Medios empleados

Articulo web, podcast y video:

e Enlace web: https://mejorconectados.com/maria-zabala-educar-era-
digital
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Podcast accesible en diferentes plataformas.

S (=)
"’E‘ Maria Zabala: Como implicarnos en la vid

L

Wbt o shiis sl

Sucnibebs on

Burbtribete on Burtrilsete on
. Spotify Podcasts Apple Podcasts 1vDOX Podcasts

Bouriet et o1 Suiibebe o

“!li* Google Podcasts PodimoFodcasts

Leer transcripcién de Podcast [EL

Video: https://www.youtube.com/watch?v=YXxOrRft2sQY

¢, Cudl es el méximo de horas recomendadas para estar delante de una
pantalla? ¢Hasta qué punto influyen las redes en nuestra vida familiar?
Cada vez tenemos mas preguntas acerca de como hacer un buen uso de
las pantallas.

Para ayudarnos a resolverlas, Maria Zabala, experta en educacion digital,
nos da las claves para educar a los pequefios en el buen uso de la
tecnologia.

Min 07:23: El "uso responsable” de la tecnologia

Min 09:19: Cémo implicarnos en la vida digital de nuestros hijos

Min 10:36: ¢ Como podemos dar ejemplo positivo a nuestros hijos?
Min 11:28: Cémo incorporar la tecnologia digital en el ambito familiar

Min 12:46: Consejos para aprovechar la tecnologia y conectar en familia
(3 blogues de edad)

Min 13:37: Bloque 1 (0 a 7 afios)
Min 15:50: Bloque 2 (7 a 12 afos)
Min 13:37: Bloque 3 (adolescentes)

5) Resultados obtenidos

No informa.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia
No informa

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcidon de la medida: disponible en su web https://mejorconectados.com y
en los canales de Telefdnica, cuenta con varios apartados que motivan a traves
de la conexion de talentos.

Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida numero 4: TENEMOS LIKE

1) Horizonte temporal

Afo: no informa.

Fechas concretas de la campafia: no informa.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: creacién del portal “Tenemos Like” un glosario con la definicion de
palabras y expresiones que usan los nifios y adolescentes, y que los mayores en
general desconocen, con el objetivo de acercar el lenguaje a las madres y padres
que a menudo se sienten desactualizados.

Publico al que va dirigida: familias y educadores.
Ambito geogréfico: Espafia, Latinoamérica y publico de habla hispana.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: la iniciativa forma parte de la campafa
#TenemosLike que lanzan el Club de Malasmadres y Movistar, con el objetivo
de fomentar un entorno seguro en Internet en los hogares, y concienciar a las
madres y los padres sobre la importancia de sacar el maximo provecho de las
herramientas digitales, conociendo tanto las posibilidades que éstas ofrecen
como los riesgos con los cuales nos podemos encontrar.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

e https://tenemoslike.com/

e Glosarios: https://tenemoslike.com/qglosario/

e Videos:

o Los peligros del grooming
https://www.youtube.com/watch?v=fQoOBxIrlA8

o Malasmadres y tecnologia, ¢ mala combinacion?
https://youtu.be/5e XULscFWAs

o Comunicarse con una adolescente y no morir en el intento
https://www.youtube.com/watch?v=6u_fFnrZ1hl
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5) Resultados obtenidos
2.994.865 visualizaciones.

e Video presentacion de resultados:
https://www.youtube.com/watch?v=UsQKwsb30RQ

e Informe en PDF;

https://cdn.clubdemalasmadres.com/app/uploads/2019/07/17113556/info
rme-movistar.pdf

UNAACCION

PARAAYUDAR
A LAS MALASMADRES

LAS CLAVES Y LOS DATOS PRINCIPALES DEL ESTUDIO
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6) Valoracién por el prestador de la eficacia
No informa.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: disponible en su web https://tenemoslike.com/ y en
los canales de Telefénica, https://blogthinkbig.com/malasmadres-movistar-
tenemos-like o en la cuenta de Malas Madres de YouTube.

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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Medida numero 5; PAGINA WEB MENORES Y USO RESPONSABLE
TELEFONICA

1) Horizonte temporal

Afo: no informa.

Fechas concretas de la campafia: no informa.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: espacio web que recoge la estrategia de Telefonica en cuanto al uso
seguro y responsable de la tecnologia y de la television. Proporciona una vision
conjunta en cuanto a la proteccion que ofrece para menores y jovenes.

Publico al que va dirigida: familias, educadores y personas preocupadas por la
educacion digital de los menores.

Ambito geogréfico: Espafia, Latinoamérica y publico de habla hispana.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Telefénica cuenta con una dilatada trayectoria en
cuanto a la proteccidén del menor. Nos esforzamos para hacer de Internet un lugar
mas seguro, en el que nifios y mayores podamos sacar el maximo potencial de
las herramientas digitales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados
Se reflejan algunas de las iniciativas que se realizan en esta materia:

e Portal Dialogando: https://dialogando.com/

e Bloqueo de pornografia infantil: atendiendo a los compromisos adquiridos
desde la adhesion a la Alianza Movil para la lucha contra la pornografia
infantil en el marco de la GSMA, a la estrategia para un mejor Internet de
los nifios, Coalicion TIC o la nueva estrategia europea para un mejor
Internet de los menores.

e Canal de denuncia: derivando a Policia Nacional, Guardia Civil, Canal
prioritario de AEPD y Linea de Denuncia INCIBE.

o https://www.policia.es/ es/colabora informar.php#

o https://www.qgdt.quardiacivil.es/webgdt/pinformar.php
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o https://sedeagpd.gob.es/sede-electronica-
web/vistas/formNuevaReclamacion/nuevaReclamacion.jsf?QI1D=0
600&ce=0

o https://www.is4k.es/ayuda

e TV responsable:
o Etiquetado y catalogacion de contenidos por edad y tipologia.

o Controles parentales, Pin parental y Pin de compra en el
dispositivo, que permiten al cliente bloquear canales y contenidos
bajo demanda para menores.

o Contenidos con compromiso para fomentar la igualdad de género,
los habitos saludables, el uso positivo de la tecnologia o la
sensibilizacion sobre el cambio climético, entre otros.

e Soluciones de seguridad:

o Soluciones de seguridad con funcionalidad de control parental: “Wi-
Fi inteligente”.

o Otros servicios (antivirus, paquetes de seguridad personalizados):
“Conexion Segura”.

5) Resultados obtenidos

Informe Anual Integrado de Gestion. Paginas (pags. 175-177):
https://www.telefonica.com/es/accionistas-inversores/informacion-
financiera/informe-anual-integrado-de-gestion/

6) Valoracién por el prestador de la eficacia
No informa.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: informacion disponible en su web
https://www.telefonica.com/es/sostenibilidad-innovacion/sociedad/menores-y-
uso-responsable/.

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 6: INFORME CONSUMIR, CREAR JUGAR: PANORAMICA
DEL OCIO DIGITAL DE LA JUVENTUD

1) Horizonte temporal

Afo: 2022.

Fechas concretas de la campaiia: 22 de abril de 2022.
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: informe realizado por el Centro Reina Sofia sobre Adolescencia y
Juventud de la Fundacién FAD Juventud, que profundiza en las experiencias,
percepciones y motivaciones de adolescentes y jévenes alrededor de sus
practicas de ocio digital.

Publico al que va dirigida: familias, educadores y profesionales.
Ambito geogréfico: Esparia.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: entender las practicas de ocio digital de la poblacién
adolescente y joven de hoy, con especial énfasis en los patrones de consumo de
contenido audiovisual a través de Internet, poniendo la mirada en las practicas
video ludicas y en la creacién de contenidos y con un foco especial en la
dimension de género.

Queremos conocer y entender las experiencias de los usos tecnoldgicos digitales
vinculadas al ocio en esta poblacion, sus intereses en los consumos y creaciones
audiovisuales, el uso de videojuegos, lo que valoran y lo que les preocupa con
relacion a sus usos y practicas, en nuestro afan por mejorar el bienestar y la
calidad de vida de la juventud.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.
4) Medios empleados

No informa.
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5) Resultados obtenidos

Se ha realizado una encuesta online a 1.200 jévenes de 15 a 29 afios residentes
en Espafia:

e Aproximadamente, el 70% de jovenes tiene al menos 4 dispositivos
tecnoldgicos diferentes, siendo el mas comun el smartphone (86,4%),
seguido del PC portatil (79,8%) y la smart TV (64,8%).

e EI 79,9% utiliza las tecnologias digitales para actividades de ocio digital
todos los dias, s6lo por detras de los usos para comunicacion (84,1%) y
busqueda de informacion (83,6%). Ademas, el promedio es de 6,95 horas
al dia dedicadas al consumo de contenido audiovisual y otras actividades
de ocio vinculadas con las tecnologias digitales.

e 3 de cada 4 jOvenes tienen suscripciones a algun tipo de servicio online
de contenido audiovisual de pago, si bien la mitad comparte la suscripcion
con otras personas (54%).

e Practicamente, la totalidad de jévenes sigue activamente a personas que
crean contenido online e influencers, sobre todo a través de Instagram
(81,6%), la red social mas popular, junto con YouTube (58,9%) y TikTok
(55,6%).

e Cada vez hay mas jovenes que ven la creacion de contenido como una
posible carrera profesional: 1 de cada 3 declara que le gustaria dedicarse
aelloy 1 de cada 10 ya lo esté intentando.

e Los videojuegos se han consolidado como una dimensiéon fundamental
del entretenimiento juvenil. Casi 9 de cada 10 jévenes son gamers
(86,8%).

6) Valoracién por el prestador de la eficacia
No informa.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: disponible para descarga en
https://www.telefonica.com/es/wp-content/uploads/sites/4/2022/03/consumir-
crear-jugar-FAD-2022-ocio-digital-telefonica.pdf.

Actividades realizadas: no informa.
Repercusion en prensa: no informa.
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Medida namero 7: BRANDED CONTENT: ¢ TE USA TU MOVIL?

1) Horizonte temporal

Afo: 2022.

Fechas concretas de la campaiia: julio de 2022.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: contenido patrocinado en el mundo para concienciar sobre el tiempo
gue se pasa ante las pantallas, el tipo de uso que se hace de las mismas, la edad
o la hora a la que se produce la conexion.

Publico al que va dirigida: familias y educadores.
Ambito geogréfico: Esparia.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: colaboracion con el diario EI Mundo.es. Se analizan
las actividades de ocio digital que los jovenes realizan, afianzando la idea de que
viven inmersos en un ecosistema tecnoldgico rico, diverso y en constante
evolucion.

Se proporcionan tiempos recomendados y una guia de uso responsable.
Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

Campanfa realizada en formato branded content, se trata de la creacion de
contenido de calidad, cuyo objetivo no es s6lo comunicar los beneficios de un
producto o servicio, sino transmitir una experiencia a sus usuarios para conectar
con ellos, poniendo foco en las habilidades digitales, asi como en la
alfabetizacion digital.

5) Resultados obtenidos

No informa.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

No informa.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcién de la medida: https://native.elmundo.es/2022/07/01tel/index.html
Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.21. TEN MEDIA, S.L.

Medida nimero 1: FOMENTO TDT

1) Horizonte temporal

Afo: 2023

Fechas concretas de la campafia: pendiente.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar la comprension de tecnologias de la TDT, fomentar
conocimiento general del uso de la TDT y de sus funcionalidades: accesibilidad,
cbdigos de calificacion, el uso de la publicidad responsable, etc.

Publico al que va dirigida: publico general, individuos +7 afios.
Ambito geografico: estatal.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: pieza audiovisual promocional para emitir en el
canal y campafa publicitaria informativa de Autocontrol.

Financiacion, posibles ayudas publicas: pendiente.

Colaboracion con otras organizaciones: se valorara la posibilidad de realizar
dicha pieza en conjunto con el resto de los miembros de UTECA.

4) Medios empleados

e Departamento de autopromociéon del canal: realizaciéon, montaje, grafismo,
sonido.

e Departamento de emisiones: escaleta, planificacion, emision.
e Departamento de comercializacion: impaginacion publicitaria.

5) Resultados obtenidos

Por confirmar.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

Se realizara una valoracion interna después de emitir ambas campafas.
7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcién de la medida: pendiente de resultado.

Actividades realizadas: pendiente de resultado.

Repercusion en prensa: pendiente de resultado.
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6.22. THE MEDIA HOUSE SPAIN, S.L.

Medida numero 1: PROGRAMAS EDUCATIVOS BASADOS EN LA BIBLIA

1) Horizonte temporal

Afo: Sine die.

Fechas concretas de la campafia: 365 dias al afio.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: TMH Outdoors es un canal altruista dando servicio a pequefios
ministerios e iglesias para que puedan transmitir sus programas individualmente.

En los programas que hemos podido apreciar, se promueve el pensamiento
critico, se fomenta el conocimiento general de la religion cristiana, se instruye a
los telespectadores en el uso de las nuevas tecnologias, asi como la transmision
de una base solida de familia unida a través de las mismas redes sociales y
cristianas, por lo que podemos dar a entender que cubrimos el objetivo.

Publico al que va dirigida: todos los publicos.
Ambito geografico: Europa y Reino Unido por satélite e internet a todo el mundo.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: programas dedicados a la ensefianza para todas
las edades.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no.
Colaboracion con otras organizaciones: no.
4) Medios empleados

Produccién propia de programas, y transmision de estos en su mayoria
pregrabados.

5) Resultados obtenidos

Buenos.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia
Buena.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: programas dedicados a implementar la educacion
familiar y el respeto a su préjimo desde un prisma religioso y étnico:
https://www.faithworldtv.com/

Actividades realizadas:

e Lecturade la Bibliay sus interpretaciones basadas en estudios profundos del
Cristianismo.

e Programas de debates sobre una base cristiana.

e Programas dedicados a liderar encuentros educacionales avanzados sobre
el Cristianismo y las similitudes con otros libros sagrados, con invitados de
otros credos, demostrando asi que puede y debe existir un entendimiento
mutuo y respeto ante los que no procesan la misma religion.

e Programas que contribuyen exhaustivamente a la cultura, economia y vida
social de la poblacion con programas dedicados a la ensefianza sobre los
nuevos medios de comunicacion, su utilizacion y sus peligros.

e Programas de estudio sobre la Biblia y lectura del libro santo, colaborando en
los mismos, profesores y clérigos de renombrada experiencia.

Repercusion en prensa: buena.
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6.23. TRECE (13 TV S.A.U))

Medida numero 1: CARTELAS DE CONTENIDO

1) Horizonte temporal
Afo: 2018 - 2021

Fechas concretas de la campafia: no informa.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar la informacion, la identificacion y la comprension de la
programacion de produccion ajena por parte de los espectadores.

Publico al que va dirigida: espectadores de TRECE.

Ambito geogréfico: Espafia.

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Trece siempre ha contado, desde su nacimiento,
con personas dentro de su organizacion especializadas en el tratamiento del
contenido ajeno. Desde 2014 existe una figura especializada en el visionado y
control del cine, las series, los documentales y todo aquello que no es produccién
propia del canal, para determinar la idoneidad de la emision de su contenido y la
calificacion otorgada por el ICAA.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.

Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

e Departamento de Produccion Ajena experto en seleccién, andlisis y
adquisicion de contenidos audiovisuales.

e Existe una figura que visiona todo el contenido de produccion ajenay genera
informes para determinar la idoneidad de las franjas de emision, la calificacion
por edades obtenida y la necesidad de reforzar el contenido con avisos al
espectador.

5) Resultados obtenidos

Buena acogida por parte del espectador que manifiesta su tranquilidad,
principalmente, cuando llaman para informarse de ciertos contenidos.
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6) Valoracion por el prestador de la eficacia

El hecho de visionar y controlar todo aquello que se produce fuera del seno de
la cadena, otorga una tranquilidad al espectador de la buena fe con la que
siempre actla TRECE. El refuerzo del control del contenido dentro de nuestra
propia cadena hace que los espectadores, por lo general mayores o nifios,
puedan estar seguros del compromiso del canal con su tranquilidad a la hora de
seleccionar, identificar y emitir los contenidos. Dicho control sobre el contenido
emitido es adicional al exigido por la propia normativa, ya que se facilita mas
informacion sobre el mismo, para quien pretende disfrutar de la ficcién del canal.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcién de la medida: no informa.
Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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Medida numero 2: ETIQUETAS DE CONTENIDO

1) Horizonte temporal

Afo: 2021 en adelante

Fechas concretas de la campafia: no informa.
2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: mejorar la informacion, la identificacion y la comprension de la
programacion de produccion ajena por parte de los espectadores.

Publico al que va dirigida: espectadores de TRECE.
Ambito geogréfico: Espafia.
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: con los mismos mimbres con los que se elaboraron
las cartelas de contenido detalladas en la medida n°l, y junto con el
departamento de calidad y técnico, se disefid una manera de incluir en el inicio
de las peliculas y tras la vuelta de los cortes publicitarios, unos descriptores del
contenido que, a juicio de TRECE, podrian ser perjudiciales para cierto tipo de
audiencias mas sensibles.

A tal efecto, TRECE cre0 las siguientes categorias: Sexo, lenguaje inapropiado,
violencia, desnudos, adicciones, irreverencia, denigracion.

Las anteriores categorias han sido elaboradas por TRECE tratando de ajustarse
a las necesidades de su audiencia, con el fin de facilitar informacién suficiente a
sus espectadores, asi como recomendaciones especificas acordes a su linea
editorial sobre comportamientos potencialmente perjudiciales incluidos en la
ficcion que emite. Dichos descriptores vendrian a reforzar las calificaciones por
edades ya otorgadas.

Financiacion, posibles ayudas publicas: no informa.
Colaboracion con otras organizaciones: no informa.

4) Medios empleados

e Departamento de Produccion Ajena experto en seleccién, andlisis y
adquisicidon de contenidos audiovisuales.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 425 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

e Existe una figura que visiona todo el contenido ajeno y genera informes para
determinar la idoneidad de las franjas de emision, la calificacién por edades
y la necesidad de reforzar el contenido con avisos al espectador, la necesidad
de incluir descriptores de contenido y, en su caso, seleccion de los
descriptores.

e EIl departamento de Calidad recibe y genera las etiquetas/descriptores de
contenido.

e Eldepartamento de emisiones las lanza durante el comienzo de cada pelicula
y tras los cortes publicitarios.

5) Resultados obtenidos

Como Trece tiene un publico adulto (67 afios de media) y su forma de
comunicacion es habitualmente por teléfono, recibimos buena acogida del
tratamiento de la produccion ajena en general y de estas iniciativas en particular.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

La evolucion de las cartelas de contenido a las etiquetas/descriptores de
contenido, ha supuesto una mejora en el tratamiento del contenido de produccién
ajena, en tanto en cuanto, nos posibilita mayor control y trasmision de
informacion al espectador, adicional al establecido por la normativa y el Cadigo
de Autorregulacion de contenidos televisivos e infancia, en la misma linea de
actuacion de las plataformas SVOD que han irrumpido en el mercado espafol.
De esta forma, podemos facilitar a los espectadores la eleccion de la
programacion que desea ver, evitando que estos encuentren contenidos
especificos que no desee ver. Estos descriptores complementan la calificacion
por edades otorgada, que Unicamente especifican un baremo de edad
basandose en determinados criterios orientadores.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: no informa.
Actividades realizadas: no informa.

Repercusion en prensa: no informa.
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6.24. CRTVE - Corporacion de Radio Television Espafiola

Medida numero 1: CULTURA AUDIOVISUAL Y ALFABETIZACION
MEDIATICA

1) Horizonte temporal

Afo: Creacion de la Catedra en diciembre de 2021
Fechas concretas de la campafa: no aplica.

2) Breve descripciéon de la medida

RTVE vy la Universitat Jaume | crearon la catedra de Cultura audiovisual y
Alfabetizacion mediatica, con la que se pretende investigar la cultura audiovisual
y generar recursos para fomentar la alfabetizacion mediatica a través de los
medios de comunicacién publicos.

Ademas de promover el desarrollo de la alfabetizacion mediatica y el estudio de
la cultura audiovisual desde la perspectiva de los medios de comunicacion
publicos, se busca fomentar el debate y la participacion de los colectivos
implicados en el campo de la alfabetizacion mediatica: investigadores, docentes
y estudiantes universitarios, estudiantes y profesores de los niveles educativos
no universitarios, administraciones educativas y profesionales de los medios de
comunicacion.

3) Implementacion

Entre las actividades previstas para el bienio 2022-23, la Catedra RTVE se
propone la organizacibn de un seminario con expertos en alfabetizacion
mediadtica para evaluar la situacion actual, la produccién de materiales
videograficos y escritos para potenciar la educomunicacion, asi como el disefio
de actividades de formacion a través de la Catedra RTVE, dirigidas
especialmente al profesorado no universitario.

La Cétedra RTVE de Cultura audiovisual y Alfabetizacion mediatica de la
Universitat Jaume | nacié con la intencion de constituirse en un espacio
interdisciplinar de colaboracién entre distintos ambitos académicos —de los
campos de la comunicacién, de la educacién y otras areas de conocimiento—,
para el encuentro de especialistas de distintas universidades de toda Espafia,
asi como para fomentar la colaboracion entre distintas administraciones y niveles
educativos como el Ministerio de Educacion o la Conselleria de Educacion de la
Generalitat Valenciana, el Consejo Audiovisual de la Comunidad Valenciana, y
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la participacion de organizaciones profesionales de los campos del periodismo,
la publicidad y el sector audiovisual.

4) Medios empleados

No aplica.

5) Resultados obtenidos

No aplica.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia

AuUn es pronto para valorar los resultados de esta Catedra, pero la constitucién
de la misma pretende crear un espacio de colaboracion para la producciéon de
contenidos que permita avanzar a nuestra sociedad en el campo de la
alfabetizacion mediatica.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: no aplica.
Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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Medida namero 2: PLAN DE TRANSFORMACION DE RTVE

1) Horizonte temporal

Afo: 2022.

Fechas concretas de la campaiia: junio de 2022.
2) Breve descripciéon de la medida

La Corporacion RTVE establecié un grupo de trabajo con cinco de las catedras
gue mantiene con universidades espafolas. En dicho encuentro, se abordaron
asuntos relacionados con la innovacién, la creatividad, la educacion o la cultura
en el ambito audiovisual y digital.

Esta reunién fue la primera dentro del ‘Plan de transformacién de RTVE’, y se
establecieron objetivos concretos entre los que destacaban fortalecer el
periodismo publico y potenciar las alfabetizaciones mediatica e informacional.

En la reunion participaron responsables de la Catedra RTVE-Universidad
Autonoma de Barcelona (UAB) sobre Innovacién en los Informativos en la
Sociedad Digital; la Catedra RTVE-Universidad de Sevilla (US) sobre Contenidos
Culturales y Creatividad en el &mbito Audiovisual y Digital; la Catedra RTVE-
Universidad de Salamanca (USAL) sobre Nifi@s, Jévenes y Medios; la Catedra
RTVE-Universidad de Santiago de Compostela (USC) sobre Medios de Servicio
Publico en Europa; y la Catedra RTVE- Universidad Jaume | de Castellon (UJI)
sobre Cultural Audiovisual y Alfabetizacién Mediética.

3) Implementacion

Las catedras participantes en el encuentro destacaron, entre otras cuestiones,
la importancia de revalorizar los valores éticos y deontoldgicos del periodismo
publico y reivindicar su papel en la sociedad digital, la importancia de la
formacién para los nuevos perfiles profesionales; la necesidad de la
alfabetizacion mediatica e informacional para la creacion de una conciencia
critica en una sociedad plural, inclusiva y democratica; el valor publico como
medida del servicio que RTVE presta a los ciudadanos o el impulso a las nuevas
narrativas que respondan a los retos de una sociedad en plena trasformacion.

4) Medios empleados

No aplica.
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5) Resultados obtenidos

No aplica.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
No aportada.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: no aplica.
Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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Medida namero 3: CAMPANAS MENSUALES DE VALORES DE CLAN

1) Horizonte temporal

Afo: ultimos afios.

Fechas concretas de la campafa: no aplica.
2) Breve descripciéon de la medida

En estos ultimos afos, el canal Clan se ha centrado en la transmision de valores
a la infancia, la promocion de la cultura, la concienciacion con el medio ambiente
y el conocimiento de nuestra historia, y reforz6 e incrementd las campafas
mensuales de valores universales.

RTVE ofrece unos contenidos responsables que giran en torno a tres ejes: por
un lado, los valores del aprendizaje (ciencia, tecnologia, lectura, escritura, etc.);
por otro, las informaciones sobre los peligros para la infancia como el acoso
escolar o el uso seguro de internet; y, por ultimo, el fomento de valores como la
empatia, la cooperacion, la igualdad y la solidaridad, entre otros.

Estas campafas son una de las sefias de identidad de Clan y tienen como
finalidad la inclusion de mensajes positivos para la infancia. Entre los valores que
se transmiten, destacan aquellos relacionados con el clima, la educacién de
calidad, el acoso escolar, el fomento de la lectura, el cuidado del medio ambiente,
la igualdad de género, la alfabetizacion digital, el fomento de la muasica y el uso
responsable de las redes sociales.

3) Implementacion
No aplica.

4) Medios empleados

No aplica.

5) Resultados obtenidos

No aplica.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
No aportada.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web
Descripcién de la medida: no aplica.
Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.
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Medida numero 4: PROYECTO AMI

1) Horizonte temporal

Afo: 2022 en adelante.

Fechas concretas de la campafa: no aplica.
2) Breve descripciéon de la medida

RTVE, en su funcién de servicio publico, pretende desarrollar un plan de difusion
y sensibilizacion intensivo para el desarrollo de las competencias digitales de la
ciudadania espafiola, con el objetivo de asegurar la inclusion digital de la
poblacién de todo el territorio.

El proyecto de alfabetizacion mediatica digital (AMI), bajo el paraguas
‘Generacion D’, se articula como un proyecto clave para contribuir en el avance
hacia una sociedad mas avanzada digitalmente. Este proyecto se enmarca
dentro de los objetivos de los Fondos europeos ‘Next Generation’ y que Espafia
tiene comprometidos con la Comision Europea en el Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia (PRTR).

El Plan AMI es un plan de comunicacion, informacién y divulgacion intensivo con
el objetivo de concienciar y sensibilizar a la ciudadania espafiola (con foco
especial en los 15 millones de personas que carecen de competencias digitales
basicas) sobre la necesidad de adquirir dichas competencias digitales esenciales
para relacionarse en el siglo XXI.

Un plan que asegura la méxima cobertura social -superando la brecha digital por
cuestiones de edad, de género y territorial-, a través de un plan de medios
multicanal — audiovisual, radiofénico, plataforma digital- y de un plan de acciones
en todo el territorio.

Para ello, se trata de convertir a RTVE en el “canal” de formacién en
competencias digitales de la ciudadania que mas lo necesita, para acercar el
mundo digital al publico mas desfavorecido, que tiene menos posibilidades, y
dotarles de conocimiento para entrar en el mundo laboral o para evitar la
exclusion digital.

3) Implementacion

No aplica.
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4) Medios empleados

No aplica

5) Resultados obtenidos

No aplica.

6) Valoracion por el prestador de la eficacia
No reportada.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida: no aplica.
Actividades realizadas: no aplica.

Repercusion en prensa: no aplica.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 433 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) INF/DTSA/407/23
MERCADOS Y | A COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022
7. MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA

DESARROLLADAS POR LOS PRESTADORES DE SERVICIOS
DE COMUNICACION DE AMBITO AUTONOMICO

7.1. Principado de Asturias

7.1.1. Radio Television del Principado de Asturias, SAU (RTPA)

Medida numero: 1

Nombre de la medida: Aprenda con TPA. EDUCASTUR TV

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: emision del 3/4/2020 al 12/6/2020

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: RTPA en colaboracién con la Consejeria de Educacién puso en
marcha dentro de Aprende con TPA Educastur TV, una serie educativa realizada
por el profesorado asturiano que pretende aprovechar el medio televisivo como
un recurso para aprender, desarrollar competencias, visibilizar las actividades de
los centros y potenciar la innovacién y la transferencia del conocimiento.

Su objetivo era ofrecer contenidos y recursos al alumnado, mostrar las practicas
inspiradoras y el compromiso de la comunidad docente, y hacer participes a las
familias en el proceso de formacion durante la suspension de la actividad lectiva
presencial por el estado de alarma.

Educastur TV ofrecié contenidos al alumnado durante la suspension de la
actividad lectiva presencial por el estado de alarma.

La Consejeria de Educacion, en colaboracion con la Radio Television Publica del
Principado de Asturias (RTPA), impulsé este programa educativo para television.

El nuevo recurso puso por este medio de acceso universal, actividades a
disposicion de todo el alumnado de los centros educativos del Principado. Se
emitié de lunes a viernes en el espacio Aprende con TPA, de 10:30 a 11:30
horas en el canal A7, y una hora més tarde, de 11:30 a 12:30, en el A8.
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El contenido permite desarrollar competencias y destrezas adaptadas a las
diferentes etapas educativas: Infantil, Primariay Secundaria. Las actividades
propuestas se basan en metodologias de investigacion, retos y en el fomento de
la creacion artistica. Asimismo, incluye espacio para la lengua y la cultura
asturiana. Ademas, el disefio de los programas buscaba favorecer la interaccién
de las familias y ha tenido siempre presente que su realizacion se desarrollara
en el interior de los hogares asturianos.

Esta iniciativa dio también difusion a las practicas inspiradoras y motivadoras
que el profesorado desarrolla en los centros educativos de las diferentes
ensefianzas, con especial atencion a Educacion Primaria y Educacion
Secundaria Obligatoria (ESO).

Asi mismo, se desarrollé una pieza especifica con el titulo de ‘Alfabetizacién
audiovisual’.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

(1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[ Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: al alumnado de todos los niveles
Ambito geograéfico: Principado de Asturias

Lengua: castellano - asturiano

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: EIl espacio Aprende con TPA ha emitido casi
medio centenar de programas en los que han participado 20 docentes. Las
propuestas, mas de 200, han estado dirigidas a desarrollar competencias y
destrezas en Infantil, Primaria y Secundaria a través de la investigacion, el juego,
las nuevas tecnologias y la promocion de la lengua asturiana. Todo ello con un
disefio pensado para favorecer la interaccion en las familias, dado que las
actividades tenian que desarrollarse en el interior de los hogares.
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Financiacion, posibles ayudas publicas:

Colaboracién con otras organizaciones: Consejeria de Educacion del
Principado de Asturias.

4) Medios empleados
En el proyecto participaron un total de 20 docentes de toda Asturias.

El profesorado mostré su disponibilidad y compromiso con la educacion
asturiana para llegar a todo el alumnado a través de un medio como la television.

Por parte de la Radiotelevision publica asturiana se dispusieron los medios
humanos propios de RTPA, con un importante trabajo de los departamentos de
Produccioén de Programas, Grafismo, y Postproduccién. Se realizé asimismo un
seguimiento y apoyo continuo en los contenidos y formatos de las piezas.

5) Resultados obtenidos

Radiotelevision Publica del Principado emitié de lunes a viernes desde el 3 de
abril al 12 de junio de 2020 el programa Educastur TV para ofrecer al alumnado
de todos los niveles contenidos y recursos elaborados de forma voluntaria por
docentes de centros publicos.

Asimismo se llevd a cabo la puesta a disposicién interactiva de todos los
contenidos en la web.

6) Valoracion de la eficacia

El Principado de Asturias celebro el éxito del proyecto Educastur TV tras un
trimestre de emision de contenidos elaborados por mas de 20 docentes de
centros publicos.

TPA retransmitio durante el estado de alarma casi medio centenar de programas
centrados en el aprendizaje por competencias y disponibles para su consulta
online.

Asimismo, la Consejeria de Educacién valoro la implicacion del profesorado en
una propuesta innovadora como la realizada.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: https://www.educastur.es/-/19-6-nota-de-prensa.-el-
principado-celebra-el-%C3%A9xito-del-proyecto-educastur-tv
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Actividades realizadas: Puesta a disposicion interactiva del programa en TPA A
LA CARTA

https://www.rtpa.es/tpa-programa-
todos:Aprende%20con%20TPA 111585858890.html

https://www.rtpa.es/video:aprende%20con%20tpa 551592002112.html

Repercusion en prensa:

https://www.20minutos.es/noticia/4214474/0/tpa-impulsa-un-programa-
educativo-para-television-gue-comenzara-a-emitirse-este-viernes/

https://www.elcomercio.es/sociedad/arranca-programacion-especial-
20200403235110-ntvo.html

https://www.Ine.es/asturias/2020/05/04/educacion-impulsa-estudio-conocer-15-
14605156.html
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Medida nimero: 2
Nombre de la medida: Colaboracibn con el curso creaciéon de videos

educativos para television “cdmo contar una historia” organizado por la
Consejeria de Educacién para los Centros de Formacion del Profesorado

1) Horizonte temporal
Afio: 2021

Fechas concretas de la campafa: del 13 de mayo al 15 de junio de 2021

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: La Consejeria de Educacién y RTPA desarrollaron este curso de
formacion destinado a aquellos y aquellas docentes que deseen colaborar en el
proyecto a través de la realizacion de un video para su posible futura inclusion
en la parrilla de los programas de TPA.

FORMATO Y DESARROLLO

El curso a distancia tuvo una duracién de 20 horas (2 créditos) y fue un curso
tutorizado y estructurado en tres médulos o bloques. Cada mdédulo conté con:

Sesiones formativas en directo a través de TEAMS.

Contenidos de apoyo en diferentes formatos con las explicaciones necesarias
para adquirir las destrezas requeridas para poder realizar las tareas.

Espacios de consulta y comunicacién con la tutoria del curso.
Tareas del curso.

La tarea, proyecto o producto final del curso, sera un video educativo que tendra
como destino la videoteca Educastur TV.

Fase inicial. Presentacién del proyecto. COmo contar una historia
Justificacion, planificacion y desarrollo del proyecto Educastur TV.
Como elaborar un proyecto televisivo que aune lo educativo y lo televisivo.

Orientaciones sobre contenidos, tipos de actividades, tematicas y secciones de
la escaleta, metodologias, presentacién atractiva, caracter divulgativo, etc.
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Como contar una historia para television.
Una propuesta de guion: partes y tiempos.

Fase intermedia. Grabacion y edicion de video educativo.

Planificacion de un video-reportaje.

La importancia de la luz y la iluminacion.
Eleccion del plano adecuado.

La importancia del sonido en los videos.

Apps y programas de edicién de video.

Fase final. Orientacién sobre el producto final

Consejos basicos para mejorar la calidad de nuestras producciones
audiovisuales.

Orientaciones para mejorar la versién work in progress.
Acciones avanzadas de edicion de video.
Exportacion y publicacion.

El curso de formacion se impartio del 13 de mayo al 15 de junio de 2021. El taller
se desarrollé a través del campus Educastur de Formacion del profesorado y
tuvo contenidos relacionados con la creacion de videos.

Este curso permitira la creacion de una videoteca de Educastur TV.

Los contenidos de las piezas estaran dirigidos a incardinarse en una de las siete
secciones basadas en las competencias clave de la LOMLOE: Canalcomunica,
Descubriciencia, Digitalizate, Aprendo luego existo, Exploramundos,
Concienciarte y Mi mundo y yo.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

(1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 439 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://formacion.educastur.es/mod/resource/view.php?id=11336

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
(1 Otro, especificar:

Puablico al que va dirigida:

Ambito geograéfico:

Lengua:

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Taller de formacion

Financiacion, posibles ayudas publicas: el curso a distancia estuvo financiado
por el FSE.

Colaboracion con otras organizaciones: la formacién fue el resultado de una

colaboracion entre la Consejeria de Educacion del Principado de Asturias y la
Radiotelevisiéon del Principado de Asturias.

4) Medios empleados
Recursos humanos de ambas entidades colaboradoras.
5) Resultados obtenidos

El taller capto el interés de la comunidad educativa, destacando el alto interés en
sus contenidos.

6) Valoracién de la eficacia

La valoracion del taller ha sido altamente positiva.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcién de la medida: Educastur TV como contar una historia

http://cproviedo.es/qgestor/admin/lis diptico.php?id=2095
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Medida nimero: 3

Nombre de la medida: Elaboracion, difusion y puesta a disposicion interactiva
de una guia de alfabetizacion audiovisual

1) Horizonte temporal
Afo: 2022

Fechas concretas de la campafia: mayo 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Guia de alfabetizacion audiovisual de la obra “Hansel y Gretel”,
adaptacion audiovisual de la obra Hansel y Gretel de los hermanos Grimm. La
citada guia explica el lenguaje televisivo y cinematografico, el significado de los
planos, la estética la luz y el color, asi como el sonido y la musicalizacién con
sus funciones narrativas. La iniciativa fue puesta a disposicion de la Consejeria
de Educacion, como herramienta para la comunidad educativa. Dicha guia
estaba acompanada de recursos para el alumnado. El estreno en television de
la obra estuvo precedido por una presentacion y proyeccién en un centro
educativo.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[1 Discernir entre hechos y opiniones.

[ ] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Alfabetizacién audiovisual

Publico al que vadirigida: publico general, en especial al alumnado de Primaria
y Secundaria.

Ambito geografico: Asturias

Lengua: asturiano
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Guia de alfabetizacion. Puesta a disposicion
interactiva.

Financiacion, posibles ayudas publicas:

Colaboracién con otras organizaciones: Consejeria de Educacién en la
presentacion y proyeccion de la obra audiovisual en un centro educativo.

4) Medios empleados
Recursos humanos y econémicos de RTPA

5) Resultados obtenidos

6) Valoracion de la eficacia

La guia capto el interés general y en especial de la comunidad educativa. La
Consejeria de Educacién desarrollé la guia en formato texto y en formato
interactivo.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida: https://www.rtpa.es/v3_img/especial-hansel-
gretel/guia-alfabetizacion-audiovisual-hansel-y-gretel.pdf

Actividades realizadas

https://view.genial.ly/6267a303ab78190018861b5f/presentation-unidad-
didactica-hansel-y-gretel

Repercusion en prensa: https:/politicallinguistica.asturias.es/-/educaci-c3-b3n-
pol-c3-adtica-lling-c3-bc-c3-adstica-y-tpa-presenten-la-versi-c3-b3n-televisiva-
de-hansel-y-gretel-
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7.2. Extremadura

7.2.1. Canal Extremadura (Sociedad Publica de Radiodifusion vy
Television Extremefia SAU)

Medida numero: 1

Nombre de la medida: Alfabetizacion mediatica en informativos Canal
Extremadura

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: durante todo el afio.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: audiencia de Canal Extremadura

Ambito geogréfico: Extremadura

Lengua: espariol
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

1. Educacion dara 20.000 lineas méviles a alumnos afectados por brecha digital

2. La Union de Consumidores constata la brecha digital entre los pueblos y las
ciudades

3. Eliminar la brecha digital de género en el medio rural, el objetivo del programa
"Conectadas’
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4. Correos instalard cajeros automaticos en varios pueblos en exclusion
financiera

5. Correos ampliara a 35 la red de cajeros en Extremadura para luchar contra
la exclusion financiera

6. Extremadura continta su lucha contra la exclusion financiera

7. Las quejas de los mayores ante la exclusion financiera empiezan a cosechar
sus primeros frutos

8. La Diputacion de Caceres busca con los alcaldes soluciones a la exclusion
financiera

9. Mas de 91.000 extremefios viven en situacion de exclusion financiera

10.El uso del movil en las aulas en Extremadura dependera de cada centro

11.El uso diario del moévil se dispara durante el confinamiento

12.Aumenta el ciberacoso y la adiccion a dispositivos moéviles durante la
pandemia

13.Renovamos la aplicacion mévil de Extremadura Noticias

14.Con la aplicacion web y mévil ludemerita.com se ensefia la historia de Mérida

15.con atractivo para los jovenes

16.Adios al antiguo DNI: Asi es el nuevo documento que ahora podras llevar en
tu movil

17.Los extremefios somos los que mas usamos el mévil para pagar

18. Un SMS enviado al mévil avisara al ciudadano de que esta cerca de un

accidente, un incendio o una catastrofe

19. Un estudio advierte de la dependencia del movil que tienen los jévenes

20. Una empresa extremefia disefia una herramienta para recrear accidentes

en 3D gracias a un movil

21.  ¢Qué hacer si recibimos un mensaje de alerta y un pitido en nuestro

teléfono movil?

22. ElI112 de Extremadura probara este jueves el sistema de alertas masivas

al movil

23. Las alertas de emergencias al mévil se estrenan en Extremadura con un

simulacro en Logrosan

24.  En Extremadura tiene movil el 82 por ciento de los adolescentes de entre

10 y 15 afos

25. La Junta facilita tablets con conexion a internet a 800 estudiantes

26. La Consejeria de Educacion comprara mas de 7.000 tablets para colegios

e institutos

27. Manana concluye la primera fase del dividendo digital en 111 localidades

de la region

28.  Un informe revela que la desconexion digital es una de las asignaturas

pendientes del Teletrabajo

29. Nace 'Raices', una plataforma digital colaborativa para facilitar el relevo

generacional en el campo

30. 3,5 millones en ayudas para el teletrabajo y el emprendimiento digital en

Extremadura

31. La Cémara de Comercio de Caceres, a la caza de los 'ndmadas digitales'
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32. Lainternacionalizacidn, la digitalizacion y ganar dimensién en el mercado

son los tres grandes retos de la industria

34. Una guia digital mostrara, calle a calle, el patrimonio emeritense bajo los

pies

35. Extremadura, pioneray referente en la digitalizacién de la Justicia

36. La Delegacion del Gobierno expedira mafiana sin cita previa el certificado

digital

37.Las comunidades emitiran el certificado digital para una movilidad "segura”

38.Nuevo plan para digitalizar el comercio extremefio ante los nuevos habitos de
consumo

39.Cursos de verano sobre digitalizacion para los 17.000 docentes extremefios

40.Extremadura vaciada' demandas politicas de vivienda e infraestructuras
digitales 'adecuadas’

41.Enrique Dans: "La transformacion digital se consigue con formacion, pero,
especialmente, con actitud"

42.Reformas fiscales, digitalizacion y la formacién son las tareas pendientes
para los autbnomos en Extremadura

43.Presentan en Mérida el Kit para la digitalizaciéon de pymes y autbnomos

44.La Unién de Consumidores constata la brecha digital entre los pueblos y las
ciudades

45.¢Como se reconstruye un accidente de tréfico en la era digital?

46.La mejor dinamizadora digital de Europa esta en Villafranca de los Barros

47.Extremadura pone en marcha un "bono digital” de 240 euros anuales para
gue colectivos vulnerables contraten Internet

48.El teletrabajo, las videollamadas o las compras online disparan el consumo
de internet

49.Dos jovenes extremefios lanzan una aplicacion de compra-venta de ganado
por internet

50. ¢ Cuantas veces al dia usas internet y para qué?

51.Estafan a una extremefia a través de internet: "Te enamoras y no puedes vivir
sin él"

52.Suplantan a la Agencia Tributaria para robar datos personales por internet

53. L.Fernandez, informatica: "La tecnologia esta pensada por hombresy eso

se traduce en sesgos de género en internet”

54.La Plaza de Abastos de Plasencia se moderniza: se podr4 comprar por
internet y recibir la compra en casa

55.El 112 se refuerza en personal y en tecnologia para afrontar el Coronavirus

56.El Club Senior de Extremadura anima a liderar proyectos de nuevas
tecnologias

57.AFAVAL Extremadura alerta de un gran incremento de las adicciones
relacionadas con la tecnologia

58.Casi 180 jovenes extremefios, tratados por conductas adictivas relacionadas
con las nuevas tecnologias

59.La app AlertCop alojara un botén SOS para sanitarios y victimas de violencia
género
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60. Extremadura es una de las primeras regiones donde ya funciona la app de
autodiagnostico

61.Whatsapp limita el reenvio de mensajes para evitar viralizar los bulos

62.Diez novedades que incorpora la nueva web y apps de Canal Extremadura

63.La nueva web y apps de Canal Extremadura suponen un impulso para
conectarnos con cada usuario

64.La app Radar COVID: mas de 2 millones de descargas y ya esta activa en
Extremadura

65.Una app cacerefia promete ahorrarte colas y tiempo de espera en los
aeropuertos

66.Una app extremefia para encontrar la gasolinera mas barata

67.La web de Sanidad difunde recomendaciones para prevenir el coronavirus.

68.La Junta recopila en una web los apoyos a empresas y autobnomos por el
Covid-19

69.La Junta pide "tranquilidad" a los empresarios por los problemas de la web
gue gestiona las ayudas

70. Una web de venta de telefonia y electrénica es clausurada por supuesta

estafa

71.Una web muestra las historias de mujeres relevantes vinculadas a los lugares
patrimonio de la humanidad

72.Los abonos gratuitos de Renfe para Cercanias y Media Distancia se pueden
solicitar desde este lunes en su web

73.La UCE aconseja revisar el borrador y hacer la Renta por teléfono

74.¢:Como puede Pegasus infectar nuestro teléfono?

75.Un 94,6% de los jovenes extremefios no tiene unos habitos deportivos y
electronicos adecuados

Financiacion, posibles ayudas publicas: el presupuesto de Canal
Extremadura viene otorgado por la Junta de Extremadura. No se cuenta con
financiacion extraordinaria para la ejecucion de estas medidas.

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Los medios técnicos y humanos que Canal Extremadura Television cuenta para
realizar los informativos diarios.

5) Resultados obtenidos

El target al que va dirigido el contenido ha recibido la informacién.
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6) Valoracion de la eficacia

La gestion del proceso indica que se cumplieron los objetivos previstos en su
disefo.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida
Actividades realizadas

Repercusion en prensa: www.canalextremadura.es
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Medida numero: 2

Nombre de la medida: Alfabetizacion mediatica en Canal Extremadura Radio
1) Horizonte temporal

Afo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: durante todo el afio

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprensién y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: audiencia de Canal Extremadura
Ambito geogréfico:

Lengua: espaiiol
3) Implementacién
Actividades llevadas a cabo:

1. Visitas de centros educativos de Primaria y Secundaria a las
instalaciones de Canal Extremadura Radio que incluyen participacion en
programas de radio como el magacine matinal “El sol sale por el Oeste”
donde han conocido como trabajamos y cual es el proceso de redaccion
y publicacion de una noticia. Estas visitas arrancaron tras la pandemia el
11 de diciembre de 2022 con la participacién en el programa de los
alumnos de 3° de Infantil del colegio Nuestra Sefiora de la Caridad de La
Garrovilla.

2. Colaboracion con entidades como UNICEF: ElI 20 de noviembre se
celebra el aniversario de la Convencion sobre los Derechos del Nifio,
adoptada en 1989. Por eso el 20 de noviembre de 2022 desde “El sol
sale por el Oeste” de Canal Extremadura Radio se sumaron a esta
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invitacion de UNICEF Espafia. Participaron en el programa Paola,
Santiago, Pedro y Ana, nifios y niflas que provienen de los consejos
locales de patrticipacion infantil de los ayuntamientos de Don Benito y
Villanueva de la Serena, y utilizaron nuestra plataforma mediatica para
entrevistar y transmitirle sus inquietudes al Vicepresidente segundo y
Consejero de Sanidad y Servicios Sociales de la Junta de Extremadura,
José Maria Vergeles. Aprendieron a preparar el guion de una entrevista
y a realizarla ellos mismos en directo.

3. Seccién semanal del colectivo Plena Inclusion en el programa de radio
“El sol sale por el Oeste”. Personas con discapacidad intelectual se
encargan cada semana de preparar los temas que tratan en la tertulia,
eligen las musicas y conocen de primera mano como funciona un medio
de comunicacion. Llevan varios afios con nosotros y solo dejaron de venir
durante la pandemia en 2020 y 2021. Retomaron la seccion en
septiembre de 2022

4. Programa semanal “Nuestra hora universitaria” y colaboracion con la
plataforma epodcasts universitarios ‘Save Sound’. Espacio cedido por
Canal Extremadura a los alumnos y profesores de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Extremadura. Para muchos de ellos
supone el primer acercamiento a los medios durante su formacion como
comunicadores y periodistas. Ademas, periédicamente profesionales y
directivos de Canal Extremadura Radio acudimos a las aulas de la
Universidad para dar charlas de alfabetizacion mediatica explicando
nuestro dia a dia laboral y conociendo las inquietudes den los alumnos.

5. Seccion semanal en colaboracion con el SEPAD “La voz plateada” en el
programa Palabras Mayores: con la ayuda de los profesionales del
SEPAD los residentes de centro de mayores extremefios aprenden a
utilizar medios como la radio para hablar de los temas que les interesan.
Ellos mismos crean sus podcasts que luego se emiten en Canal
Extremadura.

Ademas, este programa hace especiales en diferentes residencias de mayores
contribuyendo a la alfabetizacion mediética de las personas de edad:

3 de febrero de 2022: Grabacién Especial “Palabras Mayores” desde la
Residencia CASER de Olivenza con motivo del Dia de la Radio. Se emitio el
viernes 11 de febrero y el lunes 14 de febrero porque se grabé mucho material
interesante. Fue un programa realizado con residentes, con el CER y con el
Museo Etnogréfico de Olivenza.
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Financiacion, posibles ayudas publicas: el presupuesto de Canal
Extremadura viene otorgado por la Junta de Extremadura. No se cuenta con
financiacion extraordinaria para la ejecucion de estas medidas.

Colaboracién con otras organizaciones: Plena Inclusion Extremadura,
UNICEF, SEPAD

4) Medios empleados

Medios técnicos y plantilla.

5) Resultados obtenidos

El target al que va dirigido el contenido ha recibido la informacion, ha formado
parte del proceso del mismo.

6) Valoracién de la eficacia

La gestion del proceso indica que se cumplieron los objetivos previstos en su
disefo.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web
Descripcion de la medida
Actividades realizadas

Repercusién en prensa: www.canalextremadura.es
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Colaboracion con UNICEF. Entrevista de escolares al Consejero de Sanidad,
José Maria Vergeles.

https://www.canalextremadura.es/video/los-ninos-entrevistan-al-consejero-de-
sanidad-y-politicas-sociales-jose-maria-
vergeles?fbclid=IwAR20irw9HWsFh7cDHyelBzPe6g0Q23A 4geMuGpr3nXé6mo
APprHWGFJRO97U

https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/especiales-radio/audios/2020-en-
las-residencias-de-mayores-fragiles-no-tocar

Programa de radio Palabras Mayores. Seccion La Voz Plateada.

https://www.canalextremadura.es/programas/palabras-mayores

https://www.canalextremadura.es/audio/la-voz-plateada-emilia-neli-y-puri-
mujeres-llenas-de-vida

Colaboracion entre Canal Extremaduray la Universidad de Extremadura a través
de Onda Campus

https://www.ondacampus.es/programa-radio/save-sound/

Dia Mundial de la Radio en la Facultad de Comunicacion. ‘El sol sale por el oeste’
Programa en directo con alumnos de la UEX. 13 de febrero de 2020.

https://www.youtube.com/watch?v=jaUipilFOeM
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Medida niumero: 3

Nombre de la medida: Alfabetizacion mediatica en Canal Extremadura
Televisiéon y Multimedia: Sin trampas ni cartdon. Economia para todos.

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: enero de 2020 a junio de 2022.

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: audiencia de Canal Extremadura
Ambito geogréfico: Extremadura en particular con proyeccion mundial

Lengua: espariol
3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

1. "Sintrampa ni carton" aborda en este capitulo "La transformacion digital”
del sector bancario y financiero. Nuestro programa de "economia para todos"
analiza como estan cambiando nuestros habitos como consumidores, qué
posibilidades nos ofrecen las nuevas herramientas tecnolégicas a la hora de
comprar y realizar operaciones con nuestro banco y hacia dénde se dirige el
sector y la sociedad.

2. En este programa intentaremos responder a muchas de las preguntas
gue a diario se plantea cualquier persona; ¢,qué puedo hacer para llegar a fin
de mes mas desahogado? Tengo que recortar gastos, pero... ¢dénde?
SAlguiler o compra de vivienda? ¢Renta fijja o variable? ¢Tengo que ir
pensado en mi pension? ¢Como es de rentable una cooperativa? La
declaracion de la Renta... ¢,por qué a mi? Multitud de cuestiones que influyen
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de forma definitiva en nuestra vida cotidiana y de las que nos quedan muchas
cosas por aprender.

3. ¢Como funcionala bolsa? ¢ Tiene dinero invertido en ella? ¢ Cémo podria
hacerlo sin correr grandes riesgos? ¢Qué tipo de operaciones podrian ser
mas rentables? Estos y otros asuntos similares son los protagonistas de este
episodio de "Sin trampa ni cartdon", en el que el publico encontrara los
principales consejos y las grandes claves sobre "La bolsa y el mercado de
valores".

4. "Sin trampa ni carton" analiza el como "Invertir y mejorar sus finanzas".
Con la participacion de numerosos analistas y expertos -y, también, el
testimonio de ciudadanos anénimos- abordamos las principales claves para
llevar a cabo estas tareas; asi como los riesgos que conllevan y las formas
de minimizarlos.

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios técnicos y plantilla de la productora -empresa- generadora del contenido.
5) Resultados obtenidos

El target al que va dirigido el contenido ha recibido la informacion.

6) Valoracién de la eficacia

La gestion del proceso indica que se cumplieron los objetivos previstos en su
disefio.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

Descripcion de la medida

Repercusion en prensa www.canalextremadura.es
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Medida numero: 4

Nombre de la medida: Alfabetizacion mediatica en Canal Extremadura
Televisiéon y Multimedia: InnoVamos.

1) Horizonte temporal
Afio: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: septiembre 2021 a junio 2022

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

(1 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: audiencia de Canal Extremadura
Ambito geogréfico: Extremadura en particular con proyeccién mundial

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

1. Realidad Virtual, una tecnologia que marcara el futuro de la sociedad,
aunqgue ya se encuentra presente en nuestra vida diaria.
En Extremadura somos pioneros en adaptar este entorno a la formacion.
Un ejemplo es la base aérea de Talavera, en donde se utiliza el desarrollo
de realidad virtual elaborado por una empresa de Badajoz para entrenar
a los pilotos espafoles de caza y ataque.

El siguiente paso de la realidad virtual es la realidad mixta. El Centro de
Cirugia de Minima Invasion de Caceres ya la utiliza para poder llevar a
cabo operaciones mezclando el entorno real con el virtual.
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Sabremos mas sobre nanotecnologia y nos conectaremos con Elena
Pinilla, una pacense que trabaja en Valencia en uno de los dos Unicos
laboratorios de nanotecnologia que hay en Espafa.

Conoceremos como es una APP gue se desarrolla en Extremadura para
convertir las residencias de mayores en edificios inteligentes para hacer
mas comoda la vida de los mayores.

2. Conoceremos la empresa Ecapture, que ha creado una plataforma que
permite de forma facil y rapida generar contenidos 3D por parte de
cualquier usuario. Los cuerpos de Policia de distintos paises ya utilizan
esto para generar los escenarios de delitos en 3D. También se utiliza para
accidentes de tréfico.

Conocemos Prexenz, un estudio especializado en el desarrollo de
aplicaciones interactivas y realidad aumentada. Ellos nos muestran
como estan aplicando el 3D al sector del turismo o al del entretenimiento.

Sabremos qué es la supercomputaciobn y conoceremos los
supercomputadores con los que cuenta el Centro Extremefio de
Investigacion, Innovacion Tecnoldgica y Supercomputacion de Caceres.

Entrevistaremos a Jara Bermejo, una fisica e informatica cuantica
cacerefia, que ademas es divulgadora, que trabaja en la Universidad de
Granada, que nos hablaréa sobre la Fisica Cuantica.

3. Conoceremos Robolab, el Laboratorio de Robdtica, Vision Atrtificial y
Construccion de Caceres para conocer qué se hace en materia de
robdtica en la region.

Visitaremos la Deutz en Zafra para ver como se aplica la robética a una
empresa.

Conoceremos a Isaias Carrasco, un almendralejense que trabaja en el
Centro de Investigacion para el Desarrollo de Tecnologia Aeroespacial en
Madrid.

4. Lasinnovaciones en genéticaanimal y agricola, la investigacion contra
el cancer y el reciclaje de basura electrénica.
Empezamos visitando el Centro de Seleccién y reproduccion Animal,
un espacio donde se trabaja para mejorar las razas ganaderas
autéctonas. Y como ademas del ganado, también hay proyectos para
mejorar los alimentos que comemaos, visitamos los laboratorios de Viveros
Provedo, donde se busca la fruta del futuro. Los investigadores trabajan
alli clonando frutales para mejorar la calidad y conseguir que la fruta sea
mas sabrosa y duradera.

En nuestra entrevista conocemos a Ana Cuenda, una reconocida
investigadora extremefia, doctora en Bioquimica, que actualmente lidera
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un equipo de investigacion contra el cancer en el Centro Nacional de
Biotecnologia del CSIC en Madrid.

Por ultimo, sabremos qué se hace con toda la basura electronica que se
genera todos los dias en Extremadura.

5. Hablaremos de ciudades inteligentes, un concepto que esta mucho mas
cerca de nosotros de lo que pensamos. Visitaremos Villanueva de la
Serena, un municipio extremefo que forma parte de la Red Espafiola de
Ciudades Inteligentes para saber como seran las denominadas smart
cities del futuro. Ademas, sabremos cémo las nuevas tecnologias pueden
ayudar a nuestra salud.

Conoceremos las investigaciones sobre el Parkinson que realiza el grupo
Park de la Universidad de Extremadura y veremos cémo se utiliza el 3 D
y la realidad virtual mediante juegos para la formacién en enfermeria.

Por ultimo, hablaremos con la investigadora extremefia Concepcion
Monje, una de las mayores expertas nacionales en arquitecturas de
control para robots humanoides y que desarrolla su trabajo en Madrid.

6. Esta semana hablamos del futuro de la alimentacion conociendo como
funcionan las impresoras 3D de alimentos. Ademas, 0s presentamos a
los vigilantes del sol, un grupo de cientificos extremefios que trabajan para
obtener datos sobre este astro para evitar problemas futuros con
tormentas solares. También hablaremos de un proyecto que pretende
acercar la ciencia a los colegios.

7. Mostramos como seran los drones del futuro. Para hacerlo, visitaremos
el Laboratorio de Vehiculos Aéreos no Tripulados de Extremadura, en
donde se disefian y construyen los drones que sobrevolaran los cielos en
los proximos afos. Por otro lado, conocemos las ultimas investigaciones
en materia alimentaria visitando las instalaciones del Centro Tecnoldgico
Nacional Agroalimentario de Extremadura. Y también hablamos de salud,
concretamente de la salud de los ojos. Conocemos cuales son y cOmo se
aplican las ultimas novedades tecnoldgicas y quirdrgicas en oftalmologia.

8. Esta semana nos centramos en los ultimos avances en tecnologia de
animacion y visitamos The Glow, una productora especializada en
animacion, grafismo y efectos visuales que ya consiguié un premio Goya
por '‘Bufiuel en el laberinto de las tortugas'.

Ademas, conocemos como las farmacias se modernizan e implantan
nuevas tecnologias para mejorar su servicio.

Y los avances tecnoldgicos también son cada vez mas importantes
en el campo. Visitamos la Finca Pascualete para conocer como se
moderniza una explotacion ganadera.
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Y sabremos mas sobre un proyecto de nuevas tecnologias y comercio
local que se ha puesto en marcha en Olivenza.

9. En este programa comenzamos hablando de los Fab Labs, unos
espacios de produccidon equipados con tecnologia que permiten ser
compartidos para generar objetos e intercambiar conocimientos.
Visitamos el que hay en Almendralejo para conocer como funcionan.

También visitamos el Grimex, el Grupo Investigador Multidisciplinar
Extremefio, un equipo que se ha convertido en un referente a nivel
nacional en el estudio de patologias cardiovasculares.

10.Hablaremos de drones espias. Los PredatorB son drones disefiados
para realizar tareas de inteligencia y Espafia cuenta con cuatro unidades
de las que dos estan en Extremadura, en la Base Aérea de Talavera.
Sabremos cémo es y para qué se utiliza esta tecnologia de ultima
generacion.
Visitaremos la empresa Inga Food, una de las punteras a nivel nacional
en cuanto a genética del cerdo ibérico. Conoceremos coOmo se trabaja
para mejorar esta razay sus productos.

Asistiremos en el Hospital Ciudad de Coria a una intervencion pionera a
nivel nacional. En el Servicio de Otorrinolaringologia nos contaran cuales
son las novedades en cuanto a implantes auditivos que ya se aplican en
Extremadura.

Financiacion, posibles ayudas puablicas: El presupuesto de Canal
Extremadura viene otorgado por la Junta de Extremadura. No se cuenta con
financiacion extraordinaria para la ejecucion de estas medidas.

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios técnicos y plantilla de la productora -empresa- generadora del contenido.

5) Resultados obtenidos

El target al que va dirigido el contenido ha recibido la informacion.

6) Valoracion de la eficacia

La gestion del proceso indica que se cumplieron los objetivos previstos en su
disefo.

7) Fuentes de informacién, enlaces Web

Descripcién de la medida

Actividades realizadas

Repercusion en prensa: https://www.canalextremadura.es
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Medida nimero: 5

Nombre de la medida: Alfabetizacibn mediatica en Canal Extremadura
Television y Multimedia: Escuchame! Programa producido por y para personas
con discapacidad.

1) Horizonte temporal
Afo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: enero 2020 a diciembre de 2022

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprensién y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:
Publico al que va dirigida: audiencia de Canal Extremadura
Ambito geogréfico: Extremadura en particular con proyeccion mundial

Lengua: espariol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:

1 Dispositivos inteligentes para discapacidad.

2 Programa de radio Aspaceba, Piensa Diferente. Badajoz.

3 Herramientas tecnolégicas para aprender. Aexpainba. Badajoz.
4. Robotica para nifios con TDH. Almendralejo.

5. Lectura accesible para discapacitados.

6. Accesibilidad a la informacion sobre coronavirus para
discapacitados.

7. Tecnologias de apoyo para discapacitados.

8. Herramientas webs para nifios con discapacidad.
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9. Erase una vez la Biblioteca. Programa de radio de la Biblioteca de
Barcarrota.

10. Tecnologias para eliminar barreras fisicas.
11. APPs para discapacidad.

12.  APPs con pictogramas para autismo.

13. APPs educativas.

14. Tecnologia para personas con discapacidad
15. Pautas de accesibilidad cognitiva web.

16. Realidad virtual aplicada a la discapacidad.
17. Innovaciones tecnoldgicas para discapacidad.
18. Las fake news.

19.  Actualizacion en accesibilidad movil.

20. Videojuegos accesibles.

Financiacion, posibles ayudas publicas: El presupuesto de Canal
Extremadura viene otorgado por la Junta de Extremadura. No se cuenta con
financiacion extraordinaria para la ejecucion de estas medidas.

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Medios técnicos y plantilla de la productora -empresa- generadora del contenido.

5) Resultados obtenidos

El target al que va dirigido el contenido ha recibido la informacion.

6) Valoracion de la eficacia

La gestidon del proceso indica que se cumplieron los objetivos previstos en su
disefio.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcidn de la medida
Actividades realizadas

Repercusion en prensa: https://www.canalextremadura.es
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Medida nimero: 6

Nombre de la medida: Lanzamiento y transformacién del portal web en un
espacio informativo y de entretenimiento.

1) Horizonte temporal
Afo: 2020-2022

Fechas concretas de la campafia: junio — agosto 2020

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: Canal Extremadura, en su apuesta por afianzar su mayor valor, los
extremenfos, refuerza su web y crea nuevas aplicaciones para que la region esté
informada, accediendo desde todas las pantallas. Ademas, Canal Extremadura
ha buscado con este lanzamiento que los usuarios y, por tanto, la ciudadania,
tenga a disposicion herramientas de informacion veraz y seguras, ademas de
garantizar el acceso de todas las personas a la informacion.

Todo, bajo la premisa fundamental como medio publico de crear contenidos,
tanto informativos, como divulgativos y de entretenimiento, que sean
responsables y seguros para la audiencia.

[1 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

[1 Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[1 Acceder y analizar criticamente la informacion.

L1 Discernir entre hechos y opiniones.

[] Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[1 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: audiencia digital de Canal Extremadura, cualquier
tramo de edad, &mbito geografico o sexo.

Ambito geogréfico: Universal.

Lengua: espafiol.
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Desarrollo y puesta en marcha de un portal web
y dos aplicaciones para teléfonos moviles inteligentes y tabletas que permitan
acceder a Canal Extremadura desde los medios digitales. Ademas, se ha
establecido que las apps se dividan en dos, noticias y entretenimiento, para
garantizar al maximo que los usuarios sepan en todo momento qué tipo de
contenidos encontraran en cada una y cuando se trata de una informacion o
cuando se trata de un reportaje de entretenimiento o de opinion.

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: -

4) Medios empleados

Para la elaboracion de contenidos que nutran las tres plataformas, web y dos
apps, se usan medios propios de Canal Extremadura asi como producciones
delegadas del ente autonémico.

5) Resultados obtenidos
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En este periodo de tiempo se han registrado un total de 81.759.614 visitas a la
web.

6) Valoracién de la eficacia

Canal Extremadura disponia de un entorno web que era un mero archivo de los
contenidos que se emitian en radio o television. A raiz del Plan Estratégico 2018-
2022, se trabaja en el cambio y una de sus premisas principales es que sea un
medio mas, que no se limite exclusivamente a subir piezas y contenidos tras
emision, sino que la web tenga entidad propia.

A la vez que se generan equipos internos para la generacion de los mismos, se
integro a productos delegados en un flujo similar, permitiendo que contenidos de
produccion delegada ofrezcan, dentro de sus contratos, contenidos en web.

Las medidas propiciaron un cambio de mentalidad en la redaccion, a la vez que
permitio a esta la adquisicion de diferentes aptitudes y cualidades especificas, a
la vez que se pudo formar en posicionamiento, generacion de contenidos en

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 461 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/

ECNMO

COMISION NACIONAL DE LOS ) INF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

entornos digitales, edicion de portadas... y otros conocimientos relacionados con
el mismo.

Los usuarios por su parte encontraron un sitio web al que acudir no solo para
consumir sus programas sino para enterarse de lo que sucede en la region.
7) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://www.canalextremadura.es

https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/a-esta-hora/videos/canal-
extremadura-estrena-apps-y-renueva-la-web

https://www.panoramaaudiovisual.com/en/2021/09/23/canal-extremadura-
aplicacion-a-la-carta-experiencia-usuario/

http://quiadelaradio.com/canal-extremadura-estrena-apps-y-renueva-su-web

https://applicantes.com/canal-extremadura-estrena-aplicaciones-moviles/
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Medida nimero: 7

Nombre de la medida: Lanzamiento de las apps de contenido informativo y
entretenimiento de Canal Extremadura

1) Horizonte temporal
Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: junio 2020

2) Breve descripciéon de la medida

Objetivo: Canal Extremadura perseguia cubrir la necesidad de trasladar la
informacion y el entretenimiento de manera clara, accesible y rapida a los
usuarios de las nuevas tecnologias atendiendo a la demanda informacion
existente. Buscabamos ofrecer los contenidos, pero también hacerlo de manera
clara para distinguir informacion del resto de contenidos

[0 Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Pablico al que va dirigida: audiencia digital de Canal Extremadura, cualquier
tramo de edad, &mbito geografico o sexo.

Ambito geogréfico: universal

Lengua: espaifiol

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: desarrollo y puesta en marcha de dos
aplicaciones para teléfonos moviles, asi como su gestion y creacién de
contenidos para las mismas.

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracioén con otras organizaciones:
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4) Medios empleados

Para la elaboracion de contenidos que nutre la plataforma se usan contenidos
elaborados por la radiotelevision publica extremenfa asi como contenidos propios
elaborados por el departamento.

5) Resultados obtenidos

7.751 descargas de la app de Canal Extremadura en iOS
10.486 descargas de la app de Canal Extremadura en Android
3.747 descargas de la app de Extremadura Noticias en iOS

4.883 descargas de la app de Extremadura Noticias en Android.

6) Valoracion de la eficacia

Las apps de Canal Extremadura y Extremadura Noticias nos han permitido tener
un vinculo mas directo con la audiencia al incluir las notificaciones, asi como al
estar disponibles en la palma de la mano de nuestros usuarios. Dividir en dos
apps (noticias y contenidos generales) la oferta de Canal Extremadura también
nos ha permitido saber bien como ofrecer los contenidos a los usuarios, en
funcion de sus intereses, y siendo una fuente fehaciente de noticias para los
usuarios.

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/a-esta-hora/videos/canal-
extremadura-estrena-apps-y-renueva-la-web
https://www.panoramaaudiovisual.com/en/2021/09/23/canal-extremadura-
aplicacion-a-la-carta-experiencia-usuario/
http://guiadelaradio.com/canal-extremadura-estrena-apps-y-renueva-su-web
https://applicantes.com/canal-extremadura-estrena-aplicaciones-moviles/
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7.3. Galicia

7.3.1. Corporacién Radio e Televisiéon de Galicia (CRTVG)
Medida numero: 1

Nombre de la medida: #Coidémonos
1) Horizonte temporal

Afo: 2020

Fechas concretas de la campafa: Desde 12.03.2020 hasta junio
2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: todos los canales de la CRTVG, television, radio y las redes sociales
y la web difundieron en 2020 la camparfia #Coidémonos para promover las
recomendaciones de las autoridades sanitarias ante la Covid 19.

#Coidémonos nacié como una campafa institucional y de RSC con videos
informativos y divulgativos de salud publica pero también para luchar contra la
desinformacion y las fake news e instruir en la no difusion de noticias falsas y en
la importancia de las fuentes oficiales.

Esta campafia fue el paraguas bajo el que se desarroll6 el servicio publico de la
CRTVG a lo largo de 2020.

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: toda la ciudadania gallego hablante.
Ambito geogréfico: Galicia y las areas de emigracion.

Lengua: gallego
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo:
e Comunicacion interna. Se registraron mas de 500 comunicaciones
internas al personal

e Comunicacién externa: videos, comunicados de prensa e informes a lo
largo de 4 meses.

Financiacion, posibles ayudas publicas: recursos propios de la CRTVG

Colaboracion con otras organizaciones: la campafa fue extendida a los
ambitos de las televisiones autonomicas de la red de FORTA, liderando desde
TVG una accién conjunta al respecto.

4) Medios empleados

La campafia implicé la conceptualizacion, disefio y edicion de piezas
audiovisuales, todas accesibles para personas con discapacidad a lo largo de
marzo, abril, mayo y junio, y adaptadas a todos los canales, y la gestion integral,

en tiempo real los siete dias de la semana, de todos los canales de la
Corporacion.

5) Resultados obtenidos

Lo que se perseguia, pese a alcanzar esa repercusion, nunca fueron los likes, ni
los retuiteos sino el mayor servicio publico posible. Se consigui6 un retorno en la
conversacion en las redes con usuarios gallegos y también desde muchos

paises, fundamentalmente de Latinoamérica agradeciendo la labor didactica que
se hacia desde la CRTVG y que no se hacia en sus paises de residencia.

6) Valoracién de la eficacia

Alta

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://www.crtvg.es/crtvg/noticias-corporativas/campana

Redes sociales de la CRTVG, de todos los canales.
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Medida niumero: 2

Nombre de la medida: #CiberEsther

1) Horizonte temporal

Afio: 2022-2023

Fechas concretas de la campafia: desde noviembre 2022 hasta el 31 de
diciembre de 2023

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo: #DigochoEu es un proyecto de servicio publico de la CRTVG para
acercar el gallego de una forma dinamica y entretenida; un espacio abierto a la
participacion de la gente joven, de la comunidad educativa. A finales de 2022, la

CRTVG lanzo #CiberEsther, un formato en las redes sobre ciberseguridad con
videos educativos, de la mano de AMTEGA (https://amtega.xunta.gal/).

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[0 Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: gente joven y usuarios de Internet en general.
Ambito geograéfico: Galicia

Lengua: gallego

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo:

https://digochoeu.gal/etiqueta/ciberesther/?post type=videosdigochoeu

Ejemplos:
#CiberEsther jNo cargues el movil en puntos USB publicos!

#CiberEsther jOjo con las ofertas falsas de empleo!
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#CiberEsther No digas 'si' a desconocidos

#CiberEsther jOjo con las camaras de los moviles!

#CiberEsther jTapa la camara del portatil!
Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracién con otras organizaciones: Amtega, Agencia para la
Modernizacion Tecnoldgica de Galicia. (https://amtega.xunta.gal/).

4) Medios empleados
Redes sociales: TikTok, Instagram, Facebook, X, YouTube.

Canales digitales: G24 y crtvg.gal

5) Resultados obtenidos

4.1 millones de de visualizaciones en los distintas canales. 233 videos subidos y
mas de 240.000 interacciones de temas de ciberseguridad.

6) Valoracion de la eficacia

Alta

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://digochoeu.gal/etiqueta/ciberesther/?post type=videosdigochoeu

https://amtega.xunta.gal/nova/a-primeira-asemblea-xeral-do-nodo-cibergal-fai-
balance-das-actuacions-e-avanza-novas

https://www.elespanol.com/quincemil/articulos/economia/el-gallego-arma-
secreta-contra-los-hackers-de-internet-las-contrasenas-son-mas-seguras
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Medida nimero: 3
Nombre de la medida: Certamen de Podcast ‘Radio en la Biblio’

Nombre del organismo/entidad: CRTVG, organizado por la Conselleria de
Educacién de la Xunta de Galicia

1) Horizonte temporal
Afio: anual

Fechas concretas de la campafa: a lo largo de cada curso escolar

2) Breve descripciéon de la medida

Certamen de Podcast Radio en la Biblio, organizado por la Conselleria de
Educacion de la Xunta de Galicia que tiene como objetivo la formacion del
alumnado de los centros escolares en la produccion de productos informativos y
de entretenimiento de audio/radio. Esa es una accion de alfabetizacion mediética
de estudiantes que promovemos cada afio. La finalidad es estimular en los
estudiantes la elaboracion de productos radiofonicos enfocados a destacar la
valoracion de la lengua materna. Los trabajos premiados se emiten en la Radio
Galega y en el canal digital del programa ‘Diario cultural’ (diariocultural.gal).

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
[0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Comunidad educativa gallega
Ambito geogréfico: Galicia

Lengua: gallego
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3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: Para participar en el certamen los centros
presentan trabajos sonoros como entrevistas, cufias publicitarias, noticiarios,
charlas, debates o programas monograficos, entre otros formatos, todos ellos en
lengua gallega. Hay tres categorias:

e Ed. Infantil y 1°y 2° de Ed. Primaria

e Educacion Secundaria

e Ensefianzas de bachillerato, de personas adultas o ciclos formativos
Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: Conselleria de Educacion de la
Xunta de Galicia

4) Medios empleados

Radio Galega, canales digitales

5) Resultados obtenidos

6) Valoracién de la eficacia

Alta

7) Fuentes de informacion, enlaces Web

https://www.edu.xunta.gal/portal/es/node/39905

https://www.qgaliciapress.es/articulo/cultura/2023-05-12/4288161-crtvg-celebra-
17m-documentales-entrevistas-musica-cine-gallego

https://www.crtvg.es/crtvg/noticias-corporativas/oito-centros-educativosgalegos-
ganan-0-iv-concurso-de-podcasts-radio-na-biblio-que-conta-coacolaboracion-

da-rg

Comisiéon Nacional de los Mercados y la Competencia 470 de 499
C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es


http://www.cnmc.es/
https://www.edu.xunta.gal/portal/es/node/39905
https://www.galiciapress.es/articulo/cultura/2023-05-12/4288161-crtvg-celebra-17m-documentales-entrevistas-musica-cine-gallego
https://www.galiciapress.es/articulo/cultura/2023-05-12/4288161-crtvg-celebra-17m-documentales-entrevistas-musica-cine-gallego
https://www.crtvg.es/crtvg/noticias-corporativas/oito-centros-educativosgalegos-ganan-o-iv-concurso-de-podcasts-radio-na-biblio-que-conta-coacolaboracion-da-rg
https://www.crtvg.es/crtvg/noticias-corporativas/oito-centros-educativosgalegos-ganan-o-iv-concurso-de-podcasts-radio-na-biblio-que-conta-coacolaboracion-da-rg
https://www.crtvg.es/crtvg/noticias-corporativas/oito-centros-educativosgalegos-ganan-o-iv-concurso-de-podcasts-radio-na-biblio-que-conta-coacolaboracion-da-rg

LJONV@

COMISION NACIONAL DE LOS ) [NF/DTSA/407/23
MERCADOS Y LA COMPETENCIA ALFABETIZACION MEDIATICA 2020-2022

Medida numero: 4

Nombre de la medida: Difusion Ciberseguridad
1) Horizonte temporal

Afio: 2022-2023

Fechas concretas de la campafia: desde noviembre de 2022 hasta el 31 de
diciembre de 2023

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.
Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.
0 Otro, especificar:

Publico al que va dirigida: Audiencia en general
Ambito geograéfico: Galicia

Lengua: gallego

3) Implementacion

Actividades llevadas a cabo: 22 entrevistas a expertos sobre temas de
ciberseguridad, piezas informativas, videos de #DigochoEu en todas las redes
sociales.

Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracién con otras organizaciones: Convenio con Ametga, Agencia para
la modernizacion Tecnoldgica de Galicia. (https://amtega.xunta.gal/).

4) Medios empleados

Espacios informativos de la Television de Galicia (‘Bos dias’, ‘A revista’, ‘Galicia
noticias’, ‘Telexornal mediodia’, ‘Telexornal seran’).
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5) Resultados obtenidos

6) Valoracion de la eficacia

Alta

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Ejemplos de las entrevistas emitidas:

https://www.crtvg.es/tvg/a-carta/a-revista-6301964?t=1425

https://www.crtvg.es/tvg/a-carta/a-revista-6294110?t=553

http://www.crtvg.es/tvg/a-carta/telexornal-mediodia-6180875?t=2206

http://www.crtvg.es/tvg/a-carta/bos-dias-9-00-6155171?t=1159

https://www.crtvg.es/tvg/a-carta/bos-dias-10-00-5894613?t=137

http://www.crtvg.es/tvg/a-carta/a-revista-5870004?t=1334
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7.4. Pais Vasco

7.4.1. Euskal Irrati Telebista-Radio Television Vasca (EiTB)

Medida numero: 1

Nombre de la medida: Tratamiento del suicidio en los medios de
comunicacion

1) Horizonte temporal

Afio: 2020

Fechas concretas de la campafia: 28/02/2020

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

O Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Cémo abordar informativamente las causas con mas
presencia en un suicidio, testimonios de superacion, supervivientes, difusion de
sefales de alarma y factores de riesgo.

Publico al que va dirigida: Periodistas
Ambito geogréafico: Comunidad Auténoma del Pais Vasco

Lengua: euskera y castellano

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Jornada informativa
Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracion con otras organizaciones: -
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4) Medios empleados

5) Resultados obtenidos

6) Valoracion de la eficacia

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida
Actividades realizadas

Repercusion en prensa
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Medida nimero: 2

Nombre de la medida: Tratamiento informativo de la transexualidad en los
medios de comunicacion

1) Horizonte temporal
Afo: 2021

Fechas concretas de la campafa: 11/03/2021

2) Breve descripcion de la medida

Objetivo:

O Desarrollar competencias, contenidos, comprension y valoracion critica.

O Ofrecer herramientas que permitan utilizar los medios con eficacia y
seguridad.

[0 Acceder y analizar criticamente la informacion.

[ Discernir entre hechos y opiniones.

[0 Reconocer noticias falsas y procesos de desinformacion.

[ Elaborar contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro.

Otro, especificar: Reflexionar, desde el punto de vista informativo, sobre el
tratamiento que hay que dar a las noticias sobre transexualidad y cuales son
los criterios a seguir. El objetivo es que las noticias que se transmiten a la
sociedad sobre la transexualidad sean elaboradas con correccion.

Pablico al que va dirigida: Periodistas
Ambito geogréafico: Comunidad Auténoma del Pais Vasco

Lengua: euskera y castellano

3) Implementacion
Actividades llevadas a cabo: Jornada informativa
Financiacion, posibles ayudas publicas: -

Colaboracién con otras organizaciones: -

4) Medios empleados
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5) Resultados obtenidos

6) Valoracion de la eficacia

7) Fuentes de informacion, enlaces Web
Descripcion de la medida
Actividades realizadas

Repercusion en prensa
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ANEXO |. TABLA-RESUMEN NUMERO DE MEDIDAS DE
ALFABETIZACION MEDIATICA PUESTAS EN MARCHA EN EL
PERIODO 2020-2022 EN ESPANA

Financiacion publica

normativas
Medidas
organizativas
estatal)
Medidas AM de las

(2]
<
=
°
[}
>

legislativas/
Medidas AM de las
AAPP (nivel
AAPP (nivel
autonémico)
Medidas AM
incluidas en el
curriculo educativo
Medidas AM OSAL

Presupuestado Asignado

Administraciones publicas

Ministerio de Asuntos Econémicos y 1
Transformacion Digital e INCIBE

Ministerio de Educacién y Formacion

Profesional 2 1 306.518.422,75 € | 304.821.660,79 € 6 - 8 -

Autoridades de regulacién audiovisual
de ambito autonémico

Consejo Audiovisual de Andalucia - - - - - 27 - -

Consell de I'Audiovisual de Catalunya - 1 - - - 5 - -
Organismos competentes de

regulacién audiovisual de ambito

autonémico

Principado de Asturias - 4 4.600.000,00 € 4.599.927,14 € - 1 1 -
Castillay Le6n - - - - - 2 5
Castilla-La Mancha - - 120.000,00 € 90.000,00 € - 3 2 -
Comunidad de Madrid - - . - - 2 - R
Regién de Murcia - - - - - 13 -
Comunidad Foral de Navarra 1 1 5.172,75 € 5.172,75 € - 1 - -
Pais Vasco - - - - - 2 1 -

Observatorio Nacional de Tecnologia y
Sociedad (ONTSI) - Red.es - ! 90.750,00 € 54.389,50 € 1 - - -

Organizaciones sin animo de lucro

ALFA-MEDIA, Asociacion para la
promocién y desarrollo de la - - - - - - - 1
alfabetizacion mediatica

Fundacién FAD Juventud - - - - - - - 8

ICMEDIA, Federacion de Asociaciones ) ) ) ) ) ) ) 4

para la calidad de los medios

UTECA, Television Comercial en Abierto - - - - - - - 5

TOTAL 3 8 306.518.422,75 € | 304.821.660,79 € 8 43 30 18
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ANEXO Il. TABLA-RESUMEN NUMERO DE MEDIDAS DE
ALFABETIZACION MEDIATICA PUESTAS EN MARCHA POR LOS
PRESTADORES AUDIOVISUALES DE AMBITO ESTATAL Y DE
AMBITO AUTONOMICO EN EL PERIODO 2020-2022

Prestadores audiovisuales
(dmbito estatal)

Arise Europe, S.L.

N.cde
medidas

Atresmedia Corporacion de
Medios de Comunicacion, S.A.

Brenrose Spain, S.L.

Business Videns, S.L.

Comunidad Filmil, S.L.

Content Line, S.L.

Dazn Spain, S.L.

Digital Cornucopia, S.L.

Eagle TV

Flow Television Europe, S.L.

Fubo TV Spain, S.L.

Gammons Media, S.L.

R (Wk (RN R RN

International Trade Platform,
S.L.

Micracle TV Europe, S.L.

ST

New Media Europe, S.L.

Rakunten TV Europe, S.L.

10

Real Madrid Club de Futbol

Shorts International Limited

Sony Pictures Entertainment
Iberia, S.L.U.

Telefénica de Espafia, S.A.U.

Ten Media, S.L.

The Media House Spain, S.L.

Trece (13 TV S.A.U))

N Pk N e

CRTVE - Corporacién de
Radio Televisién Espafiola
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Prestadores audiovisuales N.°cde

(dmbito autonémico) NEGIGES

Radio Televisién del Principado

de Asturias (RTPA) 3

Corporacion Radio e Television

de Galicia (CRTVG) 4

Canal Extremadura (Sociedad

Publica de Radiodifusion y

Television Extremefia SAU) 7

Euskal Irrati Telebista-Radio

Television Vasca (EiTB) 2
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ANEXO Ill. MAPA SOBRE EL DESPLIEGUE DE MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA POR
COMUNIDADES AUTONOMAS DURANTE EL PERIODO 2020-2022

Medidas de AM por CCAA en el periodo 2020-2022

Numero de medidas de AM

6 I27
7 0

Con tecnologia de Bing
GeoNames, Microsoft, OpenStreetMap, TomTom
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ANEXO IV. LISTADO DE LAS MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA DECLARADAS POR LOS
PRESTADORES AUDIOVISUALES DE AMBITO ESTATAL DURANTE EL PERIODO 2020-2022

NOMBRE DEL
PRESTADOR

ANO

NOMBRE DE LA MEDIDA

Arise Europe, S.L. Programas educativos basados en la biblia No aplica
Reorientacion de la mision y fines de la Fundacion Atresmedia hacia la alfabetizaciéon mediatica e informacional 2020
Premios educativos "Mentes AMI" 2022
Atresmedia Encuentro educativo "Mentes AMI" 2022
Corporacion de Dale a tu casa efecto mil 2022
medios de Amibox, contenidos de alfabetizacién mediatica e informacional en Atresplayer 2022
comunicacion, S.A. || evanta la cabeza 2018-2022
Constituciéon de un grupo de expertos asesor en materia de alfabetizacion mediatica e informacioanl 2022
Edicién y distribucién del libro "curriculum Alfamed de profesores en alfabetizacion mediatica" 2022
Advertencia para evaluar criticamente las noticias controvertidas 2022
, Seminario web educativo 2023
Brenrose Spain, S.L. — . . , - -
Creacion y publicacion de una guia en la web RTVI.TV para mejorar la alfabetizacion mediéatica de los 2022
espectadores de los canales RTVIy RTVI Retro TV
Business Videns, S.L. | Academia Negocios TV 2022
Comunidad Filmin Atlantida Film Festival 2020,2021
S.L. y 2022
Visibilizar a través de agrupaciones de contenidos 2020-2022
Content Line, S.L. Integracion catalogo de feelmakers en bibliotecas publicas 2019
Dazn Spain, S.L. Plan de alfabetizacién mediatica 2022-2023
Digital Cornucopia, Promocion de la identidad de la comunidad gitana 2021-2022
S.L. Promocién de la diversidad cultural en el ambito del arte flamenco de caracter genérico No aplica
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Eagle TV Programas educativos basados en la biblia No aplica
Hloim Televisior Programas educativos basados en la biblia No aplica
Europe, S.L.
Sefal de edad 2022
Fubo TV Spain, S.L. Retransmision de contenidos que garanticen la pluralidad informativa 2022
Retransmisién de contenidos que garanticen la pluralidad informativa 2022
Gammons Media, S.L. |Programa educacional islamico para todos los publicos No aplica
International Trade Acalanda TV. Mejora de la comprension de tecnologias. 2020-2022
Platform, S.L.
I\S/h[acle N ISUERE, Programas educativos basados en la biblia No aplica
gleLw Media Europe, Programas educativos basados en la biblia No aplica
Control parental (visualizacion de contenidos) 2020-2022
Age rating 2020-2022
Contenido educativo infantil 2022
Proteccion de datos personales 2022
Rakuten TV Europea, |Privacidad y seguridad de la informacién de los usuarios 2022
S.L. Privacidad y seguridad de la informacién de los usuarios 2022
Concienciacion sobre el cine europeo 2022
Limitacién de publicidad 2022
Control PIN 2022
Inversion en producciones con valores 2022
) Campairia uso del control parental 2019-2021
Real Madrid Club de . . . — ~
Eatbol Primer estudio sobre la desinformacion en Espafia 2022
Bar6metro sobre la percepcién social de la television en abierto 2021
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Asociaciones de Festivales de cine, ESCAC (Escola Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya) y

Shorts International Festival de Cine Vivacortos! ehel
Limited Asociacion con la ESCAC (Escola Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya) 2021-2022
Vivacortos! Film Festival 2021
Sony Pictures
Entertainment lberia, |Campafa AD - Fundacion FAD Juventud 2019-2022
S.L.U.
Portal web Dialogando 2019-2022
Not a game: accidon gaming con Movistar+ y Movistar Espafia 2020
Telefénica de Espafia, | Mejor conectados: como implicarnos en la vida digital de nuestros hijos sin morir en el intento 2021
S.A.U. Tenemos like No aplica
P&gina web menores y uso responsable Telefénica No aplica
Informe consumir, crear, jugar: panoramica del ocio digital de la juventud 2022
Branded content: ¢ Te usa tu moévil? 2022
Ten Media, S.L. Fomento TDT 2023
The_Medla ARLeE Programas educativos basados en la biblia No aplica
Spain, S.L.
Trece (13 TV S.A.U) Ca.trtelas de contenlqlo 2018-2021
Etiquetas de contenido 2021
CRTVE-Corporacion Cétedra cultura audiovisual y alfabetizacion mediatica (CRTVE-UJI) 2021
de Radio Televisién
Espafiola Plan de transformacion de RTVE 2022
Camparfas mensuales de valores de Clan No aplica
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| Proyecto AMI 2022
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ANEXO V. LISTADO DE LAS MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA DECLARADAS POR LOS

PRESTADORES AUDIOVISUALES DE AMBITO AUTONOMICO DURANTE EL PERIODO 2020-2022

NOMBRE DEL
PRESTADOR NOMBRE DE LA MEDIDA
. L Aprenda con TPA. Educastur TV 2020
Radio Televisién — — - - — - e -
del Principado de Colaboracion con el curso creacion de videos educativos para television “cémo contar una historia” organizado por
Asturias, SAU la Consejeria de Educacion para los Centros de Formacion del Profesorado 2021
(RTPA) Elaboracién, difusion y puesta a disposicion interactiva de una guia de alfabetizacion audiovisual 2022
Alfabetizacion medidtica en informativos Canal Extremadura 2020-2022
Alfabetizacién mediatica en Canal Extremadura Radio 2020-2022
Alfabetizacion mediatica en Canal Extremadura Television y Multimedia: Sin trampas ni carton. Economia para
Caal todos 2020-2022
Extremadura Alfabetizaciébn mediatica en Canal Extremadura Television y Multimedia: InnoVamos 2020-2022
I()S/obcl!ede(ljd Alfabetizacién mediatica en Canal Extremadura Television y Multimedia: Escichame! Programa producido por y
ublica de - para personas con discapacidad 2020-2022
Radiodifusion y - ~ . X .
Television Lanzamiento y transformacion del portal web en un espacio informativo y de entretenimiento 2020-2022
Extremefa SAU) |Lanzamiento de las apps de contenido informativo y entretenimiento de Canal Extremadura 2020
ggtrj?é)reauon #Coidémonos. Promocién de recomendaciones de las autoridades sanitarias ante la Covid-19 2020
Television de #CiberEsther. Proyecto para acercar el gallego de una forma dindmica y entretenida. Formato en redes sobre
Galicia (CRTVG) |ciberseguridad con videos educativos. 2022-2023
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Certamen de podcast "Radio en la Biblio anual
Difusién Ciberseguridad 2022-2023
Euskal Irrati
Telebista-Radio . e . L
Television Vasca LIratamiento del suicidio en los medios de comunicacion 2020
(EiTB) Tratamiento informativo de la transexualidad en los medios de comunicacion 2021
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ANEXO VI. LISTADO DE LAS MEDIDAS DE ALFABETIZACION MEDIATICA DECLARADAS POR
ORGANISMOS, COMUNIDADES AUTONOMAS Y ORGANIZACIONES SIN ANIMO DE LUCRO DE
AMBITO ESTATAL DURANTE EL PERIODO 2020-2022

ENTIDAD/ "

ORGANISMO NOMBRE MEDIDA TIPOLOGIA OTRA INFO
Regulacion de una ordenacion académica inclusiva y disefio y aplicacion de un nuevo modelo o

: . o e Legislativa 2022

curricular por competencias clave, priorizando aprendizajes fundamentales
Orden por la que se regula el .p,rocedlm_u—:'_nto para la acred!t,amon de la (_:pmpetenqla digital Legislativa | 2022-2023
docente, en el ambito de gestion del Ministerio de Educacion y Formacién Profesional

Ministerio de — — — — — —

Educacion y Grupo de Trabajo Técnico de Cooperacion Territorial de Alfabetizacion Multiples Organizativa | 2019-2020

Formacion

Profesional i6 i6 Amica i i isefi icacio
Reg_uIaC|on de una ordenamon acade_mlica inclusiva y Q|s_eno y aplicacién de un nuevo modelo Financiacion | 2021-2022 | 684.000,00 €
curricular por competencias clave, priorizando aprendizajes fundamentales
Formacion del profesorado para la mejora de la competencia digital educativa Financiacién | 2021-2025 209,37 M€
Ofrecer a los docentes un recurso educativo con tres materiales didacticos que puedan utilizar en
las aulas para que el alumnado entienda el fendmeno de la desinformacion en el &mbito de la Financiacién 2020 3.529,00 €
salud, la ciencia y la sostenibilidad
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Recurso educativo para fome_ntar_ I,a Iectur_g en la _poblamon infantil y juvenil y abordar temas Financiacion 2020 13.842,00 €
transversales como la alfabetizaciéon mediatica e informacional en el hogar y en el aula
Programa para Ig mejora de la competencia digital educativa. Formar al profesorado en la Medida AM | 2021-2025
competencia digital.
Actualizacién del Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente Medida AM 2022
Puphcacu_m «Estudio de alfabetizacion mediatica en centros de Educacion Secundaria Medida AM 2022
Obligatoria»
Ministerio de Elaboracion de recursos educativos a propoésito del coronavirus: #Nodesinformacion .
Educaciony | conCIENCIAte y SOStenibilidad Mizaliea A ALY
Formacion
Profesional ., . . .
Elaboracion de recurso educativo «Crece leyendo conmigo». Blogue «No te enRedes» Medida AM 2020
Dn‘u_spn d_g medl_das del MEFP relacionadas con la alfabetizacion mediatica a través de la Medida AM | 2021-2022
participacion en jornadas y encuentros
Medida AM
Programa para la mejora de la competencia digital educativa en 2021-2025 Docentes
curriculum
educativo
Medida AM
Actualizacién del Marco de Referencia de la Competencia Digital Docente currieglljlum 2022 Docentes
educativo
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Medida AM Docentes/
Publicacién «Estudio de alfabetizacién mediatica en centros de Educacién Secundaria en 2022 Instituciones y
Obligatoria» curriculum organismos
educativo educativos.
Medida AM E. ananaZ E.
., . L . . . ., Secundaria
Elaboracion de recursos educativos A propdsito del coronavirus: #Nodesinformacion, en 2020 Obligatoria
ConCIENCIAte y SOStenibilidad curriculum 9 ’
: Bachillerato y
educativo
Docentes
E. Infantil, E.
Ministerio de Medida AM P”marg"’ E.
Educac[qn y Elaborqcién de recursos educativos A proposito del coronavirus: #Nodesinformacion, en 2020 (S)zﬁugt;ﬁ
Formaplon ConCIENCIAte y SOStenibilidad curriculum B hgll '
Profesional educativo achillerato,
Docentes y
Familias
Docentes,
investigadores,
Medida AM estudiares
. . . . L , universitarios.
Difusion de medidas del MEFP relacionadas con la alfabetizacién mediatica a través de la en N
S . 5 2021y 2022 | Instituciones,
participacion en jornadas y encuentros curriculum .
. organismos y
educativo .
entidades
interesados en
el tema
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Ministerio de
Educacién y
Formacion

Concurso Nacional de Buenas Practicas en centros docentes educativos que impartan
ensefianzas no universitarias del sistema educativo espariol correspondientes al afio 2021:
Desarrollo de las competencias de lectoescritura y las alfabetizaciones multiples (audiovisual y

Medida AM
en
curriculum
educativo

2021

E. Infantil, E.
Primaria, E.
Secundaria
Obligatoria,
Bachillerato,
Formacion
Profesional,
Ensefianzas
de Idiomas,
Ensefanzas

mediatica e informacional).
Artisticas,

Ensefianzas
Deportivas,

Educacioén de
Personas

Adultas

Profesional
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E. Infantil, E.
Primaria, E.
Secundaria
Obligatoria,
Bachillerato,
Formacion
Ministerio de Concurso Nacional de Buenas Practicas en centros docentes educativos que impartan Medida AM Profesional,
Educacion y ensefianzas no universitarias del sistema educativo espafiol correspondientes al afio 2022: en 2022 Ensefianzas
Formacion Desarrollo de las competencias de lectoescritura y las alfabetizaciones multiples (audiovisual y curriculum de Idiomas,
Profesional mediatica e informacional). educativo Ensefianzas
Artisticas,
Ensefianzas
Deportivas,
Educacioén de
Personas
Adultas
Ministerio de
Economiay
Transformacién | Servicios, iniciativas y recursos para la sensibilizacién, formacién y asesoramiento en
Digital e alfabetizacién mediatica. Desarrollados en el marco de las iniciativas de la Oficina de Seguridad Medida AM | 2020-2022
Instituto del Internauta ‘OSI’, el Centro de Seguridad de Menores en Internet ‘IS4K’, y el servicio ‘Tu Ayuda
Nacional de de Ciberseguridad 017°.
Ciberseguridad
(INCIBE)
Observatorio Monitorizacién del nivel de alfabetizacion mediatica respecto del uso de contenidos digitales e o
: ~ Organizativa 2020
Nacional de Internet en Espafna
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Tecnologia . o
Sociedag y Contratacion de un Servicio de “Estudio de usos y actitudes de consumo de contenidos digitales” | Financiacion| 2019-2021 54.389,50 €
(ONTSI) - — , — — , —
Red.es Monitorizacién d?' nivel de alfabetizacion mediatica respecto del uso de contenidos digitales e Medida AM 2021
Internet en Espana
Alfa-media Activar la reflexion sobre la AMI Medida 2020-2023
OSAL
L o : . Medida
Formacion gamificada contra la desinformacion Eraser OSAL 2020-2022
o - L Medida
¢, Qué ser digital eres? - Proyecto Educacion conectada OSAL 2020-2022
Curso de formacion para el profesorado en competencia digital docente - Educacion Conectada l\él)esd'&dl_a 2020-2022
Curso de formacion para equipos directivos sobre transformacion digital del centro educativo — Medida 2020-2022
Fundacion FAD | Educacion Conectada OSAL
Juventud :
Formacion en alfabetizacion mediatica digital mediante el pensamiento critico — Be Critical l\él)eSdAdLa 2020-2022
Talleres educativos “Sé Genial en Internet” I\/IOeSdAdLa 2020-2022
. . . Medida
Videos experienciales (In)férmate OSAL 2020-2022
Educacién en competencia digital a través de videojuegos - proyecto Educacién Conectada I\/IOeSdAdLa 2020-2022
Federacion de Medida
Asociaciones SCAI Combatiendo las fake news 2020-2022
. OSAL
parala calidad
de los medios :
(iCmedia) Libro blanco de la influencia responsable Medida 2021
OSAL
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Medida
ITL Influencers Trust Label OSAL 2020-2021
: . Medida
Talleres de consumo saludable en contenido audiovisual OSAL 2020-2022
Convenio de Colaboracién Universidad de Navarra y UTECA. Estudio de Desinformacion. l\él)esd'&dl_a 2022
Medida
Jornada Anual UTECA 2021-2022
Television OSAL
Comercial en . Medida 2020,2021y
Abierto Barometro UTECA OSAL 2022
UTECA i
( ) Foro desinformacion de seguridad nacional l\él)esd'&dl_a 2021-2022
Protocolo general de colaboracion de lucha contra el fraude financiero (PAFF). Protocolo fraude Medida 2022
financiero CNMV. OSAL
| Taller mayores con WiFi Medida AM 2021
Il Taller mayores con WiFi Medida AM 2022
VI Premios el audiovisual en la escuela Medida AM 2020
VII Premios el audiovisual en la escuela Medida AM 2021
VIII Premios el audiovisual en la escuela Medida AM 2022
Consejo | Foro Andalucia Influye Medida AM 2021
Audiovisual de |l Foro Andalucia Influye Medida AM 2022
Andalucia Campaiia de TV "Pasa el bulo y navega seguro” Medida AM 2020
Promocm_n entre Ia}poblamon esco_lar los vglores _de diversidad cultural, solidaridad, cooperacion y Medida AM 2020
compromiso a través del XVII Festival de cine africano
Promocion entre la poblacion escolar los valores de diversidad cultural, solidaridad, cooperacion y .
: , . : . Medida AM 2021
compromiso a través del XVII Festival de cine africano
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Promocion entre la poblacion escolar los valores de diversidad cultural, solidaridad, cooperacion y

compromiso a través del XVII Festival de cine africano Medida AM 2022
Difusién cine europeo en las aulas a través del Festival de Cine Europeo de Sevilla Medida AM 2020
Colaboracion con el Il Festival de cine Generamma de Chiclana para difundir el trabajo hecho por .
: . Medida AM 2022
las cineastas y promocionar a las creadoras emergentes
Recomendaciones para la proteccién de menores en el entorno digital Medida AM 2022
Guia de buenas practicas por la igualdad y contra la violencia de género Medida AM 2022
Acuerdo de adhesion al Pacto Digital para la Proteccién de las Personas Medida AM 2021
Decisién 3/2020 por la que se insta a los medios de comunicacion audiovisuales emitan :
~ S . . Medida AM 2020
campafias y programas de sensibilizacion y de prevencion de la ludopatia
Consejo — — - e
Audiovisual de peC|S|on 5/2022 sobre la proteccion de los menores frente a los contenidos pornograficos en Medida AM 2022
g internet
Andalucia
Informe sobre el'de'recho a la informacion de las personas usuarias respecto de los contenidos y Medida AM 2021
prestadores audiovisuales 2021
Informe sobre la sefializacién de programas en los prestadores bajo competencia del CAA 2021 Medida AM | 2021-2022
Informe sobre la sefializacion de programas en los prestadores bajo competencia del CAA 2022 Medida AM 2022
Instruccion sobre gl dgrecho a la informacion de las personas usuarias respecto de los contenidos Medida AM | 2020-2022
y prestadores audiovisuales
Instruccion sobre el d_erecho a la informacion de las personas usuarias respecto de los contenidos Medida AM | 2020-2022
y prestadores audiovisuales
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Plan Estratégico 2021/2023 para el Consejo Audiovisual de Andalucia Medida AM | 2021-2023
Recom(_endacmnes sc_)b_re la |nformac_|on de supuesto desabastecimiento en superficies Medida AM 2020
comerciales por la crisis del coronavirus
Actualizacioén de las recomendaciones para la proteccion de menores en el entorno digital Medida AM 2020
Recomendaciones para combatir la desinformacion sobre las vacunas de la COVID-19 Medida AM 2022
Plataforma per a I'Educacié Mediatica. Acuerdo 61/2019 de 19 junio de creacion de la Plataforma o
) . . . : Organizativa 2019
per a 'Educacié Mediatica y del protocolo de funcionamiento.
XVIII Convocatoria Premis eduCAC Medida AM | 2020-2021
f?:”geo” P'Se . [XXConvocatoria Premis eduCAC Medida AM | 2021-2022
udiovisu TR . .
o Caalle Proyecto Qué t'hi jugues? (¢,Qué te juegas?) Medida AM | 2020-2022
Familia i pantalles Medida AM | 2020-2022
Actualizacion de las 12 unidades didacticas que forman parte de los contenidos de la seccién Medida AM 2020
profesorado del web eduCAC
Decreto Foral 272/2019, de 30 de octubre, por el que se establece la estructura organica del S
: ) ” N Legislativa 2019
Departamento de Universidad, Innovacién y Transformacion Digital
Comunidad Aventura Digital (C19i.1 - PRTR) Organizativa 2021
Foral de . . - e . : o
Navarra Generacion de un curso online para la deteccion de bulos y verificacion de fuentes en internet Financiacién 2022 5.172,75 €
:Aventg_ra Digital. Cursp QCDD Ba;smas Online 50 horas, en el que se incluye pildora formativa Medida AM 2022
Identificar bulos y noticias falsas
Oficina Virtual de Accesibilidad del Principado de Asturias Organizativa| 2020-2023
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Centro de Documentacién de Servicios Sociales de Asturias (CDSSA), adscrito a la Consejeria
de Derechos Sociales y Bienestar. Resolucién de 16 de enero de 2019 de la Consejeria de Organizativa 2019
Servicios y Derechos Sociales, por la que se crea el Centro de Documentacion de Servicios 9
Sociales de Asturias (CDSSA).
L_mg:a de subvenc_lqngs con Ia_ finalidad de impulsar la innovacion, investigacién y transformacion Organizativa | 2021-2022
digital en los municipios asturianos menores de 20.000 habitantes
o Conect-As: Itinerarios de inclusién social digital en el Principado de Asturias’ Organizativa 2022
Principado de
Asturias Concesion de subvenciones con destino a las entidades locales del Principado de Asturias para
el impulso de los Servicios de Dinamizacion Tecnoldgica Local, con la finalidad de promover la Financiacién | 2020-2022 |4.599.927,14 €
innovacion, investigacion y transformacion digital en los concejos asturianos
Programa de actividades formativas del Instituto Asturiano de Administracion Publica “Adolfo . 2020, 2021
w Medida AM
Posada y 2022
Medida AM
Formacion de profesorado universitario en 2021y 2022 Docentes
curriculum
educativo
Alfabetizacion Digital: la desinformacién y las fake news Medida AM | 2020-2022
Alfabetizacion Digital: formacion de formadores Medida AM 2022
Castillay Leo6n Medida AM
Alfabetizacion audiovisual: EI pensamiento critico cinematogréfico en las aulas currﬁ:rlljlum 2021-2022 Docentes
educativo
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Medida AM
Alfabetizacion mediatica y filmica. El cine en el aula: creaciéon de un cortometraje desde cero currﬁ:rtljlum 2021-2022 Docentes
educativo
Medida AM
Alfabetizacion audiovisual. Cine y musica: relaciones interlinglisticas currﬁ:rtljlum 2021-2022 Docentes
educativo
Castillay Le6n Medida AM E. Infantil, E.
Proyecto de Innovacion Educativa TIC. “Sintoniza” en 2020-2021 Primaria y'E.
curriculum Secundaria
educativo Obligatoria
Medida AM E. Infantil, E.
Proyecto de Innovacion Educativa TIC. “Filma” en 2020-2021 Primaria y_E.
curriculum Secundaria
educativo Obligatoria
Actuaciones, medidas y actividades que promuevan el desarrollo de competencias,
conocimientos, destrezas y actitudes de comprension y valoracion critica que permitan a los
ciudadanos de todas las edades utilizar con eficacia y seguridad los medios, acceder y analizar Financiacién | 2021-2022 90.000,00 €
criticamente la informacion, discernir entre hechos y opiniones, reconocer las noticias falsas y los
procesos de desinformacién y crear contenidos audiovisuales de un modo responsable y seguro
Castilla-La
Mancha ., o . . . . .,
Presentacion de la Campafia “No me lies”. Edicion 2021: Des-viralizar la des-informacion. Medida AM 2021
Jornada “El Valor de los Medios Audiovisuales Publicos de Proximidad”.
Presentacion de la Campana “No me lies”. Edicién 2022: Desconfia, Verifica, Decide Medida AM 2022
Talleres Alfabetizacién Mediatica en Municipios Medida AM 2022
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Medida AM
Talleres de formacion en Institutos de Educacion Secundaria en 2022 = Se_cunde_ma
curriculum Obligatoria
educativo
Medida AM
Programa especial de los 40 principales: Comunicate — No me lies en 2022 Forma_uon
curriculum Profesional
educativo
Comunidad de | Semana del uso responsable de las nuevas tecnologias Medida AM 2022
Madrid Nuevas tecnologias y ciberseguridad Medida AM 2022
IV Jornadas de Innovacion Educativa en Comunicacion Medida AM 2022
Laboratorio de critica televisiva y cinematografica desde las epistemologias feministas Medida AM 2021
5 E. Infantil, E.
Pais Vasco Medida AM Primaria, E.
Inclusion de la AM en el curriculum educativo en 2020-2023 Sequndarla
curriculum Obligatoria,
educativo Bachillerato y
Docentes
Medida AM
Region de Recursos didacticos audiovisuales en el conservatorio curriecrl]JIum 2020 Eg?tefgt?gss
Murcia educativo
Region de )
Murcia Medida AM
Educomunicacion: comunicacion digital para la gestién comunicativa eficaz en centros curriecrl]JIum 2020 Docentes
educativo
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Medida AM
Plan de accién para la mejora de los centros educativos: Iniciacion a la edicién de audio y video en 2020 E. Infantil y E.
para mejorar la competencia linglistica curriculum Primaria
educativo
Medida AM
Creacion de recursos educativos multimedia mediante la programacion de videojuegos y en 2020 E. Secundaria
aplicaciones curriculum Obligatoria
educativo
Medida AM
Microformacion: Herramienta de gestion del aula y comunicacion en Educacion Infantil y en 2021 E. Infantil y E.
Primarial. ClassDojo (Telematico) curriculum Primaria
educativo
Regidon de Medida AM
Murcia Mlcr(')formauon: Plan de Continuidad. Herramientas para favorecer la comunicacion en 2021 Docentes
familia/escuela curriculum
educativo
Medida AM
Posicionamiento en Redes Sociales. Nivel Intermedio. en 2021 Formqmon
curriculum profesional
educativo
Medida AM
Microformacion: podcast con contenidos curriculares en 2020 Docentes
curriculum
educativo
Medida AM
Creacion de videos profesionales, impresion digital y videos 360° dentro del aula de tecnologia en 2022 Formacion
aplicada curriculum profesional
educativo
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Medida AM
Microformacion: disefia y crea colaborativamente una revista digital o un ‘podcast’ para el aula de en 2021 Docentes
lengua curriculum
educativo
Medfs AM E. Secundaria
Tratamiento audiovisual de la imagen . 2021 Obligatoria 'y
curriculum ;
) Bachillerato
educativo
Medfr? AM E. Secundaria
Uso de los recursos digitales audiovisuales del centro . 2022 Obligatoria y
curriculum :
: Bachillerato
educativo
Medida AM
Redes sociales aplicadas a la ensefianza en formacion profesional en 2022 Formqmon
curriculum profesional
educativo
Tipologia de medidas:
¢ Medida legislativa
¢ Medida organizativa
e Medida de financiacién publica
¢ Medida de organizacion sin animo de lucro (OSAL)
e Medida de alfabetizacion mediatica incluida en los curriculums educativos
¢ Medida de alfabetizaci6bn mediatica
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